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EDITAL DE LICITAGAO
CONCORRENCIA N°. 003/2019
22 PUBLICAGAO

OBJETO DA CONCORRENCIA: CONTRATAGAO DE 03 (TRES) AGENCIAS PARA PRESTAGAO DOS
SERVIGOS DE PUBLICIDADE, CONFORME ESPECIFICAGOES E CONDIGOES CONSTANTES DESTE
EDITAL, SEUS TERMOS DE REFERENCIA E ANEXOS.

PREENCHER DE FORMA LEGIVEL
RETIRADA DE EDITAL - CONCORRENCIA N° 003/2019

RAZAO
SOCIAL
ENDEREGO
CNPJ
NOME
FUNCAO
TELEFONE FAX
E-MAIL
CONTATOS
NOME
FUNGAO
TELEFONE FAX
E-MAIL
LOCAL/DATA

ASSINATURA

1. As licitantes que retirarem o edital, no site da PREFEITURA DE PALMAS, www.palmas.to.gov.br, deverao
preencher a presente Retirada de Edital e encaminhar para o e-mail: compraselicitacoes@palmas.to.gov.br

2. A n&o devolugdo deste formuldrio podera trazer eventuais problemas na comunicagdo da Comissao
Permanente de Licitagdo com a licitante, durante todas as fases do processo licitatério.
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CONCORRENCIA N°. 003/2019
2° PUBLICACAO
TIPO TECNICA E PRECO
PREAMBULO

Org&o Interessado: SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO
Processo: 2019030096

Lei Federal n°® 12.232/2010, Lei Federal n® 4.680/1965, Lei Federal n° 8.666/1993
Fundamento Legal: e suas alteragbes, Lei Complementar Federal n° 123/2006, Lei Complementar

Municipal n° 178/2008, Decretos Municipais n° 415/2013 e 1.031/2015.
Tipo Licitag&o: TECNICA E PREGO
roma o Redme % EMPREITADA POR PRECO UNITARIO

XeCuGao:

Superintendéncia de Compras e Licitacdes, sito a Quadra 401 Sul, Av. Joaquim

Exame ou Refirada 9o | repionio Segurado, CJ. 01, LT. 19-A, Plano Diretor Sul, Paimas —TO, CEP

Edital:

77.015-550.

Local da Sesséo: Sala de Reunides da Superintendéncia de Compras e Licitagdes, no enderego
acima

Data da Sessao: 14/01/2020

Hora da Sessé&o: 14:00 horas (horéario de Brasilia/DF)

Telefax (63) 3212-7243 | 7244 das 13:00 as 19:00 horas

Informagdes: . L
¢ e-mail: compraselicitacoes@palmas.to.gov.br

A PREFEITURA MUNICIPAL DE PALMAS, por meio da COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO, torna
pUblico aos interessados que realizara CONCORRENCIA, do tipo TECNICA E PRECO, para a contratagio de
03 (trés) agéncias para a prestacao dos servigos de publicidade, conforme condi¢des e especificagdes
descritas neste edital, termo de referéncia e anexos.

1. DISPOSIGOES INICIAIS

1.1 O Municipio de Palmas, por meio da Secretaria Municipal de Comunicagao Social (Secom), inscrita no CNPJ
n° 24.851.511/0012-38, Inscrigdo Municipal n° 2440075, com sede na Quadra 104 N, Av. Juscelino Kubitschek,
28?2, 8° andar, Plano Diretor Norte, CEP 77.006-014, telefone, (063) 2111-2517, Palmas- TO doravante
denominado ANUNCIANTE, neste ato representada pela Comiss@o Permanente de Licitagdo designada pelo
Decreto Municipal n° 1.808, de 23 de outubro de 2019, torna publico aos interessados que realizara concorréncia,
do tipo Técnica e Preco, para contratacdo de servigcos de publicidade prestados por intermédio de agéncias de
propaganda, contratagdo de 03 (trés) agéncias para a prestagdo dos servigos de publicidade, conforme
condigdes e especificacbes descritas neste edital, termo de referéncia e anexos.
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1.2 Os servigos serdo realizados na forma de execugéo indireta, sob a égide da Lei n° 12.232/2010, mediante a
aplicagao, de forma complementar, das Leis n° 4.680/1965 e n° 8.666/1993.

2. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

2.1 As Propostas Técnicas e de Precos das licitantes deverao ser entregues a Comissao Permanente de Licitacdo
em 04 (quatro) invélucros distintos e separados, conforme disposto nos itens 9, 12 e 16 deste Edital.

2.2 Os invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos serdo recebidos como segue:
< dia: 14/01/2020
2 hora: as 14 h (horario de Brasilia/DF)

< local: Sala de Reunides da Superintendéncia de Compras e Licitagdes, sito a Quadra 401
Sul, Av. Joaquim Teot6nio Segurado, CJ. 01, LT. 19-A, Plano Diretor Sul, Palmas -TO, CEP 77.015-550.

2.3 Os invélucros com os Documentos de Habilitagdo serdo recebidos e abertos em dia, local e horario a serem
designados pela Comissao Permanente de LicitagZo.

2.4 O recebimento e a abertura dos invélucros, bem como os demais procedimentos licitatérios obedecerdo ao
disposto neste Edital, especialmente no item 20, e na legislacéo pertinente.

3. OBJETO

3.1 O objeto da presente concorréncia € a contratagédo de servigos de publicidade prestados por intermédio de
agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepgao, a criagéo, a execucao interna, a intermediagéo
e supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de agdes publicitarias junto a publicos de interesse.

3.1.1 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares, os servigos especializados
pertinentes:

a) ao planejamento e a execugédo de pesquisas € de outros instrumentos de avaliagéo e de geragdo de
conhecimento, relacionados a execugéo dos contratos;

b) & produgdo e a execugéo técnica de pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo midia,
criados no ambito dos contratos;

C) a criacdo, a implementagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo publicitéria,
destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonéncia com novas
tecnologias.

3.1.1.1 A contratagdo dos servigos, elencados no subitem 3.1, tem como objetivo 0 atendimento ao principio da
publicidade e ao direito a informag&o, por meio de agdes que visam difundir ideias e principios, posicionar
instituicbes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, promover a execugao de servigos publicos, ou
informar e orientar o publico em geral.

3.1.1.2 O planejamento, previstos no subitem 3.1, objetiva subsidiar a proposicdo estratégica das agdes
publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgagao tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance
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dos objetivos de comunicacéo e superagao dos desafios apresentados e devem prever, sempre que possivel, 0s
indicadores e métricas para afericdo, anélise e otimizacao de resultados.

3.1.1.3 As pesquisas e os outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘@’ do subitem 3.1.1 terdo a
finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo e os meios para divulgagdo das pegas ou
campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a adequagdo das mensagens a serem divulgadas;

¢) possibilitar a mensuragao e avaliagdo dos resultados das campanhas publicitarias, vedada a inclusao
de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agédo de publicidade.

3.1.2 Os servigos previstos nos subitens 3.1 e 3.1.1 ndo abrangem as atividades de promogao, de patrocinio, de
relacdes publicas, de assessoria de comunicagéo e de imprensa e a realizagdo de eventos festivos de qualquer
natureza.

3.1.2.1 N&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de veicula¢do
em midia ou em plataformas que funcionem como veiculos de divulgagao.

3.2 Para a prestacdo dos servigos serdo contratadas 03 (trés) agéncias de propaganda, doravante denominada
agéncias, licitantes ou contratadas.

3.2.1 Os servicos objeto da presente concorréncia serdo contratados com agéncias de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenham obtido certificado de qualificacdo técnica de
funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010.

3.2.2 As agéncias atuardo por ordem e conta do ANUNCIANTE, em conformidade com o art. 3° da Lei n°
4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servicos especializados, para a execugdo das atividades
complementares de que trata o subitem 3.1.1, e de veiculos de divulgagao, para a transmisséo de mensagens
publicitarias.

3.2.3 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao de servigos previstos nos
subitens 3.1 e 3.1.1 deste Edital.

3.24 As agéncias contratadas atuardo de acordo com solicitagdo do ANUNCIANTE, indistintamente e
independentemente de sua classificacdo no certame, e no terdo, particularmente, exclusividade em rela¢do a
nenhum dos servigos previstos nos subitens 3.1 e 3.1.1.

4. RETIRADA DO EDITAL

4.1 O Instrumento Convocatorio e seus Anexos poderdo ser retirados na Superintendéncia de Compras e
Licitages, sito a Quadra 401 Sul, Av. Joaquim Teotdnio Segurado, CJ. 01, LT. 19-A, Plano Diretor Sul, Palmas -
TO, CEP 77.015-550, de 22 a 62 feira (dias Uteis), das 13:00 as 19:00 ou no site do Municipio de Palmas, no
endereco http://www.palmas.to.gov.br/, e portaldatransparencia.palmas.to.gov.br/licitacdes.

4.2 O interessado em participar desta licitagdo se obriga a acompanhar no Diario Oficial do Municipio e no
endereco eletrbnico, citado no subitem anterior, eventuais alteragdes ou informagdes sobre esta concorréncia.
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5. ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

5.1 As pessoas fisicas ou juridicas poderdo formular questionamentos sobre o edital diretamente no enderego da
Superintendéncia de Compras e Licitagdes, sito a Quadra 401 Sul, Av. Joaquim Teotdnio Segurado, CJ. 01, LT.
19-A, Plano Diretor Sul, Palmas —-TO, CEP 77.015-550, respeitado o horério das 13:00 as 19:00 horas, de segunda
a sexta feira, ou através do e-mail compraselicitacoes@palmas.to.gov.br, no prazo maximo de até 05 (cinco) dias
Uteis antes da data prevista no item 2.2, devendo constar do questionamento a identificacdo da pessoa fisica ou
da empresa e formas de contato para envio das respostas.

5.1.1 Os esclarecimentos que venham a ser solicitados serdo respondidos por e-mail ou diretamente ao
interessado que realizou o questionamento e seréo disponibilizados no endereco http://www.palmas.to.gov.br/, e
portaldatransparencia.palmas.to.gov.br/licitagdes, através de caderno de perguntas-respostas.

5.1.2 Todas e quaisquer informagdes adicionais divulgadas pela Comissdo Permanente de Licitagcdo seréo
consideradas como documento inerente e complementar a este edital de licitagéo.

5.1.3 A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum termo que possibilite a
identificacdo de sua Proposta Técnica, referente ao Involucro n® 1 (Plano de Comunicagao Publicitéria - Via Ndo
Identificada), bem como a proposta de prego.

5.1.4 As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido enderego para tomarem conhecimento das
perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre os esclarecimentos referentes a este Edital.

5.1.5 Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para que se alterem a data e o
horario de recebimento das Propostas Técnica e de Precos previstos no subitem 2.2.

6. IMPUGNAGAO DO EDITAL

6.1 A impugnacé&o dos termos do edital se efetivara em conformidade com o artigo 41 da Lei n°8.666/93, devendo
ser protocolada junto a Superintendéncia de Compras e Licitagdes, dirigido ao presidente da Comissdo
Permanente de Licitagdo, devidamente digitada e assinada, ou_ através do e-mail
compraselicitacoes@palmas.to.gov.br, nos seguintes prazos:

a) Por qualquer cidaddo, em até 5 (cinco) dias uteis antes da data estabelecida para a abertura dos
envelopes das propostas. Devera juntar copia do documento de identificacdo e formas de contato para
comunicagao;

b) Pela licitante, em até 2 (dois) dias Uteis antes da data estabelecida para a abertura dos envelopes das
propostas, e devera ser juntar copia do contrato social que comprove que a empresa tenha atividade compativel
com o objeto licitado além de apontar formas de contato para comunicagao.

6.2 A impugnagéo feita tempestivamente pela licitante néo a impedira de participar do processo licitatério.
7. CONDIGOES DE PARTICIPAGAO

7.1 Poderéa participar desta concorréncia a agéncia de propaganda que atender as condigdes deste Edital e
apresentar os documentos nele exigidos.
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7.2 N&o poderé participar desta concorréncia a agéncia de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensdo temporaria do direito de participar de licitagdo ou estiver
impedida de contratar com a Administragéo Publica;

b) que estejam sob faléncia, concurso de credores, insolvéncia, em processo de dissolugao ou
liquidagéo;
b.1) Os interessados que estejam em recuperagao judicial poderéo participar desta licitagdo, desde
que o plano de recuperacao seja acolhido judicialmente;
b.2) E aplicavel &s empresas em recuperagdo extrajudicial, com o plano de recuperagdo
homologado judicialmente, nos moldes da empresa em recuperagéo judicial.

¢) que tenha sido considerada inidénea, pela Administragao Publica federal, estadual ou municipal;
d) estrangeira que ndo funcione no Pais;

e) cujos socios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados integrem a
Subcomissédo Técnica ou tenham qualquer vinculo profissional com o0 ANUNCIANTE;

f) que atuem sem fins lucrativos;

g) a empresa que teve o invélucro com o Plano de Comunicag&o Publicitaria — via ndo identificada, em

sua parte externa, a identificagéo da licitante ou marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite
a identificagdo da licitante antes da abertura do invélucro que contém o Plano de Comunicagéo
Publicitaria — via identificada, ou esteja danificado ou deformado pelas pecgas, material ou demais
documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificagao da licitante antes da abertura
do invélucro que contém o Plano de Comunicagéo Publicitaria — via identificada.

7.3 Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

7.4 A participagao na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a confirmag&o de que recebeu
da Comissdo Permanente de Licitagdo o invélucro padronizado previsto no subitem 9.1.1.1 e as informagdes
necessarias ao cumprimento desta concorréncia; a aceitagao plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e
condicdes constantes deste Edital; e a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a
responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer
fase do processo.

7.5 A licitante assume todos os custos de elaboragéo e apresentacéo das Propostas Técnica e de Precos e dos
Documentos de Habilitagdo exigidos nesta concorréncia, ndo sendo o ANUNCIANTE, em nenhum caso,
responsavel por esses custos, independentemente da condugao ou do resultado do presente processo licitatdrio.

8. CARTA DE REPRESENTAGAO (CREDENCIAMENTO)

8.1. Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comisséo Permanente de Licitagao
documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé publica, no ato programado para
a entrega dos invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos.

8.2 Os licitantes deverao credenciar, mediante a apresentagao de carta ou procuragao por instrumento publico ou
particular, um credenciado ou procurador, atribuindo-lhe poderes para intervir nas fases do procedimento licitatorio,
conforme Anexo VII A.
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8.3. Em se tratando de socio, proprietario ou dirigente da empresa proponente, deverdo ser apresentadas
copias do respectivo Estatuto ou Contrato Social, no qual estejam expressos os seus poderes para exercerem
direitos e assumir obrigagdes, e Cédula de ldentidade ou documento equivalente.

8.4. Caso se enquadre na condigdo de microempresa ou empresa de pequeno porte, devera ser incluido no
credenciamento a comprovacéo de que o licitante encontra-se enquadrado nesta condigéo, através de extrato do
site www.receita.fazenda.gov.br/simplesnacional ou declaragdo de enquadramento devidamente registrada no
6rgédo competente emitida para o Ultimo exercicio financeiro ou, ainda, Certiddo Simplificada da Junta Comercial
emitida para o ultimo exercicio financeiro.

8.4.1 A licitante enquadrada como microempresa ou empresa de pequeno porte deverd apresentar balango
patrimonial e demonstragdes contabeis do Ultimo exercicio social, na forma da lei, para confirmagéo da receita
bruta auferida no exercicio.

8.5. Juntamente com o documento de comprovagédo do item 8.4, a microempresa ou empresa de pequeno
porte devera apresentar a respectiva declaragdo de enquadramento como ME ou EPP, conforme Anexo VII C.

8.7 A auséncia do documento habil de representagéo ndo impedira o representante de participar da licitagéo, mas
ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatorio.

8.8 A documentagao apresentada na primeira sessao de recepcao e abertura das Propostas Técnica e de Pregos
credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipdtese de sua substituicdo no decorrer do
processo licitatorio, devera ser apresentado novo credenciamento.

8.9 Caso a licitante nao deseje fazer-se representar nas sessdes de recepcgao e abertura, devera encaminhar as
Propostas Técnica e de Pregos por meio de portador. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos
invélucros diretamente & Comiss&o Permanente de Licitagdo, na data, hora e local indicados no subitem 2.2.

9. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

9.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissdo Permanente de Licitagdo acondicionada nos Invélucros
n°1,n°2en3.

Involucro n® 1

9.1.1 No Invélucro n° 1 deverd estar acondicionado o Plano de Comunica¢do Publicitaria — Via Nao
Identificada, de que tratam os subitens 10.2 e 10.3 deste Edital.

9.1.1.1 S0 seréd aceito 0 Plano de Comunicag&o Publicitaria — Via N&o Identificada que estiver acondicionado no
involucro padronizado, fornecido pela Comissdo Permanente de Licitagdo, a ser retirado, exclusivamente, pela
agéncia que o solicitar formalmente na Superintendéncia de Compras e Licitacdes, no endereco mencionado no
predmbulo deste edital, de sequnda a sexta-feira, das 13:00 h as 19:00 h.

9.1.1.1.a O invdlucro n® 1 podera ser retirado até o ultimo dia util anterior & sessio de abertura e recebimento de
involucros, mencionada no item 2.2 deste edital.

9.1.1.2 O Involucro n°® 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, para preservar, até a abertura do Invélucro
n° 2, o sigilo quanto a sua autoria. O Invélucro n® 1 ndo podera:
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a) ter nenhuma identificagéo;

b) apresentar informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a
identificacéo da licitante;

c) estar danificado ou deformado pelas pecas, materiais ou demais documentos nele
acondicionados, de modo a possibilitar a identificagéo da licitante.

Invélucro n° 2

9.1.2 No Invélucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria - Via Identificada,
de que trata o subitem 10.4 deste Edital.

9.1.2.1 O Invélucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

Invélucro n° 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicac&do Publicitéria - Via Identificada
Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 003/ 2019 — Municipio de Palmas/Secom

9.1.2.2 O Invélucro n® 2 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada
as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

Invdlucro n® 3

9.1.3 No Invélucro n° 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os
Relatos de Solugées de Problemas de Comunicagao, de que tratam os subitens 10.5, 10.7 e 10.9 deste Edital.

9.1.3.1 O Involucro n® 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

Invélucro n° 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicagédo

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 003/ 2019 — Municipio de Palmas/Secom

9.1.3.2 O lInvélucro n® 3 devera ser providenciado pela licitante e poderé ser constituido de embalagem adequada
as caracteristicas de seu contetdo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

9.1.3.3 O Involucro n® 3 ndo podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste
do Plano de Comunicag&o Publicitaria — Via N&o |dentificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes
da abertura do Invélucro n° 2.

10. APRESENTAGAO DA PROPOSTA TECNICA

10.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a
sequir;
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QUESITOS SUBQUESITOS

l. Raciocinio Basico

Il.  Estratégia de Comunicagao Publicitaria

1. Plano de Comunicagao Publicitaria
lll. Ideia Criativa

IV.  Estratégia de Midia e Nao Midia

2. Capacidade de Atendimento

3. Repertorio

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagédo

10.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso
corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

10.2 Quesito 1 - Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada: para sua apresentagéo, a licitante
devera levar em conta as seguintes orientacdes:

a) em caderno Unico, orientacéo retrato e com espiral preto colocado a esquerda;
b) capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;
C) conteido impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientagdo retrato, para a

apresentacdo de graficos, tabelas ou planilhas que porventura acompanharem os subquesitos
Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao Publicitaria;

d) espagamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas
bordas;

e) titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

f) espagamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apés titulos e entretitulos e

entre paragrafos;
g) alinhamento justificado do texto;

h) texto e numeracao de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos, sendo que
gréficos, quadros, tabelas ou planilnas, poderdo ser editados em cores, ter fontes e tamanhos
habitualmente utilizados nesses documentos, qualquer tipo de formatagdo de margem e ser
apresentado em papel A3, dobrado;

i) numeragao de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da primeira
pagina interna, em algarismos aréabicos;

) sem identificagao da licitante.

10.2.1 As especificagbes do subitem 10.2 ndo se aplicam as pegas de que trata o subitem 10.3.3 e a indicagéo
prevista no subitem 10.3.3.3.6 deste Edital.
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10.2.2 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacao Publicitaria poderao ter gréficos, quadros,
tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientacGes:

a) poderdo ser editados em cores;

b) os dados e informagdes deverdo ser editados na fonte Arial e poderao ter tamanho entre 08 e 12
pontos;

C) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

c1) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no subitem 10.2.6,
cada folha de papel A3 sera computada como 02 (duas) paginas de papel A4;

c2) impressas na orientagdo paisagem.

10.2.3 Os gréficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Ndo Midia
poderéo:

| - ser editados em cores;

[l - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
1l - ter qualquer tipo de formatagéo de margem;

IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

10.2.3.1 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderéo ser
impressas na orientagdo paisagem.

10.24 Os exemplos de pegas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados
separadamente do caderno de que trata a alinea ‘a’ do subitem 10.2 deste Edital, e em caderno Unico, orientagao
retrato e com espiral preto colocado a esquerda;

10.2.4.1 Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Invélucro n° 1, cabendo a licitante atentar para o
disposto na alinea ‘c’ dos subitens 9.1.1.2 e 20.2.1 e no subitem 20.2.1.1 deste Edital.

10.2.5 O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via N&do Identificada n&o podera ter informagao, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagdo de sua autoria, antes da abertura do Invélucro
n°2.

10.2.6 Os textos do Raciocinio Béasico, da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria e da relagéo prevista de pegas
publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicagéo
estabelecidos no Briefing, estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.

10.2.7 Os textos da Estratégia de Midia e Nao Midia nao tém limitagdo quanto ao numero de paginas, mas cabe
as licitantes atentar especialmente para o disposto nas alineas ‘c’ dos subitens 9.1.1.2 e 20.2.1 e no subitem
20.2.1.1 deste Edital.

10.2.8 Para fins desta concorréncia, consideram-se como nao midia os meios publicitarios (off-line) que nao
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implicam a compra de espago ou tempo em veiculos de divulgagao, para a transmisséo de mensagens a publicos
determinados.

10.2.9 Poderdo ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagéo Publicitéria e
seus subquesitos. Essas paginas nao serdo computadas no limite de pagina previsto no subitem 10.2.6 e devem
seguir as especifica¢des do subitem 10.2, no que couber.

10.3 Quesito 01 - A licitante devera apresentar o Plano de Comunicagéao Publicitaria com base no Briefing
(Anexo lll), observadas as seguintes orientagdes:

10.3.1 Raciocinio Basico - apresentacdo pela licitante de diagnéstico das necessidades de comunicagao
publicitaria do Municipio para enfrentar o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagao,
sua compreensao sobre o objeto da licitagdo e, principalmente, sobre o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e
ou especifico, de comunicagao a ser(em) enfrentado(s); A acuidade e compreensao.

a) das funcbes e do papel do Municipio nos contextos social, politico e econémico;

b) da natureza, da extenséo e da qualidade das relagdes do Municipio com seus publicos;

c) das caracteristicas do Municipio e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicagao publicitaria;

d) sobre a natureza e a extens&o do objeto da licitagao;

e) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo a ser(em)
enfrentado(s) pelo Municipio;

f) das necessidades de comunicacdo do Municipio para enfrentar esse(s) desafio(s) ou
problema(s).

10.3.2 Estratégia de Comunicagao Publicitaria - apresentagéo pela licitante das linhas gerais da proposta para
suprir o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagio a ser(em) enfrentado(s) e
alcangar os resultados e metas de comunicagao desejadas pelo Municipio, compreendendo:

[ - Quesitos:
a) explicitacao e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico, devem
fundamentar a proposta de solugao publicitaria;
b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicag¢do Publicitaria sugerida,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgacao, instrumentos
ou ferramentas utilizar.

Il - Subquesitos:
a) A adequagéo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo do Municipio e a
seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagao;

a) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos;

b) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo do Municipio
com seus publicos;

c) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicagéo publicitaria proposta para a
solugdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo do Municipio;

d) a consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacéo apresentada em defesa da estratégia de

comunicagao publicitaria proposta;
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e) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio, 0 mercado no qual se insere,
seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagéo, seus publicos, os resultados e
metas por ele desejadas e a verba disponivel.

10.3.3 Ideia Criativa - apresentagdo da proposta de campanha publicitaria, com relacdo de todas as pecas
publicitarias e ou material que a licitante julga necessérios para a execucdo da sua proposta de estratégia de
comunicagdo publicitaria, com exemplos pecas e ou material que corporifiquem objetivamente sua proposta de
solugdo do(s) desafio(s) ou problema(s), geral ou especifico, de comunicacéo, conforme explicitado na estratégia
de comunicagao publicitaria, observadas as seguintes disposicoes:

a) sua adequacéo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral ou especifico, de comunicagao do Municipio;
b) sua adequac&o a estratégia de comunicagao publicitaria sugerida pela licitante;

c) sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo;

d) amultiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

e) aoriginalidade da combinag&o dos elementos que a constituem;

f) asimplicidade da forma sob a qual se apresenta;

) sua pertinéncia as atividades do Municipio e a sua inser¢éo nos contextos social, politico e econdémico;

) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pegas e ou
material apresentados;

i) aexequibilidade das pegas e ou do material;

i) acompatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material aos meios e aos pubicos propostos.

0 «©

=

10.3.3.1 A descricdo mencionada na alinea ‘a’ do subitem 10.3.3 esta circunscrita a especificacdo de cada pega
publicitaria, a explicitagéo de sua finalidade e suas fungdes taticas na campanha proposta.

10.3.3.2 Se a campanha proposta pela licitante previr nimero de pecas publicitarias superior ao limite estabelecido
na alinea ‘a’ do subitem 10.3.3.3, que podem ser apresentadas fisicamente como exemplos, a relagdo mencionada
na alinea ‘a’ do subitem 10.3.3 devera ser elaborada em dois blocos: um para as pegas apresentadas como
exemplos e outro para o restante.

10.3.3.3 Os exemplos de pegas publicitarias de que trata o subitem 10.3.3 estdo limitados a 10 (dez),
independentemente do meio de divulgagéo, do seu tipo ou de sua caracteristica, e poderao ser apresentados sob
a forma de:

a) roteiro, leiaute ou storyboard impressos, para qualquer meio;
b) protétipo ou ‘monstro’, para radio e internet;
c) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

10.3.3.3.1 As pegas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nédo haja prejuizo
em sua leitura, sem limitagdo de cores, com ou sem suporte ou passe-partout. Pegas que néo se ajustem as
dimensdes do Involucro n° 1 poderdo ser dobradas.

1.3.3.3.1.2 Os exemplos de pegas e ou material integrantes da Ideia Criativa serdo apresentados separadamente
do caderno de que trata do plano de comunicagédo publicitaria via ndo identificada. Esses exemplos devem ter
formatos compativeis e adequarem-se as dimensdes do Invélucro n® 1 fornecido pela Comiss&o Permanente de
Comunicagao.

10.3.3.3.2 Na elaboracdo de ‘monstro’ ou leiaute eletrdnico para o meio radio poderdo ser inseridos todos 0s
elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientag&o, voz de personagens e locugao.
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10.3.3.3.3 Na elaboragéo do storyboard animado ou animatic poderéo ser inseridas fotos e imagens estéticas,
além de trilha sonora, voz de personagens e locugao. Nao podendo ser inseridas imagens em movimento.

10.3.3.3.4 O ‘monstro’ ou leiaute eletrdnico e o storyboard animado ou animatic deverao ser apresentados em CD,
DVD ou pen drive, executaveis em sistema operacional Windows.

10.3.3.3.4.1 Nessas midias de apresentagao (CD, DVD ou pen drive) néo poderdo constar informagéo, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificagéo da licitante, ou de qualquer anunciante,
somente a marca do seu fabricante.

10.3.3.3.5 Os exemplos nao serdo avaliados sob os critérios utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como
referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela licitante para a
apresentagao.

10.3.3.3.6 Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, com a relagéo prevista na alinea
‘a’ do subitem 10.3.3 deste Edital, cada exemplo devera trazer indica¢do do tipo de pega (exemplos: cartaz, filme
TV, spot radio, anuncio revista, banner internet).

10.3.3.4 Para fins de computo das pegas que poderao ser apresentadas fisicamente como exemplos, até o limite
de 10 (dez), devem ser observadas as seguintes regras:

a) as reducdes e variagdes de formato seréo consideradas como novas pegas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;

¢) uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal, banner de
internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de veiculo,
adesivagem de finger, entre outros), sera considerada 01 (uma) pega, se o conjunto transmitir
mensagem unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) pega;

e) um filme e o hotsite que o hospeda seréo considerados 02 (duas) pegas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pegas.

10.3.3.4.1 Na apresentacéo de proposta de hotsite a que se refere a alinea ‘d’ do subitem 10.3.3.4, no podem
ser inseridos videos ou imagens em movimento.

10.3.4 Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de apresentagéo e defesa das solugbes de midia e ndo
midia recomendadas, em consonancia com a Estratégia de Comunicag&o Publicitaria proposta, contemplando:

|. estratégia de midia: proposicéo e defesa dos meios e dos recursos proprios de comunicagdo do
ANUNCIANTE a serem utilizados para o alcance dos objetivos da campanha, sob a forma de textos,
tabelas, graficos ou planilhas;

II. tatica de midia: detalhamento da estratégia de midia, por meio da apresentagéo e defesa dos critérios
técnicos considerados na selegcdo dos veiculos de divulgacdo e na definicdo dos respectivos
investimentos, dos formatos e periodos de veiculagdo, sob a forma de textos, tabelas, graficos ou
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planilhas;

lll. plano de midia: composto por planilhas de programagdo das insergdes sugeridas, contendo os
valores por veiculos de divulgacdo, formatos das pecas, periodos de veiculagdo, quantidade de
insercdes, nomes de programas, faixas horarias, custos relativos (CPM, CPP, CPC etc.) e demais
informagdes que a licitante considerar relevantes;

IV. simulagao dos pardmetros de cobertura e frequéncia previstos no plano de midia (para os meios em
que seja possivel a mensuragao dessas variaveis), sob a forma de textos, tabelas, gréaficos ou planilhas.

10.3.4.1 Todas as pegas publicitarias, que integrarem a relacdo prevista na alinea ‘a’ do subitem 10.3.3, deverao
estar contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia proposta.

10.3.4.2 O plano de midia proposto devera apresentar um resumo geral com informagdes sobre, pelo menos:
a) o periodo de veiculagao, exposicdo ou distribuigdo das pegas publicitarias;
b) as quantidades de insergBes das pegas em veiculos de divulgagao;

c) os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagao,
separadamente por meios;

d) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgédo e na execugéo técnica de cada peca
publicitaria destinada a veiculos de divulgacao;

e) as quantidades a serem produzidas de cada pega publicitaria de ndo midia;
f) os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo de cada pega publicitaria de ndo midia;
g) os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuigdo de cada pega publicitaria de ndo midia.

h) os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria, em consonéncia com novas tecnologias.

10.3.4.3 Nessa simulagao:

a) os precos das inser¢des em veiculos de divulgagdo deveréo ser os de tabela cheia, vigentes na data
de publicagéo do Aviso de Licitagéo;

b) podem ser incluidos na estratégia de midia dessa simulagéo, novos veiculos de divulgagédo, como
Facebook, Twitter, Instragam ou outros similares;

c) deveré ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

d) deverdo ser desconsiderados os honorérios e custos internos sobre os bens e servigos
especializados prestados por fornecedores.

10.3.4.3.1 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os precos de tabela
a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 10.3.4.3 deverao ser os vigentes na data de publica¢do do ultimo Aviso de
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Licitag&o.

10.4. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada devera constituir-se em copia do Plano de
Comunicagao Publicitaria - Via Nao Identificada, sem os exemplos de pegas publicitarias da Ideia Criativa, com a
finalidade de proporcionar a correlagdo segura de autoria, observadas as seguintes caracteristicas:

| - ter a identificacdo da licitante;
Il - ser datado;

lll - estar assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

10.5 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informagdes que constituem o
quesito em caderno especifico, orientacdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3 dobrado,
numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na
ultima por quem detenha poderes de representacgao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente
identificado.

10.5.1 O caderno especifico mencionado no subitem 10.5 ndo podera apresentar informag&o, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via N&o Identificada, que
possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Involucro n° 2.

10.6 A Capacidade de Atendimento seré constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas, diagramas,
fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar:

a) relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagao do inicio de
atendimento de cada um deles;

b) quantificagdo e qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagéo
académica e experiéncia), dos profissionais que poderao ser colocados a disposigdo da execugao do
contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuacéo;

¢) infraestrutura e instalagdes da licitante que estarao a disposicdo do ANUNCIANTE para a execugéo
do contrato;

d) sistematica operacional de atendimento na execugéo do contrato;

e) relagéo das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagéo e controle de midia que colocara regularmente a disposigdo do ANUNCIANTE, sem dnus
adicionais, na vigéncia do contrato.

10.7 Quesito 3 - Repertorio: a licitante devera apresentar os documentos, as informagdes e as pegas que
constituem o quesito em caderno especifico, orientagdo retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, ou A3
dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado
na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

10.7.1 Os documentos, as informagdes e as pegas mencionadas no subitem precedente n&o poderdo ter
informag&o, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo Publicitaria
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- Via Nao Identificada, que possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

10.8 O Repertdrio sera constituido de pegas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou distribuidas pela
licitante.

10.8.1 A licitante devera apresentar 10 (dez) pegas publicitarias, independentemente do seu tipo ou caracteristica
e da forma de sua veiculagéo, exposi¢ao ou distribui¢éo.

10.8.1.1 As pegas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas no maximo nos altimos cinco
anos,

10.8.1.2 As pegas eletrénicas deverdo ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 10.7 ou ser apresentadas soltas.

10.8.1.3 As pecas graficas poder&o integrar o caderno especifico previsto no subitem 10.7 ou ser apresentadas
soltas. Em todos os casos, devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensées
originais.

10.8.1.3.1 Se apresentadas soltas, as pegas poderéo ter qualquer formato, dobradas ou nao.

10.8.2 Para cada peca publicitiria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagao sucinta do problema que
se prop0s a resolver e a identificaco da licitante e de seu cliente, titulo, data de producao, periodo de veiculagao,
exposicdo ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mengao de pelo menos um veiculo que divulgou a pega.

10.8.3 As pecas publicitarias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pelo ANUNCIANTE, no
ambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

10.9 Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: a licitante devera apresentar os
documentos, as informagdes € as pegas que constituem o quesito em caderno especifico, orientacdo retrato, com
ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado
em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacédo da licitante, na forma de
seus atos constitutivos, devidamente identificado.

10.9.1 Os documentos, as informagbes e as pecas mencionadas no subitem precedente ndo poderdo ter
informagao, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagéo Publicitaria
— Via Nao Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura do Invélucro n° 2.

10.10 A licitante devera apresentar 03 (trés) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao, cada um com
0 maximo de 04 (quatro) paginas, em que ser@o descritas solugbes publicitarias propostas pela licitante e
implementadas por seus clientes, na superacdo de desafios de comunicagdo. Cada Relato:

| — devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il — devera contemplar nome, cargo ou fungéo e assinatura de funcionario da licitante responsavel por
sua elaboragéo;

Il - ndo pode referir-se a ag¢des publicitérias solicitadas ou aprovadas pelo ANUNCIANTE, no &mbito
de seus contratos com agéncia de propaganda;

|V - deveré estar formalmente referendado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua autenticidade.
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10.10.1 A formalizacéo do referendo deveréd ser feita no préprio Relato, no qual constarao, além do referendo, o
nome empresarial do cliente, 0 nome do signatario, seu cargo/fun¢éo e sua assinatura.

10.10.2 Os Relatos de que trata o subitem 10.10 devem ter sido implementados a partir de 01 de janeiro de 2014.

10.10.3 E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pegas publicitarias, independentemente do meio de divulgagéo, do
tipo ou caracteristica da pe¢a, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

| - as pegas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no subitem 10.9 ou ser
apresentadas soltas;

Il - as pecas gréaficas poderdo integrar o caderno especifico previsto no subitem 10.9, em papel A4 ou
A3 dobrado, ou ser apresentadas soltas, em qualquer formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos,
devera ser preservada a capacidade de leitura das pegas e indicadas suas dimensoes originais;

lll - para cada peca publicitaria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do
problema que se propds a resolver.

10.10.3.1 A ficha técnica de cada peca, observada a quantidade de pegas estabelecida no subitem 10.10.3 devera
compor o limite de paginas estabelecido no subitem 10.10 para descri¢do do Relato.

11. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

11.1 A Subcomisséo Técnica, prevista no item 19, analisara as Propostas Técnicas das licitantes quanto ao
atendimento das condicGes estabelecidas neste Edital.

11.2 Seréo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes
atributos da Proposta Técnica, em cada quesito ou subquesito:

11.2.1 Quesito 1 - Plano de Comunicacéo Publicitaria

11.2.1.1 Subquesito 1 - Raciocinio Basico

a) a acuidade demonstrada na anélise das caracteristicas e especificidades do ANUNCIANTE e do
contexto de sua atuagao;

b) a pertinéncia dos aspectos relevantes e significativos apresentados, relativos as necessidades de
comunicagao publicitaria identificadas;

c) a assertividlade demonstrada na analise do desafio de comunicacdo a ser superado pelo
ANUNCIANTE e no entendimento dos objetivos de comunicagéo estabelecidos no Briefing.

11.2.1.2 Subquesito 2 - Estratégia de Comunicacdo Publicitaria

a) a adequacéo do partido tematico e do conceito & natureza e as atividades do ANUNCIANTE, bem
como ao desafio e aos objetivos de comunicagao;

b) a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido temético e do conceito;
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c) as possibilidades de interpretacdes positivas do conceito para a comunicagdo publicitaria do
ANUNCIANTE com seus publicos;

d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria proposta;

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos sobre 0 ANUNCIANTE, o desafio e os
objetivos de comunicacéo estabelecidos no Briefing;

f) a exequibilidade da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria, considerada a verba referencial.

11.2.1.3 Subquesito 3 - Ideia Criativa

11.21.4

a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de Comunica¢éo Publicitaria;

b) a pertinéncia da solucdo criativa com a natureza do ANUNCIANTE, com o desafio e com os objetivos
de comunicagao estabelecidos no Briefing;

¢) a adequagao das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos de publico-alvo;

d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios e veiculos de divulgagéo a que se
destinam;

e) a originalidade da solucéo criativa e a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;
f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagao da linguagem com os publicos-alvo;

g) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos propostos, com base na verba referencial para
investimento.

Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) a adequagéo da Estratégia de Midia e N&o Midia com as caracteristicas da ag&o publicitaria, com a
verba referencial para investimento e com o desafio e os objetivos de comunicagédo estabelecidos no
Briefing;

b) a consisténcia técnica demonstrada na proposigao e defesa da estratégia, da tatica e do plano de
midia;

c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de
publicos-alvo da campanha publicitaria;

d) a adequagéo da proposta no uso dos recursos préprios de comunicagdo do ANUNCIANTE e seu
alinhamento com a Estratégia de Midia e Nao Midia;

e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da verba referencial para investimento,
demonstrados na simulagéo dos parédmetros de cobertura e frequéncia.

11.2.2 Quesito 2 - Capacidade de Atendimento

a) o porte e a tradi¢éo dos clientes, como anunciantes publicitarios, e o periodo de atendimento a cada

Pagina 20 de 129

Quadra 401 Sul, Av. Joaquim Teotomo Segurado, CJ. 01, Lote 19-A
Postal: 3046 AC-RODOVIARIA CEP: 77.024-971
2-7244 | 32)12-7

Caixa
32 71245, e-mail:compraselicitacoes@palmas.to.gov.br

3212-7243



V Rt
w SUCOL

PREFEITURA DE PALMAS o

Superintendéncia de Compras e Licitagdes

um;
b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias e a adequagdo das
quantificacbes e qualificagbes desses profissionais as necessidades de comunicagéo publicitaria do
ANUNCIANTE;

c) a adequacao da infraestrutura e das instalagbes que estardo a disposi¢cdo do ANUNCIANTE na
execugao do contrato;

d) a funcionalidade do relacionamento operacional entre 0 ANUNCIANTE e a licitante;

e) a relevancia e utilidade das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia e
da auditoria de circulagéo e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢éo do
ANUNCIANTE.

11.2.3 Quesito 3 - Repertorio

a) a originalidade da solugéo criativa e sua adequacdo a natureza do cliente, ao publico-alvo e ao
desafio de comunicagao;

b) a clareza e precisdo das mensagens € a adequagdo da linguagem as caracteristicas dos meios e
publicos-alvo;
¢) a qualidade da produgéo, da execucao e do acabamento das pegas.

11.2.4 Quesito 4 - Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao

a) a evidéncia de planejamento estratégico por parte da licitante na proposi¢do da solugdo publicitaria;

b) a demonstracdo de que a solugdo publicitaria contribuiu para o alcance dos objetivos de
comunicagéo do cliente;

c) a complexidade do desafio de comunicagéo apresentado no Relato e a relevancia dos resultados
obtidos;

d) o encadeamento logico da exposigéo do Relato pela licitante.
11.3 A pontuagao da Proposta Técnica esta limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a metodologia a seguir.
11.3.1 Para estabelecimento da pontuagéo de cada quesito e subquesito, a Subcomisséo Técnica realizard um
exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas licitantes e a gradacdo das pontuagdes atribuidas
refletira 0 maior ou menor grau de adequagao de cada proposta, aos critérios de julgamento técnico estabelecidos

no item 11 deste Edital.

11.3.2  Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS PONTUAGAO MAXIMA
1. Plano de Comunicagéo Publicitaria <somatorio p gntos dos
subquesitos>
= . Raciocinio Basico <minimo 10%>
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IIl.  Estratégia de Comunicagao Publicitaria <minimo 20%>

lll.  Ideia Criativa <minimo 20%>

IV. Estratégia de Midia e Nao Midia <minimo 10%>

2. Capacidade de Atendimento <méximo 20%>

3. Repertério <maximo 10%>

4. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo <méximo 10%>
PONTUAGAO MAXIMA 100

11.3.3 A pontuacéo de cada quesito correspondera & média aritmética dos pontos atribuidos por cada membro da
Subcomissdo Técnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal.

11.3.4 A Subcomiss@o Técnica reavaliard a pontuagao atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a
diferenga entre a maior e a menor pontuagao for superior a 20% (vinte por cento) da pontua¢do méxima do quesito
ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os
critérios objetivos previstos neste Edital.

11.3.4.1 Persistindo a diferenca de pontuag&o prevista apés a reavaliagdo do quesito ou subquesito, 0s membros
da Subcomiss&o Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes
que os levaram a manter a pontuagao atribuida ao quesito ou subquesito reavaliado, que seré assinada por todos
os membros da Subcomissao e passara a compor o processo desta licitagio.

11.3.5 A pontuacao final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos 04 (quatro)
quesitos: Plano de Comunicagao Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertdrio; e Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicag&o.

11.4 Ser&o consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as licitantes que
obtiverem as trés maiores pontuagdes, observado o disposto no subitem 11.5 deste Edital.

11.5 Seréa desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagdes abaixo descritas:
a) apresentar qualquer informagdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possiblite a identificagdo da autoria do Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Ndo Identificada, antes
da abertura do Invélucro n° 2;
b) ndo alcangar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;

C) obtiver pontuagao zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

11.5.1 Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais exigéncias do presente Edital,
a depender da gravidade da ocorréncia, observado o disposto no subitem 19.4 deste Edital.

11.6 Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das trés licitantes mais bem classificadas no
julgamento da Proposta Técnica, serdo assim consideradas as licitantes que obtiverem as maiores pontuagdes,
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sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicagéo Publicitaria, Capacidade de Atendimento, Repertorio e
Relato de Solugdes de Problemas de Comunicacao.

11.7 Persistindo 0 empate, a decisdo sera feita por sorteio, a ser realizado na prépria sessdo prevista no subitem
20.3 ou em ato publico marcado pela Comissdo Permanente de Licitagéo, cuja data sera divulgada na forma do
item 22 e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

12. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

Invdlucro n® 4

12.1 No Invélucro n° 4 devera estar acondicionado a Proposta de Pregos das licitantes.

12.1.1 O Invdlucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificaco:

Invélucro n® 4

Proposta de Pregos

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n® 003/ 2019 — Municipio de Palmas/Secom

12.1.2 O Invélucro n° 4 devera ser providenciado pela licitante e podera ser constituido de embalagem adequada
as caracteristicas de seu contetido, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

13. APRESENTAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS

13.1 A Proposta de Pregos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de Pregos que
constitui o Anexo VII B e apresentada em caderno Unico, em papel que a identifique, com suas paginas numeradas
sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na Ultima pagina e rubricada nas demais, por quem
detenha poderes de representagéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

13.2 Os quesitos a serem valorados pelas licitantes sdo os integrantes da Proposta de Pregos, ressalvado que,
nos termos do § 1° do art. 46 da Lei n° 8.666/1993, ndo serdo aceitos:

a) — percentual de desconto inferior a 30%, a ser concedido ao Municipio, sobre os custos internos dos
servigos executados pela licitante, baseados na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado do Tocantins, referentes a pega e ou material cuja distribuigdo ndo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei
n° 4.680/1965;
b) — percentual de honorérios superior a 9%, incidentes sobre os custos dos bens e dos servicos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisao da licitante, referentes a
producéo e a execugao técnica de pega e ou material cuja distribuicdo néo Ihe proporcione o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgag&o, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680, de 1965;
¢) - percentual de honorarios superior a 7% (sete por cento), incidentes sobre os custos dos bens e dos
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da licitante,
referentes:
. ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geragéo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato; exceto no tocante a pesquisas
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de pré-teste.

II. a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de pega ou
material publicitario, exclusivamente quando a sua distribuicAo/veiculagdo néo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo, nos termos do
art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

[II. a reimpressdo de pecas publicitarias.

d) - percentual de honorarios superior a 7% (sete por cento), incidentes sobre os custos dos bens e dos
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacdo e supervisdo da licitante,
referentes a criacdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das ag¢des publicitarias, em consonancia
com novas tecnologias, cuja distribuicdo nédo lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

13.3 O prazo de validade da Proposta de Pregos devera ser de 90 (noventa) dias corridos, contados de sua
apresentagéo.

13.3.1 Caso a licitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem 13.3 ou, ainda, esteja com o prazo
de validade de sua proposta expirado na sessao de abertura dos invélucros com as Propostas de Pregos, a
Comissao Permanente de Licitacdo realizara com ela diligéncia nos termos do §3° do art. 43 da Lei n° 8.666/1993,
como forma de prorrogar o referido prazo.

13.3.1.1 A licitante que n&o aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos invélucros com as
Proposta de Pregos ou antes do encerramento do certame sera desclassificada.

14. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PREGCOS

14.1 As Propostas de Pregos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas
quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital.

14.2 Sera desclassificada a Proposta de Pregos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou que
contiver qualquer condicionante para a entrega dos bens e servigos.

14.3 Se houver divergéncia entre 0 percentual expresso em algarismos € 0 expresso por extenso, a Comiss&o
Permanente de Licitag&o considerara o prego por extenso.

14.4 O Preco Proposto pela Licitante (PPL), em cada quesito da Proposta de Pregos, nos termos do subitem
7.4.3.2 do Termo de Referéncia, sera considerado na identificagéo de suas Pontuacbes Parciais de Preco (PPP),
da seguinte forma:

PPP1 = (PPL1 / MPD)*0,40 = quando o menor preco referir-se ao Percentual de Desconto; sendo:
MPD = Maior Percentual de Desconto, dentre aqueles propostos pelas licitantes no PPL1
PPL1 = Percentual Proposto pela Licitante para a alinea "a" do subquesito 7.4.3.2 do TR
0,40 = relevancia atribuida ao servigo descrito na alinea "a" do subquesito 7.4.3.2 do TR

PPP2 = ((MPH+1) / (PPL2+1))*0,30 = quando o menor prego referir-se ao Menor Percentual de Honorarios; sendo:
MPH = Menor Percentual de Honorarios, dentre aqueles propostos pelas licitantes PPL2
PPL2 = Percentual de Referéncia da alinea "b" do subquesito 7.4.3.2 do TR
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0,30 = relevancia atribuida ao servico descrito na alinea "b" do subquesito 7.4.3.2 do TR

PPP3 = ((MPH+1) / (PPL3+1))*0,20 = quando 0 menor prego referir-se ao Menor Percentual de Honorarios; sendo:
MPH = Menor Percentual de Honorarios, dentre aqueles propostos pelas licitantes PPL3

PPL3 = Percentual Proposto pela Licitante para a alinea "c" do subquesito 7.4.3.2 do TR

0,20 = relevancia atribuida ao servigo descrito na alinea "c" do subquesito 7.4.3.2 do TR

PPP4 = ((MPH+1) / (PPL4+1))*0,10 = quando o menor prego referir-se ao Menor Percentual de Honorarios; sendo:
MPH = Menor Percentual de Honorarios, dentre aqueles propostos pelas licitantes no PPL4

PPL4 = Percentual Proposto pela Licitante para a alinea "d" do subquesito 7.4.3.2 do TR
0,10 = relevancia atribuida ao servico descrito na alinea "d" do subquesito 7.4.3.2 do TR

14.5 As Pontuacdes Parciais de Preco (PPP) serdo consideradas na identificacdo do indice de Pregos (IP) de
cada licitante, no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos.

15. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PREGOS

15.1 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos sera feito de acordo com o rito previsto no art. 46 da
Lei n® 8.666/1993, para o tipo Técnica e Prego, e adotara os seguintes procedimentos:

| - identificagdo do indice Técnico (IT) de cada licitante;
Il - identificacdo do indice de Precos (IP) de cada licitante; e
Il - identificacdo da Pontuacéo Final (PF) de cada licitante.

15.2 O indice Técnico (IT) de cada licitante sera obtido pela aplicagdo da formula IT = PTL/MPT, utilizando-se
duas casas decimais, onde:

IT = indice Técnico.
PTL = Pontuagéo Técnica da Licitante.
MPT = Maior Pontuagao Técnica dentre as apresentadas pelas licitantes.

15.3 O indice de Pregos (IP) de cada licitante sera obtido pela aplicagdo da férmula IP = 3 PPP, utilizando-se
duas casas decimais, onde:

IP = indice de Pregos.
PPP = Pontuacgdes Parciais de Prego.

15.4 A Pontuagao Final (PF) de cada licitante sera obtida pela aplicagdo da férmula PF = (IT x PT) + (IP x PP),
utilizando-se duas casas decimais, onde:

PF = Pontuagéo Final.

IT = indice Técnico.
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PT = Peso Técnico, que corresponde a 60% (sessenta por cento).
IP = indice de Pregos.
PP = Peso de Pregos, que corresponde a 40% (quarenta por cento).

15.5 Serdo vencedoras desta concorréncia as licitantes que mantenham as condi¢des de participagdo e de
validade da proposta e que:

a) tenham obtido as maiores notas na Pontuacao Final (PF), nos termos do subitem 9.4;

b) tenham sido habilitadas, observadas as disposi¢des da Habilitagdo
16. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

16.1 Os Documentos de Habilitacdo deverdo ser entregues a Comissao Permanente de Licitagao pelas licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pre¢os, no dia, hora e local previstos na convocagédo
da sessdo a ser realizada para esse fim.

16.1.1 A licitante classificada que néo apresentar os Documentos de Habilitagdo na referida sesséo seré alijada
do certame, exceto diante da ocorréncia de que trata o subitem 18.1.2 deste Edital.

Involucro n® 5

16.1.2 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ser entregues acondicionados no Invélucro n® 5, que devera estar
fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacéo:

Invélucro n° 5

Documentos de Habilitagdo

Nome empresarial e CNPJ da licitante

Concorréncia n° 003/ 2019 — Municipio de Palmas/Secom

16.1.3 O Invélucro n° 5 devera ser providenciado pela licitante e poderéa ser constituido de embalagem adequada
as caracteristicas de seu contelido, desde que inviolavel, quanto as informagdes de que trata, até sua abertura.

17. APRESENTAGAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

17.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ter todas as suas paginas rubricadas por representante legal da
licitante e ser apresentados:

| - em via original; ou
Il - sob a forma de publicagéo em 6rgéo da imprensa oficial; ou

lll - em cbpia autenticada por cartorio competente, quando a lei assim o exigir ou por certiddes
expedidas por sistemas mantidos pela Administracdo Publica; ou
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IV - em cdpia ndo autenticada, desde que seja exibida a via original, para conferéncia pela Comissao
Permanente de Licitagéo, no ato de entrega dos Documentos de Habilitago.

17.1.1 Os Documentos de Habilitagdo deverédo ser acondicionados em caderno especifico, com suas paginas
numeradas sequencialmente, na ordem em que figuram neste Edital.

17.1.2 Sé seréo aceitas copias legiveis, que oferegam condi¢des de andlise por parte da Comissdo Permanente
de Licitagao.

17.2 Para se habilitar, a licitante devera apresentar a documentagéo na forma prevista dos subitens a seguir:

17.21 Habilitacao Juridica

a) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de sociedades
empresariais €, no caso de sociedade por agdes, acompanhado de documentos de eleicdo de seus
administradores;

a1) os documentos mencionados na alinea ‘a’ deverdo estar acompanhados de suas alteragbes ou da
respectiva consolidacdo, devendo constar, entre 0s objetivos sociais, a execucdo de atividades da mesma
natureza ou compativel com o objeto desta concorréncia;

b) inscricdo do ato constitutivo em cartorio de Registro Civil de Pessoas Juridicas, no caso de sociedades simples,
acompanhada de prova da diretoria em exercicio;

c) ato de autorizagdo, quando se tratar de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, € ato de
registro ou autoriza¢éo para funcionamento, expedido pelo érgao competente, quando a atividade assim o exigir;

d) registro comercial, em caso de empresa individual.

17.2.2 Regularidade Fiscal e Trabalhista

a) Prova de Inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas — CNPJ.

b) Prova de Inscri¢éo no Cadastro de Contribuintes Estadual ou Municipal, se houver, relativo ao domicilio ou sede
da proponente, pertinente ao ramo de atividade e compativel com o objeto contratual. (Podera apresentar Alvara
de funcionamento vélido e em dia ou documento equivalente ou, ainda, comprovagao da isen¢ao do referido
alvara).

c) Prova de regularidade com as Fazendas Federal, Estadual e Municipal do domicilio ou sede da proponente, na
forma da lei, a saber:

c.1) Comprovagéo de Regularidade com a Fazenda Federal, por meio de Certiddes Conjunta Negativa de
débitos relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da Uni&o, ou Certiddo Conjunta Positiva com efeito
negativo, expedida pela Receita Federal do Brasil e Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional, da sede da
Licitante, com validade na data da apresentagéo, devendo abranger a regularidade previdenciaria.

c.2) Comprovagdo de Regularidade com a Fazenda Estadual, do domicilio ou sede da empresa licitante,
correspondente a Certiddo Negativa de Tributos Estaduais ou Certidéo Positiva com efeito negativo, expedida
pela Secretaria Estadual de Fazenda, da sede da Licitante ou Certiddo de Nao Contribuinte, com validade na
data da apresentagéo;
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c.3) Comprovagéo de Regularidade com a Fazenda Municipal, do domicilio ou sede da empresa licitante,
através de Certiddo Negativa de Tributos Municipais ou Certiddo Positiva com efeito negativo, expedida pela
Secretaria Municipal de Fazenda, da sede da Licitante ou Certiddo de Nao Contribuinte, com validade na data
da apresentagao;

d) Certificado de Regularidade do FGTS, fornecido pela CEF, dentro do prazo de validade, de acordo com a Lei
n°® 8.036/90, art. 27, Alinea “a”.

e) Certiddo de Regularidade Trabalhista emitida pelo Tribunal Superior do Trabalho — TST, de acordo com a Lei
n°12.440 de 2011.

f) As microempresas e empresas de pequeno porte, deverdo apresentar toda a documentacdo exigida para efeito
de comprovagao de regularidade fiscal, mesmo que esta apresente alguma restricéo.

f.1) Havendo alguma restricdo na comprovagdo da regularidade fiscal, sera assegurado o prazo de 5
(cinco) dias Uteis, cujo termo inicial corresponderd ao momento em que o proponente for declarado o
vencedor do certame, prorrogdveis por igual periodo, a critério da Administragdo Publica, para a
regularizacéo da documentagéo, pagamento ou parcelamento do débito, e emissao de eventuais certiddes
negativas ou positivas com efeito de certiddo negativa.

f.2) A ndo-regularizacdo da documentagéo, no prazo previsto no item anterior, implicara decadéncia do
direito a contratagéo, sem prejuizo das sangdes previstas no art. 81 da Lei n°® 8.666, de 21 de junho de
1993, sendo facultado a Administragéo convocar os licitantes remanescentes, na ordem de classificagao,
para a assinatura do contrato, ou revogar a licitagéo.

17.2.2.3 Sera considerada como valida pelo prazo de 90 (noventa) dias, contados a partir da data da respectiva
emiss&o, a certiddo que néo apresentar prazo de validade, exceto se anexada legislagdo especifica indicativa de
prazo distinto.

17.2.3 Qualificacao Técnica:

a) declaracdo(des), expedida(s) por pessoa(s) juridica(s) de direito publico ou privado, que ateste(m) que a licitante
prestou a(s) declarante(s) servigos compativeis com os do objeto desta concorréncia, representados, no minimo,
pelas atividades descritas no subitem 3.1 deste Edital;

b) certificado de qualificagdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho Executivo das Normas-Padrao
(CENP) ou por entidade equivalente legalmente reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢des
técnicas de agéncias de propaganda, conforme disposto no § 1° do art. 4° da Lei n® 12.232/2010;

b1) o certificado de qualificagdo técnica de funcionamento emitido para a matriz da agéncia valera para a
filial;

b2) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente terd sua validade verificada pela
Comisséo Permanente de Licitagéo.

17.2.3.1 Juntamente com os documentos de Qualificagdo técnica devera ser apresentado o Termo de Cess&o de
Direitos Autorais Patrimoniais, conforme modelo constante no Anexo VII G deste edital.

17.2.4 Qualificacdo Econémico-financeira
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17.4.1 As empresas/entidades deverdo apresentar o balango patrimonial e demonstragdes contabeis do ultimo
exercicio social, ja exigiveis e apresentadas na forma da lei, que comprovem a boa situagéo financeira da
empresalentidade, vedada a sua substituicao por balancetes ou balangos provisérios.

a.1) Para sociedades andnimas, regidas pela Lei n° 6.404/1976, o balango patrimonial e as demonstracoes
contabeis do ultimo exercicio social devem ter sido, cumulativamente:

| — Registrados e arquivados na junta comercial;

[l - Publicados na imprensa oficial da Uni&o, ou do Estado, ou do Distrito Federal, conforme o lugar em que
esteja situada a sede da companhia;

Il - Publicados em jornal de grande circulagao editado na localidade em que esteja situada também a sede da
companhia.

a.2) Com relagédo as demais empresas, 0 balango patrimonial e as demonstragdes contabeis devem constar
das paginas correspondentes do Livro Diério, devidamente autenticado na Junta Comercial da sede ou do
domicilio do licitante (ou em outro 6rgdo equivalente), com os competentes termos de abertura e de
encerramento.

a.3)As empresas constituidas a partir de 2018 e 2019 deverdo apresentar o Balango de Abertura, na forma da
Lei;

a.4) As empresas optantes do “SIMPLES NACIONAL" ndo estdo dispensadas de apresentar o balango
patrimonial e as demonstragdes contabeis, relativamente ao Ultimo exercicio social.

17.2.4.2 A comprovacao da boa situagao financeira da licitante sera feita por meio da avaliagao, conforme o caso:

a) do balango referido na alinea ‘b’ do subitem 17.2.4, cujos indices de Liquidez Geral (LG), de Solvéncia Geral
(SG) e de Liquidez Corrente (LC), resultantes da aplicagao das férmulas a seguir, terdo de ser maiores que um
(>01):

_ Ativo Circulante + Realizdvel a Longo Prazo
LG = — —
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

SG = Ativo Total
Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
LC = Ativo Circulante

Passivo Circulante

b) do balango referido no subitem 17.2.4.1, cujo indice de Solvéncia, obtido conforme férmula a seguir, tera de ser
maior ou igual a um (> ou = a 01):

Ativo Total
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Passivo Exigivel Total

17.2.4.3 Os indices de que tratam as alineas ‘@’ e ‘b’ do subitem 17.2.4.2 serdo calculados pela licitante e
confirmados pelo responsavel por sua contabilidade, Contador ou outro profissional equivalente, mediante sua
assinatura e indicagdo de seu nome e registro no respectivo conselho de classe profissional.

17.2.4.4 A licitante que apresentar resultado igual ou menor que 01 (um), no célculo de quaisquer dos indices
referidos na alinea ‘a’, ou menor que 01 (um), no célculo do indice referido na alinea ‘b’, todos do subitem 17.2.4.2,
para ser considerada habilitada no quesito Qualificagdo Econdmico-financeira deveré incluir, no Invélucro n° 5,
comprovante de que possui, no minimo, patriménio liquido equivalente a 10% (dez por cento) do valor total da
contratacao.

17.2.4.5 Certiddo negativa de faléncia e concordata, recuperagdo judicial ou extrajudicial, expedida pelo
distribuidor da sede da pessoa juridica com data nao anterior a 60 (sessenta) dias da data da licitag&o.
a.1) Nos casos em que a certidao seja positiva de recuperacao, as empresas deverao apresentar comprovacao
de que o plano de recuperagao foi acolhido na esfera judicial, nos termos do art. 58 da lei 11.101/2005;
a.2) A empresa em recuperacao judicial ou extrajudicial com o plano de recuperagédo acolhido, como qualquer
licitante, deve demonstrar os demais requisitos para a habilitagdo econémico-financeira.

17.2.5 Declaracdes:

a) Declaragao, na forma regulamentada pelo Decreto n° 4.358/2002, de que cumpre o disposto no inciso
XXXIIl do art. 7° da Constituicdo Federal, ANEXO V D;

b) Declaracio de inexisténcia de contrato vigente que possa gerar conflito de interesses com as atividades
finalisticas do ANUNCIANTE, ANEXO V H;

c) Declaragao do licitante de que até a presente data inexistem fatos impeditivos para sua habilitagdo no
presente processo licitatério, ciente ainda da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores,
conforme ANEXO VE.

17.3 Todos os documentos deverdo estar em nome da licitante. Se a licitante for matriz, os documentos deveréo
estar com o nimero do CNPJ da matriz. Se for filial, os documentos deverdo estar com o nimero do CNPJ da
filial, salvo aqueles que, por sua natureza, comprovadamente, sao emitidos em nome da matriz.

18. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

18.1 A Comiss&o Permanente de Licitagao analisara os Documentos de Habilitagao das licitantes classificadas no
julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos e julgara habilitadas as que atenderem integralmente aos
requisitos de habilitagao exigidos no item 17 deste Edital.

18.1.1 Para a analise da habilitagao das licitantes, também serdo realizadas consultas aoc Cadastro Nacional de
Empresas Inidéneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido
- CGU, e ao Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa (CADIN), disponivel
no Portal do Conselho Nacional de Justiga - CNJ, em harmonia com o disposto no Acérddo n° 1793/2011 - do
Plenario, do Tribunal de Contas da Unido - TCU.

18.1.2 Se nenhuma licitante restar habilitada, a Comissdo Permanente de Licitag&o reabrira a fase de Habilitagéo,
com nova convocagao de todas as licitantes classificadas, para reapresentarem os respectivos documentos, no
prazo de 08 (oito) dias Uteis, em atencdo aos principios da eficiéncia e da economicidade, mantidas, neste caso,
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todas as condigdes preestabelecidas.

19. COMISSAO PERMANENTE DE LICITAGAO E SUBCOMISSAO TECNICA

19.1 Esta concorréncia seré processada e julgada por Comissao Permanente de Licitacdo, com excegéo da anélise
e julgamento das Propostas Técnicas.

19.2 As Propostas Técnicas ser@o analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica constituida por 03 (trés)
membros que sejam formados em Comunicagéo, Publicidade ou Marketing ou que atuem em uma dessas areas.
Os componentes da subcomiss&o nao serdo remunerados e todas as avaliagdes e julgamentos realizados deverédo
ser acompanhados de motivagéo expressa;

19.2.1 Na composi¢ao da Subcomissdo Técnica, pelo menos 1/3 (um tergo) dos integrantes ndo terédo vinculo
funcional ou contratual com o ANUNCIANTE.

19.3 A escolha dos membros da Subcomiss&o Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao publica, entre 0s nomes
de uma relacdo que tera 06 (seis) integrantes com vinculo com 0 ANUNCIANTE e 03 (trés) sem vinculo com o
ANUNCIANTE, por ele previamente cadastrados.

19.3.1 Os nomes remanescentes da relagao apds sorteio dos 03 (trés) membros da Subcomiss&o Técnica serao
todos sorteados para definigdo de uma ordem de supléncia, a serem convocados nos casos de impossibilidade de
participagéo de algum dos titulares

19.3.1.1 Para composicdo da relacdo prevista no subitem 19.3, a Comiss&o Permanente de Licitagdo devera
solicitar a comprovagdo dos requisitos de qualificacdo, dispostos no subitem 19.2, dos possiveis membros da
Subcomissdo Técnica.

19.3.2 A relagao dos nomes referidos no subitem 19.3 sera publicada no Diario Oficial do Municipio, em prazo ndo
inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

19.3.3 O sorteio sera processado pela Comiss@o Permanente de Licitagédo, de modo a garantir o preenchimento
das vagas da Subcomissao Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros com vinculo ou
ndo com o ANUNCIANTE, nos termos dos subitens 19.2.1, 19.3 e 19.3.1 deste Edital.

19.3.4 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sesséo publica destinada ao sorteio, qualquer interessado podera
impugnar pessoa integrante da relagéo a que se refere o subitem 19.3, mediante a apresentagéo & Comisséo
Permanente de Licitag&o de justificativa para a exclusao.

19.3.5 Admitida a impugnagao, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na Subcomiss@o Técnica,
declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

19.3.6 A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante decisdo fundamentada da
autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboragdo e a publicagdo de nova lista, sem o nome
impugnado, respeitado o disposto neste item.

19.3.6.1 Sera necessario publicar nova relagdo se o nimero de membros mantidos depois da impugnagéo for
inferior aos minimos exigidos nos subitens 19.3 e 19.3.1 deste Edital.

19.3.6.2 S6 sera admitida nova impugnagao a nome que vier a completar a relagdo anteriormente publicada.

19.3.7 A sess@o publica para o sorteio sera realizada apés a decisdo motivada da impugnagdo, em data
previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 19.3.2 e a possibilidade
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de fiscalizagdo do sorteio por qualquer interessado.

19.4 A Comiss&o Permanente de Licitagao e a Subcomissdo Técnica cuidaréo para que a interpretagéo e aplicagéo
das regras estabelecidas neste Edital busquem atingir as finalidades da licitagéo e, conforme o caso, poderéo
relevar aspectos puramente formais nos Documentos de Habilitagio e nas Propostas das licitantes, desde que
nao comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia e contribuam para assegurar a contratagao
da proposta mais vantajosa, nos termos do art. 3°, caput, da Lei 8.666/1993.

19.4.1 Os membros da Comissdo Permanente de Licitagao e da Subcomissao Técnica serdo responsabilizados,
na forma da lei, por eventuais agdes ou omissdes que prejudiquem o curso do processo licitatdrio, nos termos do
capitulo IV da Lei n° 8.666/1993, no que couber.

20. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

20.1 Serao realizadas sessdes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na legislagéo, das
quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da
Comissao Permanente de Licitagéo e pelos representantes das licitantes presentes.

20.1.1 A participacao de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega de documento
habil, conforme estabelecido no subitem 8.1 deste Edital.

20.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderao nomear comissédo constituida de alguns entre eles
para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas € Documentos de Habilitagdo nas sessdes
publicas.

20.1.3 Os integrantes da Subcomissao Técnica ndo poderdo participar da sessao de recebimento dos invélucros
com as Propostas Técnicas e de Pregos.

20.1.4 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos e a andlise dos Documentos de Habilitagéo das
licitantes classificadas nesse julgamento serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados no
presente Edital, conforme o artigo 6°, VI da Lei n° 12.232/2010.

20.1.5 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja,
quaisquer informacdes referentes a andlise, avaliagdo ou comparacao entre as Propostas Técnica e de Pregos ou
a adjudicagao do objeto da licitacdo a vencedora, cabendo a assinatura do Termo de Responsabilidade tanto pela
Comissdo Permanente de Licitagdo quanto pela Subcomissdo Técnica, observado os modelos dispostos no
subitem 19.4.1.

20.1.6 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo Permanente de Licitagdo ou a Subcomisséo Técnica
no processo de julgamento das Propostas Técnica e de Pregos resultara na sua desclassificagao.

20.1.7 Por ocasido da apreciagao das Propostas Técnica e de Pregos e dos Documentos de Habilitagao as vistas
das licitantes, néo sera permitida a retirada de documentos do recinto da sesséo publica, nem sua reprodugao
direta, sob qualquer forma, inclusive por meio de fotos.

20.1.8 A Comissao Permanente de Licitagdo podera alterar as datas ou as pautas das sess@es, antecipa-las ou
mesmo suspendé-las, em fungéo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.
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Primeira Sessao

20.2 A primeira sessao publica seréa realizada no dia, hora e local previstos no subitem 2.2 e tera a seguinte pauta
inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 8.1 deste Edital;
b) receber os Invélucros n®1,n°2,n°3en°4;
c) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as regras estabelecidas neste Edital.

20.2.1 O Involucro n° 1, com o Plano de Comunicagéo Publicitaria - Via N&o Identificada, sé seré recebido pela
Comissao Permanente de Licitagéo se:

a) néo estiver identificado;

b) ndo apresentar informag&o, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacéo da
licitante, antes da abertura do Invélucro n° 2;

¢) ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais ou demais documentos nele acondicionados, de
modo a possibilitar a identificagao da licitante, antes da abertura do Invélucro n° 2.

20.2.1.1 Ante a ocorréncia de qualquer das hipoteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem 20.2.1, a
Comissao Permanente de Licitagdo néo recebera o Invélucro n® 1, o que também a impedira de receber os demais
invélucros da mesma licitante.

20.2.2 A primeira sess&o prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Involucros n® 2 e n° 4, que permanecerdo fechados sob a guarda e
responsabilidade da Comiss@o Permanente de Licitago, e separa-los dos Invélucros n® 1 e n° 3;

b) retirar e rubricar o contetdo do Invélucro n° 1;
¢) abrir os Invélucros n° 3 e rubricar seu conteldo;

d) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, os documentos que constituem
0s Involucros n° 1 e n° 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a préxima sessdo na forma do item 22 deste Edital.

20.2.2.1 A Comissao Permanente de Licitagdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem 20.2.2,
adotara medidas para evitar que seus membros ou os representantes das licitantes possam, ainda que
acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via N&o Identificada.

20.2.2.1.1 Antes de serem abertos para rubrica dos conteudos pelos presentes na primeira sesséo, os involucros
n° 1, com o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o Identificada, devem ser misturados, de modo que néo
possam ser vinculados aos respectivos autores, considerada a ordem sequencial de sua entrega a Comissao
Permanente de Licitag&o.

20.2.2.2 Se, ao examinar ou rubricar os contetdos dos Invélucros n® 1 e n® 3, a Comissdo Permanente de
Licitagdo ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m), inequivocamente, a
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identificagdo da autoria do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, a Comissao Permanente de
Licitagdo desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os seus involucros até que expire o prazo para
recursos relativos a essa fase.

20.2.3 A Comissao Permanente de Licitacdo ndo langara nenhum cédigo, sinal ou marca nos Invélucros n° 1, nem
nos respectivos contetidos que compdem o Plano de Comunicagéo Publicitaria - Via Nao Identificada das licitantes,
a excecao das rubricas mencionadas na alinea ‘b’ do subitem 20.2.2 acima.

20.2.4 Abertos os Invélucros n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderao desistir de suas Propostas, a ndo ser por motivo
justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissdo Permanente de Licitagao.

20.2.5 Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela Comissao Permanente
de Licitacéo na primeira sessao, os procedimentos de licitagdo terdo continuidade em conformidade com o previsto
no subitem 20.2.6 e seguintes. Caso contrério a comissao divulgara o resultado na forma do item 22, abrindo-se
o prazo de 05 (cinco) dias Uteis para a interposi¢ao de recursos.

20.2.5.1 Se houver manifestagdo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes da Comisséo
Permanente de Licitacéo, pertinentes a primeira sesséo, esta divulgara o resultado na forma do item 22, abrindo-
se 0 prazo para a interposic¢do de recursos, conforme disposto no item 23 deste Edital.

20.2.6 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, serdo adotados, nesta precisa ordem, os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissao Permanente de Licitagdo a Subcomisséo Técnica, dos Invélucros n° 1 (Plano
de Comunicagéo Publicitaria - Via Ndo Identificada), acompanhados dos questionamentos das licitantes relativos
a Proposta Técnica, se for o caso, e das respectivas respostas, sem identificagdo de autoria;

b) anélise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, dos conteudos dos Involucros n° 1 (Plano de
Comunicacéo Publicitaria - Via Ndo Identificada) das licitantes, de acordo com os critérios especificados neste
Edital;

c) elaborag&o, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n° 1 (Plano de Comunicagdo
Publicitaria - Via Nao Identificada) e de planilha com as pontuacdes e justificativas das razdes que as
fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissao Permanente de Licitagdo, na devolugdo dos
Involucros n° 1;

d) somente apds o recebimento dos documentos e dos Invélucros n° 1, mencionados na alinea anterior, ocorrera
0 encaminhamento, pela Comissao Permanente de Licitagdo a Subcomissdo Técnica, dos Invélucros n® 3
(Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao) das licitantes;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomisséo Técnica, dos contelidos dos Invélucros n® 3
(Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo) das licitantes, de
acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboragéo, pela Subcomissédo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n° 3 (Capacidade de Atendimento,
Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo) e de planilha com as pontuagdes e justificativas
das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comissdo Permanente de Licitagao,
na devolugao dos Invélucros n° 3.

20.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas ‘b’ e ‘c’ do subitem 11.5, a
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pontuacao atribuida pela Subcomissédo Técnica a cada quesito ou subquesito dessa Proposta sera langada em
planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da referida
Subcomisséo, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

20.2.6.2 O disposto no subitem precedente ndo se aplica ao caso da alinea ‘a’ do subitem 11.5, em que o
descumprimento das regras definidas, para a preservagéo da autoria do Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via
Né&o Identificada, resulte na identificagdo da licitante, antes da abertura do Invélucro n® 2.

20.2.7 As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e f do subitem 20.2.6 conteréo respectivamente a pontuagao de cada
membro da Subcomissdo Técnica para cada subquesito do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via N&o
Identificada e as pontuagdes, de cada membro, para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos
de Solugdes de Problemas de Comunicagéo, de cada licitante.

Segunda Sessao

20.3 Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos Invélucros n° 1 e n° 3,
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissao
Permanente de Licitago convocara as licitantes, na forma do item 22, para participar da segunda sess&o publica,
com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n° 2;

c) cotejar os documentos constantes dos Invélucros n° 2 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Identificada)
das licitantes, com os contetidos dos Invélucros n° 1 (Plano de Comunicagéo Publicitaria - Via Nao Identificada),
para identificacdo de autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas;

f) executar o sorteio previsto no subitem 11.7, se for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas seré publicado na forma do item 22, com a
indicacdo das licitantes classificadas e das desclassificadas, em ordem decrescente de pontuagao, abrindo-se
prazo para interposi¢ao de recurso, conforme disposto no item 23 deste Edital.

20.3.1 Além das demais atribuicGes, previstas neste Edital, cabera a Subcomisséo Técnica manifestar-se em caso

de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, a partir de solicitacio da
Comissao Permanente de Licitag&o.

Terceira Sessao

20.4 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitagdo convocara as licitantes, na forma do item 22, para
participar da terceira sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;

b) abrir os Invélucros n° 4, com as Propostas de Precos, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da
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Comissao Permanente de Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comisséo por eles
indicada;

c) colocar a disposi¢ao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Invélucros
n°4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboragao das Propostas de Precos
e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) identificar a Proposta de menor preco, nos termos dos subitens 14.2 e 14.3 e dar conhecimento do resultado
aos representantes das licitantes presentes;

f) verificar se alguma das 03 (trés) licitantes mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica apresentou
a Proposta de menor prego e efetuar com as que ndo tenham apresentado a negociacao prevista no inciso Il do §
1° do art. 46 da Lei n® 8.666/1993, nos termos da Proposta de menor prego;

g) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociagdo mencionada na alinea precedente,
sucessivamente com as demais licitantes, obedecida a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas, até a
consecucao de acordo para as contratagdes previstas no presente certame;

h) declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, observado o disposto nos
subitens 11.4 e 11.5, as 03 (trés) licitantes que:

h1) tenham sido mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica; e

h2) tenha individualmente apresentado a Proposta de menor prego, conforme disposto no item 14, ou
concordado em pratica-lo a partir da negociacéo prevista no inciso Il, § 1° do art. 46 da Lei n° 8.666/93;

i) informar que o resultado do julgamento das Propostas de Pregos e do julgamento final das Propostas Técnicas
e de Precos sera publicado na forma do item 22, com a indicacéo da ordem de classificacdo, abrindo-se prazo
para interposigéo de recurso, conforme disposto no item 23 deste Edital.

Quarta Sessao

20.5 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os
recursos interpostos, a Comissdo Permanente de Licitagdo convocara as licitantes classificadas no julgamento
final das Propostas Técnicas e de Pregos, na forma do item 22, para participar da quarta sesséo publica, com a
seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenga;

b) receber e abrir os Involucros n° 5, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissao Permanente
de Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comisséo por eles indicada;

c) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitagdo com as condigbes estabelecidas neste Edital e na
legislag@o em vigor;

d) colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Invélucros
n°5;

e) dar conhecimento do resultado da habilitagdo e informar que sera publicado na forma do item 22, com a
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indicacao das licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo de 05 (cinco) dias Uteis para interposigao de
recurso, conforme disposto na alinea ‘a’ do inciso | do art. 109 da Lei n° 8.666/1993;

f) informar que sera publicado, na forma do item 22, 0 nome das 03 (trés) licitantes vencedoras desta concorréncia,
caso nao tenha sido interposto recurso na fase de habilitagdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham
sido julgados os recursos interpostos.

21. HOMOLOGAGAO E ADJUDICAGAO

21.1 N&o tendo sido interposto recurso na fase de habilitagéo, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo
sido julgados os recursos interpostos, sera homologado o resultado desta concorréncia e, assim, aprovada a
adjudicacao do seu objeto as licitantes vencedoras, observado o disposto no subitem 30.10 deste Edital.

21.2 Serao vencedoras desta concorréncia as 03 (trés) licitantes que:
a) tenham obtido as maiores notas na Pontuagao Final (PF), nos termos do subitem 9.4;

b) tenham sido habilitadas, observadas as disposi¢des da Habilitagdo

22. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

22.1 A juizo da Comissdo Permanente de Licitagao, todas as decisdes referentes a esta concorréncia poderao ser
divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicagao no Diario Oficial Municipio é obrigatéria:

a) nas sessoes de recebimento e abertura de involucros;

b) por qualquer outro meio que permita a comprovacdo inequivoca do recebimento da comunicacdo pelas
licitantes.

23. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

23.1 Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos no prazo méximo de 05 (cinco)
dias Uteis a contar da intimag&o do ato ou da lavratura da ata, em peti¢ao escrita dirigida a autoridade competente
do ANUNCIANTE, por intermédio da Comiss@o Permanente de Licitagdo, protocolizada na Superintendéncia de
Compras e Licitagbes, no endere¢o mencionado no predmbulo deste edital, de segunda a sexta-feira, no horario
de 13:00 h as 19:00 h, ou encaminhado eletronicamente para o email compraselicitacoes@palmas.to.gov.br.

23.2 Interposto o recurso, o fato serad comunicado as demais licitantes, que poderdo impugné-lo no prazo maximo
de 05 (cinco) dias Uteis.

23.3 Recebida(s) a(s) impugnagéo(bes), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissao Permanente de Licitagao
poderéa reconsiderar a sua decis&o, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o recurso,
devidamente instruido, e respectiva(s) impugnagao(des) a autoridade competente do ANUNCIANTE, que decidira
em 05 (cinco) dias uteis contados de seu recebimento.

23.4 Nao sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante néo habilitado
legalmente ou ndo identificado no processo como representante da licitante.

23.5 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposi¢do de recursos até o seu
término, vista ao processo desta concorréncia, em local e horario a serem indicados pela Comissdo Permanente
de Licitagao.
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23.6 Os recursos das decisdes referentes a habilitacio ou inabilitagao de licitante e ao julgamento das Propostas
Técnica e de Pregos terdo efeito suspensivo, podendo a Comissdo Permanente de Licitagdo, motivadamente e se
houver interesse para 0 ANUNCIANTE, atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos contra outras decisdes.

24. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORGAMENTARIOS

24.1 O valor da contratagdo decorrente deste Edital esta estimado em R$ 12.000.000,00 (doze milhdes de reais),
pelos primeiros 12 (doze) meses.

24.2 A previsdo de recursos orgamentarios para a execugdo dos servigos durante o exercicio de 2019 esta
consignado no Orgamento da Secretaria Municipal de Comunicagdo, na Funcional Programética
03.5600.24.131.1117.4563; Ficha 20191044; Natureza de Despesa 33.90.39; Subitem 92006; Servicos de
Publicidade Institucional, Fonte 001000105.

24.3 O Municipio de Palmas/Secom se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou nao a totalidade do valor
contratual.

24.4 No interesse do ANUNCIANTE, a contratada ficara obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes que se
fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condi¢des contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco por cento)
do valor inicial atualizado do contrato, conforme disposto nos §§ 1° e 2° do art. 65 da Lei n°® 8.666/1993.

24.5 Se o ANUNCIANTE optar pela prorrogagéo do contrato que vier a ser assinado serdo consignadas nos
préximos exercicios, na Lei Orcamentéria Anual, as dotagdes necessarias ao atendimento dos pagamentos
previstos.

24.5.1 Na prorrogacdo, o ANUNCIANTE podera renegociar os percentuais de remuneracgdo praticados com a
contratada, com base em pesquisa de pregos, com vistas a obter maior vantajosidade para a Administragéo, no
decorrer da execugao do contrato.

24.5.2 O ANUNCIANTE poderd, a qualquer tempo, efetuar revisdo dos percentuais de remuneragéo praticados
com a contratada, em decorréncia de eventual reducao identificada nas referéncias de mercado, por meio de termo
aditivo.

25. CONDIGOES PRE-CONTRATUAIS

25.1 As licitantes vencedoras teréo o prazo de 05 (cinco) dias, contados a partir da convocagao, para assinarem
os respectivos instrumentos de contrato, nos moldes da minuta que constitui o Anexo VI.

25.1.1 O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado, a juizo do ANUNCIANTE, consideradas as
justificativas que lhe forem apresentadas pelas licitantes vencedoras.

25.1.1.1 Se alguma das licitantes vencedoras ndo comparecer nos prazos estipulados para assinar o contrato, 0
ANUNCIANTE poderéa convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificagdo das Propostas
Técnicas, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condi¢des estabelecidas para a licitante que
deixou de assinar o contrato, ou revogar esta concorréncia, independentemente da cominagao prevista no art. 81
da Lei n° 8.666/1993.

25.1.2 Para assinatura do contrato, a licitante vencedora devera apresentar declaragao de inexisténcia de contrato
vigente que possa gerar conflito de interesses com as atividades finalisticas do ANUNCIANTE, conforme modelo
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constante no Anexo VIl - H.

25.2 Antes da celebragao dos contratos, 0 ANUNCIANTE efetuara consulta ao Cadastro Informativo de Créditos
nao Quitados do Setor Publico Federal (CADIN), conforme disposto no inciso Il do art. 6° da Lei n® 10.522/2002,
ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido pela
Controladoria Geral da Uni&o - CGU, e ao Cadastro Nacional de Condenacdes Civeis por Ato de Improbidade
Administrativa, disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica - CNJ, em harmonia com o disposto no
Acorddo n° 1793/2011-Plenario, do Tribunal de Contas da Uniéo.

25.3 Os contratos para a execugao dos servigos objeto deste Edital tera duragao de 12 (doze) meses, contados a
partir do dia da sua assinatura, podendo ser prorrogados nos termos da Clausula Terceira da Minuta de Contrato
(Anexo VI).

25.4 O ANUNCIANTE poderé rescindir, a qualquer tempo, mediante processo administrativo que assegurara o
contraditério e a ampla defesa, os contratos que vierem a ser assinados, conforme disposto na Clausula Décima
Quarta da Minuta de Contrato (Anexo VI).

25.5 As contratadas se obrigam a manter, durante toda a execugdo dos contratos, as condi¢des de qualificagio e
habilitagdo exigidas nesta concorréncia, incluida a certificacdo de qualificacéo técnica de funcionamento de que
tratam o § 1° do art. 4° da Lei n° 12.232/2010.

25.6 As contratadas centralizardo o comando da publicidade do ANUNCIANTE em Palmas (TO), onde, para esse
fim, manterdo sede, filial, sucursal ou escritério, observado o disposto nos subitens 5.1.2 e 5.1.2.1 da Clausula
Quinta da Minuta de Contrato (Anexo VI).

25.7 Integrardo os contratos a serem firmados, independentemente de transcrigéo, as condi¢oes estabelecidas
neste Edital, os elementos apresentados pelas licitantes vencedoras que tenham servido de base para o
julgamento desta concorréncia e a Proposta de menor prego.

25.8 Da garantia contratual

25.8.1 — No ato da assinatura do contrato, devera o contratado apresentar garantia de execugao, perante a
Tesouraria da Secretaria de Finangas, na forma de caugéo, no montante de 5% (cinco por cento) do valor total
do contrato.

25.8.2 — Observadas as orientagdes contidas no art. 56 da Lei n° 8.666/93, a caugdo mencionada no item anterior
podera ser efetuada mediante:

i.Titulos da divida publica, os quais ndo poderdo estar onerados por clausula de impenhorabilidade e
intransferibilidade, e deverao ser do tipo nominativo endossavel;
ii.LEm espécie; a qual devera ser apresentada perante a Tesouraria da Secretaria de Finangas, que emitira Termo
de Recebimento da garantia, devendo ser apresentado ao contratante no ato da assinatura do contrato;
iii.Carta de fianga bancaria;
iv.Seguro-garantia em apélice nominal ao Municipio de Palmas.

25.8.3 - Os licitantes classificados na forma do § 2° do art. 48 da Lei 8.666/93 ficam obrigados a prestagéo da
garantia adicional.

25.8.4 - Os Titulos da Divida Publica somente serdo aceitos se a proponente apresentar prova de que 0 mesmo
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foi escriturado no Sistema Centralizado de Liquidag&o e Custddia - SELIC, e seu valor econémico sera aquele
certificado pelo Ministério da Fazenda, conforme art. 61 da Lei Complementar 101/2000.

25.8.5. — No caso de Fianga Bancaria, esta devera ser, a critério do contratado, fornecida por um banco localizado
no Brasil.

25.8.6 — No caso da opgéo pelo Seguro-Garantia, 0 mesmo sera feito mediante entrega da competente apélice
emitida por entidade em funcionamento no Pais, e em nome da contratante, cobrindo o risco de quebra do
contrato.

25.8.7 - Em qualquer caso, a garantia devera ter um prazo suficiente para a execugédo dos servigos, sendo que
a contratada devera estar sempre atenta a data de seu vencimento para a renovagao tempestiva.

25.8.8 — A garantia prestada pela proponente vencedora sera restituida ou liberada em até 10 (dez) dias
consecutivos apds a concluséo final dos servigos, objeto deste Edital, mediante a apresentagdo do termo de
recebimento definitivo.

25.8.9- O resgate de caugdo de garantia de execugao do contrato, ou o valor que dela restar, dar-se-a mediante
a apresentagao do termo de recebimento definitivo do objeto licitado, fornecido pela Secretaria Municipal de
Comunicagéo, observadas as disposi¢des contratuais.

26. REMUNERAGAO E PAGAMENTO

26.1 A remunerac&o as contratadas, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das Clausulas Oitava e Nona
da Minuta de Contrato (Anexo VI), consoante os pregos estabelecidos na Proposta de menor pregos, observado
o item 14 deste Edital.

26.2 A forma e as condi¢cdes de pagamento s&o as constantes da Clausula Décima Primeira da Minuta de Contrato
(Anexo VI).

27. FISCALIZAGAO

27.1 O ANUNCIANTE nomeara gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execugao dos
contratos resultantes desta concorréncia e registrar em relatério todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades
ou falhas porventura observadas na execugdo dos servigos e terdo poderes, entre outros, para notificar as
contratadas, objetivando sua imediata corre¢éo, nos termos da Clausula Sétima da Minuta de Contrato (Anexo VI).

28. SANGOES ADMINISTRATIVAS

28.1 Sera aplicada as licitantes vencedoras multa compensatoria de até 1% (um por cento), calculada sobre a
estimativa de despesas prevista no subitem 24.1, independentemente de outras sangdes e penalidades previstas
na Lei n° 8.666/1993, diante das seguintes ocorréncias.

a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;
b) ndo manutengéo das condigdes de habilitagdo e qualificagéo, a ponto de inviabilizar a contratagéo.

28.1.1 O disposto no subitem precedente ndo se aplica as licitantes convocadas na forma do subitem 25.1.1.1
deste Edital.

28.2 O descumprimento total ou parcial das obrigagdes assumidas pelas contratadas, sem justificativa aceita pelo
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ANUNCIANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as sangdes previstas em lei e nos
contratos a serem firmados entre as partes, nos termos da Clausula Décima Terceira da Minuta de Contrato (Anexo
VI).

29. DISPOSIGOES FINAIS

29.1 E facultada & Comissdo Permanente de Licitagdo, em qualquer fase desta concorréncia, a promogéo de
diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugao do processo licitatorio, vedada a inclusdo posterior
de documento ou informacgdo que deveria constar originalmente das Propostas Técnica e de Precos ou dos
Documentos de Habilitag&o.

29.2 A Comissao Permanente de Licitagéo, por solicitagdo expressa da Subcomissdo Técnica, podera proceder
vistoria da infraestrutura que as agéncias apresentaram nas Propostas Técnicas (quesito Capacidade de
Atendimento), que estarao a disposi¢cdo do ANUNCIANTE para a execugéo do contrato.

29.3 A Comissao Permanente de Licitagdo devera adotar os cuidados necessarios para preservar o sigilo quanto
a autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via N&o Identificada, até a abertura do Invélucro n° 2, nas
situacdes previstas nos subitens 30.1 e 30.2 deste Edital.

29.4 Até a assinatura dos contratos, as licitantes vencedoras poderéo ser desclassificadas ou inabilitadas se o
ANUNCIANTE tiver conhecimento de fato desabonador as suas classificagdes técnicas ou as suas habilitagdes,
conhecido apds o julgamento de cada fase.

29.41 Se ocorrer desclassificagdo ou inabilitagdo de licitante vencedora, por fatos referidos no subitem
precedente, 0 ANUNCIANTE podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificagéo
das Propostas Técnicas ou revogar esta concorréncia.

29.5 Se, durante a execucdo dos contratos, o instrumento firmado com uma ou mais contratadas néo for
prorrogado, ou for rescindido, nos casos previstos na legislagdo e no contrato, 0 ANUNCIANTE podera convocar
as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas, para dar continuidade
a execucdo do objeto do contrato, desde que concordem e se disponham a cumprir todas as condigdes e
exigéncias a que estiverem sujeitas as signatarias dos contratos.

29.6 E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa, ainda
que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

29.7 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o ANUNCIANTE
comunicara os fatos verificados a Procuradoria Geral do Municipio e ao Ministério Publico Estadual, para as
providéncias devidas.

29.8 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante a utilizagao de
recursos ou de meios meramente protelatorios, sujeitando-se a autora as sangdes legais e administrativas
aplicaveis, conforme dispde o art. 93 da Lei n°® 8.666/1993.

29.9 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, néo seréo fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer
informagdes referentes a adjudicagao dos contratos ou a anélise, avaliagdo ou comparagéo entre as Propostas.

29.10 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada se ocorrer
ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por razdes de interesse
publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal
conduta.
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29.10.1 A nulidade do procedimento licitatério induz & dos contratos, sem prejuizo do disposto no paragrafo Unico
do art. 59 da Lei n°® 8.666/1993.

29.10.2 O ANUNCIANTE podera cancelar de pleno direito qualquer Nota de Empenho que vier a ser emitida em
decorréncia desta licitagdo, bem como rescindir o respectivo contrato, mediante processo administrativo, desde
que motivado o ato e assegurados as contratadas o contraditério e a ampla defesa, caso a adjudicacéo seja
anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal que a autorize.

29.11 Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos, a
Comissao Permanente de Licitagdo podera, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa, em consequéncia
de solicitagdes de esclarecimentos ou de impugnacdes, alterar este Edital, ressalvado que sera reaberto o prazo
inicialmente estabelecido para apresentacdo das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteragéo nao
afetar a formulagao das Propostas.

29.12 Correrao por conta do ANUNCIANTE as despesas que incidirem sobre a formalizagdo dos contratos,
incluidas as decorrentes de sua publicacdo, que devera ser efetivada em extrato, no Diario Oficial da Unido, na
forma prevista no paragrafo Unico do art. 61 da Lei n® 8.666/1993.

29.13 A simples apresentacdo de documentacao ndo envolve qualquer compromisso de contratagao por parte do
Municipio de Palmas, importando, entretanto, irrestrita e irretratavel aceitagéo das condicdes de qualificacdo e dos
termos deste edital.

29.14 Os proponentes séo responsaveis pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos
apresentados em qualquer fase da licitagao.

29.15 O desatendimento de exigéncias formais nédo essenciais ndo importara no afastamento do proponente,
desde que seja possivel a afericdo da sua qualificagao e a exata compreensao da sua proposta.

29.16 As propostas lacradas das empresas desclassificadas que permanecerem em poder da Comissao serdo
destruidas em 30 (trinta) dias a contar da data de homologacao do certame.

29.17 As normas que disciplinam esta Concorréncia seréo sempre interpretadas em favor da ampliagéo da disputa
entre os interessados, desde que ndo comprometam o interesse da Administracéo, a finalidade e a seguranga da
contratagéo.

29.18 Os horarios estabelecidos no edital, no aviso e durante a sessdo publica observardo, para todos os efeitos,
0 horario de Brasilia/DF.

29.19 O presente edital e suas exigéncias técnicas foram elaborados em conformidade com a documentagéo
constante na fase interna do Processo n° 2019030096 devidamente aprovada pelas autoridades competentes.

29.20 As questbes suscitadas por este Edital que ndo puderem ser dirimidas administrativamente serdo
processadas e julgadas no Juizo da Comarca de Palmas/TO.

Palmas, 25 de novembro de 2019.

GIOVANE NEVES COSTA
Presidente da Comissdo Permanente de Licitagao
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ANEXO I - ESPECIFICACAO DO OBJETO

SUCOL

ITEM

UNID

QTDE

ESPECIFICAGOES

VALOR UNITARIO
ESTIMADO

VALOR TOTAL
ESTIMADO

01

UN

Contratagdo de servigos de publicidade que atendam ao
planejamento e & execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliagao e de geragao de conhecimento,
relacionados a execugdo dos contratos; a producao e a
execucdo técnica de pegas, materiais e projetos
publicitarios, de midia e nao midia, criados no ambito dos
contratos; a criagdo, a implementacdo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das
mensagens e das agdes publicitarias, em consonéncia
com novas tecnologias.

R$12.000.000,00

R$12.000.000,00

TOTALR$12.000.000,00

VALOR ESTIMADO/COTAGAO: R$ 12.000.000,00 (doze milhées de reais)

63)3212-7243 / 3212-7244 ! 3212-72

7245, e-mail:compraselicitacoes@palmas.to.gov.br
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ANEXO II - TERMO DE REFERENCIA

==5_ PREFEITURA MUNICIPAL DE PALMAS Data: 05 de novembro de 2019
7 ‘%\2 SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICAGAO N°: 0010/2019

Y,

SOLICITAGAO DE COMPRAS DE BENS E SERVICOS / TERMO DE REFERENCIA N° 0010/2019
(art. 14 da Lei n° 8666/93)

1 - IDENTIFICACAO DO DEMANDANTE: Secretaria Municipal de Comunicagéo, tendo como titular, Ivonete
Pereira Motta, com endereco e telefone para contato constante no rodapé deste termo.
2 — OBJETO: Contratagado de servigos de publicidade prestados por intermédio de agéncia de propaganda,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, 0
planejamento, a conceitua¢do, a concep¢ao, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e supervisdo da
execucdo externa e a distribuicdo de agdes publicitarias junto a publicos de interesse referente as agbes €
atividades dos 6rgéos e/ou entidades da Administragao Direta e Indireta do Poder Executivo Municipal, sob a
orientacao e aprovagao da Secretaria Municipal de Comunicagdo do Municipio de Palmas.
3 - RECURSOS VINCULADOS: Recursos Préprios
4 - JUSTIFICATIVA DA AQUISIGAO OU CONTRATAGAO: A contratagdo dos servigos se justifica pela
necessidade da gestéo publica de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagao, por meio de agoes|
publicitarias que visam difundir ideias e principios, posicionar a institui¢do e programas, disseminar iniciativas e
politicas publicas, promover a execugdo de servicos publicos, € informar e orientar o publico em geral.
5 - PREVISAO ORCAMENTARIA E CLASSIFICAGAO DA DESPESA:

Funcional Programatica Natureza da despesa Fonte Ficha Subitem
03.5600. 24.131.1117.4563 33.90.39 001000105 20191044 9200
6 - QUANTIFICAGAO E ESPECIFICAGOES TECNICAS
ITEM | UNID | QTDE ESPECIFICACOES VALOR TOTAL
ESTIMADO
01 UN 3 |Contratagéo de servigos de publicidade que atendam ao planejamento R$

€ a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de| 12.000.000,00
geracgao de conhecimento, relacionados & execugéo dos contratos; a
producdo e a execugao técnica de pegas, materiais e projetos

publicitarios, de midia e ndo midia, criados no dmbito dos contratos; a

criagdo, a implementac&o e ao desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicagéo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das
mensagens e das agdes publicitarias, em consonéncia com novas

tecnologias.

TOTAL R$12.000.000,00

7 - VALOR ESTIMADO/COTAGAO: R$ 12.000.000,00 (doze milhdes de reais)

8 - PRAZO PARA A ENTREGA/EXECUGAO: O prazo para inicio de execugdo dos servicos sera IMEDIATO,

apds a assinatura do Contrato. A entrega dos servigos sera feita mediante orientagdo da SECOM, conforme

previsto no Termo de Referéncia e definidos em contrato.
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9 - LOCAL DE ENTREGA/REALIZACAO/INSTALAGAO: A CONTRATANTE encaminhara por meio de Ordem
de Servigo as necessidades de publicidade demandadas, sendo que as CONTRATADAS terao um prazo maximo|
02 (dois) dias para apresentagao do orcamento para aprovacdo pela CONTRATANTE.

Devera as CONTRATADAS efetuar a entrega dos servigos de publicidade de acordo com o briefing apresentado
pela CONTRATANTE e demais condigdes estipuladas, no prazo de até 05 (cinco) dias Uteis.

A entrega dos servigos solicitados devera ser efetuada no horario e local pré-definidos pela Secretaria Municipal
de Comunicagao, através de documento expedido pelo Departamento de Publicidade.

10 - CONDICOES GERAIS: Conforme previsto em Termo de Referéncia 0010/2019, edital de licitagéo e
definicdo do contrato assinado posteriormente ao certame.

A CONTRATANTE nao se responsabilizara pelas pegas de criagdo que esteja em desacordo com o briefing,
ficando todo e qualquer tipo de 6nus decorrente de eventual desconformidade por conta das CONTRATADAS.

As CONTRATADAS devem substituir no prazo de 03 (irés) dias Uteis, a contar da notificagdo da Secretaria
Municipal de Comunicac&o, eventuais campanhas publicitarias que estejam em desconformidade com o
briefing e que tenham sido rejeitadas pela CONTRATANTE, sem qualquer énus para a mesma.

11 — Responsavel pela Consolidagao desta Solicitagdo [12 - Validagdo Orgamentaria - Financeira:

de Compras e do Termo de Referéncia:

Data: 05/11/2019 Data: 05/11/2019
Thiago de Aquino Sousa Thiago de Aquino Sousa
Gerente de Gestéo e Financas Gerente de Gestao e Finangas
13 - Setor Solicitante: 14 - Validagcéo de Assessoria de Planejamento
Data: 05/11/2019 ou Equivalente:

Data: 05/11/2019

Ivonete Pereira Motta Sérgio Lacerda Ferreira
Secretéria Municipal de Comunicagéo Chefe da Divisdo de Planejamento
15 — Ordenador de Despesas:
Declaro como Ordenador de Despesas, para os fins do art. 16, inciso Il da LC n°. 101, de 4/5/2000, que a presente
despesa tem adequac&o orgamentaria, financeira e esta compativel com o Plano Plurianual 2018-2021 e a Lei de
Diretrizes Orgamentarias 2019.
Data: 05/11/2019

Ivonete Pereira Motta
Secretaria Municipal de Comunicagéo
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Do Objeto

1. DEFINICAO DO OBJETO

1.1 Contratagdo de 03 (trés) agéncias de publicidade e propaganda, para execugdo de servicos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a intermediagdo e supervisdo da
execucdo externa e a distribuigdo de agdes publicitarias junto a publicos de interesse para a prestacao de servigos
de publicidade e divulgacdo dos programas, agdes, obras, servicos e campanhas institucionais dos Orgéos efou
entidades da Administragdo Direta e Indireta do Poder Executivo Municipal, conforme condigdes e especificagbes
estabelecidas no presente Termo de Referéncia.
1.2 Os servicos compreendem o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o
estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a intermediagédo e a
supervisdo da execucao, distribuicdo externa de publicidade, aos veiculos e demais meios de comunicagéo,
controle dos servigos de divulgacao e publicidade das campanhas promocionais e institucionais dos 6rgéos e/ou
entidades que integram a Administracdo Direta e Indireta do Poder Executivo Municipal, sob a orientagéo,
supervisdo e aprovacdo da Secretaria Municipal de Comunicag&o.
1.21 Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, 0s servicos
especializados pertinentes:
a) a producgéo e a execugao técnica das pecas e ou material criados pelas agéncias contratadas;
b) ao planejamento e & execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geragéo de conhecimentos relacionados a execugao dos contratos;
C) a criagao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo publicitaria destinadas
a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, atendidas as prescricdes
estabelecidas para as a¢des publicitarias contratadas.
1.2.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘b’ do item 1.2.1 terdo a finalidade
de:
a) gerar conhecimento sobre 0 mercado ou 0 ambiente de atuagdo da CONTRATANTE, o publico-alvo
e 0s veiculos de divulgagéo nos quais seréo difundidas as campanhas ou pegas;
b) aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagdo e da divulgagado de mensagens;
c) possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a agéo publicitaria.
1.2.2 Os servigos previstos no item 1.2.1 ndo abrangem as atividades de promog&o, de patrocinio e de assessoria
de comunicagao, imprensa e relagdes-publicas e a realizacdo de eventos festivos de qualquer natureza.
1.2.2.1 Néo se inclui no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de midia, ou seja,
de projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e estruturas que funcionem como veiculo de
comunicacao e o patrocinio da transmissao de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento, comercializados
por veiculo de comunicagéo.
1.3 Os servigos objeto da presente licitagdo abrangem as agdes de publicidade institucional e de utilidade publica,
sobre todos os assuntos e temas de competéncia ou de interesse do Poder Executivo Municipal.
1.4 Para a prestacéo dos servigos serdo contratadas 03 (trés) agéncias de Publicidade e Propaganda, doravante
denominadas Agéncias, Proponentes, Licitantes ou Contratadas.
1.4.1 Os servicos objeto da presente Concorréncia ser@o contratados com agéncias de propaganda cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei n® 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de qualificacdo técnica de
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funcionamento, nos termos da Lei n° 12.232/2010.

1.4.2 As agéncias atuardo por ordem e conta da Secretaria Municipal de Comunicagao, em conformidade com o
art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores bens e de servigos especializados, para a execugéo
das atividades complementares de que trata o item 1.2.1, e de meios de divulgagéo, se for o caso, para a
transmissdo de mensagens publicitarias.

1.4.3 As agéncias contratadas ndo poderdo subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de
servigos previstos neste item 01.

1.4.4 As agéncias contratadas atuardo de acordo com solicitagdo da CONTRATANTE, indistintamente e
independentemente de sua classificacdo no certame, e ndo teréo, particularmente, exclusividade em relacéo a
nenhum dos servigos previstos nos subitens 1.2 e 1.2.1.

1.4.5 Para a execucdo dos servigos e a selegdo interna de que trata o art. 2°, § 4° da Lei n°® 12.232/2010, a
CONTRATACAO utilizara procedimento de selecdo interna entre as agéncias, cuja metodologia consta no Anexo
Il do presente Termo de Referéncia (Procedimento de Seleg¢do Interna).

2. DO DETALHAMENTO DO OBJETO

2.1 Os servigos previstos neste Termo de Referéncia contemplaréo:

a) O planejamento, conceituacéo, concepcdo de campanhas publicitarias institucionais e de utilidade
publica, a serem definidas em cada solicitacdo da Secretaria Municipal de Comunicagao, no periodo
de vigéncia contratual, estabelecido neste instrumento.

b) Criacéo, roteirizacdo, pré-produgéo, produgéo técnica, finalizagao, implementagéo, intermediacéo e
supervisao da producao de todas as pegas planejadas e propostas.

c) A sugestao, a criacdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢des
publicitarias.

d) Planejamento de midia e ndo-midia para campanhas publicitarias, independentemente da utilizagao
ou hao dos planos sugeridos.

e) Produgéo de todas as pegas sugeridas.

f) A consultoria na distribuicdo das pegas produzidas conforme o plano de midia e ndo-midia.

g) Reunides com a equipe da Secretaria Municipal de Comunicagéo, para aprovacdo de cada passo
(da ideia a arte-finalizag&o, produgéo e veiculagao).

h) Pesquisas de pré-teste e pos-teste vinculadas a concepgao e criagdo das campanhas publicitarias,
incluindo todas as pegas e materiais publicitarios (Nas avaliagdes de pré-teste e pds-teste, é vedada
a inclusao de matéria estranha ou que néo guarde pertinéncia temética com cada acdo publicitaria
especifica ou com 0 objeto do contrato desta prestagao de servigos de publicidade);

i) A guarda, para solicitagdo durante o periodo de, no minimo, cinco (05) anos ap6s a extingdo deste
contrato, acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pegas e ou
material produzidos.

2.2 Nao esta contemplada no objeto desta licitagdo a divulgacdo de publicidade oficial, assim entendida a
publicagdo de documentos e informagdes determinadas por forga de lei ou regulamento veiculado via Diario Oficial
do Municipio.

2.3 O objeto da presente licitagao esta especificado detalhadamente no "Briefing" (Anexo Ill), que servira de base
para a pontuagéo da avaliacdo técnica e sera parte integrante do edital.

2.4 Os servigos de publicidade contratados terdo por objeto somente as atividades previstas no artigo 2° da Lei
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12.232/2010, vedada a inclusdo de quaisquer outras atividades, em especial as de assessoria de imprensa,
comunicagao e relagdes-publicas ou as que tenham por finalidade a realizacdo de eventos festivos de qualquer
natureza.

2.5 Os servicos objeto deste Termo de Referéncia serdo prestados mediante solicitagdo emitida pela Secretaria
Municipal de Comunicacéo da Prefeitura de Palmas.

3. JUSTIFICATIVA PARA A CONTRATAGAO

A contratacdo dos servicos, previstos neste Termo de Referéncia, tem como objetivo primeiro o
atendimento ao principio da publicidade e ao direito & informacéo, de difundir ideias, principios, iniciativas ou
instituicdes ou de informar o publico em geral.

No cumprimento de seu papel institucional, o poder Executivo Municipal realiza diversas agdes,
obras e servigos de interesse publico. O acesso a informagao sobre o0 andamento e a forma como estdo sendo
executadas essas obras e agdes, e principalmente como estao sendo utilizados e aplicados os recursos publicos,
€ essencial para o exercicio pleno da cidadania.

A divulgacdo institucional & nesse sentido, por meio de instrumentos capazes de construir espagos
permanentes de dialogo e articulagdo entre as diversas areas da administragdo publica municipal e sua
comunicagdo com a sociedade, promovendo de forma eficaz e eficiente 0 acesso da populagéo aos seus direitos,
e informando-a sobre da atuagdo da Administragdo Municipal.

Por meio da execugéo de acdes de comunicagdo, o0 Municipio relaciona-se de forma direta com o
conjunto da sociedade, proporcionando ao cidad&o o direito a informagao.

Assim, a comunicag&o social do Poder Executivo Municipal tem como objetivos principais:

a) Dar amplo conhecimento a sociedade das politicas e programas do Poder Executivo Municipal;
b) Divulgar os direitos do cidad&o e servigos colocados a sua disposigao;

c) Estimular a participagdo da sociedade no debate e na formulag&o de politicas publicas;

d) Disseminar informagdes sobre assuntos de interesse publico dos diferentes segmentos sociais;

Considerando que o contrato com a empresa vencedora da Licitagdo para contratagdo de agéncia de
Publicidade referente a Concorréncia n® 006/2014, venceu em 26/09/2019, e que a Prefeitura Municipal
de Palmas ndo possui estrutura com capacidade e experiéncia plena para a prestacdo dos servigos
elencados no objeto deste Termo de Referéncia, surge a necessidade em se realizar novo procedimento
licitatério. Objetivando assim, intensificar e aperfeicoar os mecanismos de comunicagao interna e externa
da Prefeitura Municipal de Palmas e de todas as suas pastas, para com a sociedade, servidores e a
populacdo em geral, e, sobretudo dar transparéncia material e formal aos atos oficiais emitidos pela
Administragéo Publica.

A contratagao de mais de uma agéncia de publicidade para atender ao Municipio de Palmas, conforme
consta desse Termo de Referéncia da-se por varios motivos, como a oportunidade de melhor distribuir a
verba publicitaria, evitando a concentra¢do na conta de uma Unica empresa, bem como a oportunidade
de contratar o servi¢o daquela que apresentar a melhor solugao de comunicagédo para determinada pega
ou campanha publicitaria. Cumpre destacar que cada agéncia tem a garantia de ser adjudicada em um
percentual minimo do total dos servigos. Desta forma a Administragéo tera a oportunidade de contratar a
proposta mais vantajosa. Nao havera problema, que cada campanha seja executada por uma agéncia,
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desde que respeitada a linha geral de comunicagéo do contratante.

Diante do exposto, justifica-se a contratacdo de 03 (trés) agéncias de publicidade em virtude da
necessidade em atender a uma demanda continua deste Municipio em dar publicidade e assegurar a
transparéncia das politicas publicas realizadas pelo Poder Executivo Municipal, tendo o propdsito de
demonstrar a populagdo como foram investidas as verbas provenientes da arrecadagéo de impostos, informar
sobre 0s servigos oferecidos, 0 andamento das obras e agdes realizadas em beneficio da populagao e em
prol do desenvolvimento do municipio. Assegurar eficiéncia nos resultados e garantir a eficiéncia dos servigos
de natureza continua como Educacdo, Saude, Desenvolvimento Social, Infraestrutura, Seguranca e
Mobilidade, Cultura, Turismo, dentre outros, para fins de atender ao interesse publico conforme planejamento
constante no PPA (Plano Plurianual) e na LOA (Lei Orgamentaria Anual).

4. DOS RECURSOS ORGAMENTARIOS

4.1 As despesas decorrentes a execucdo dos servigos previstos no item 01 — Do Objeto, deste instrumento, para
os primeiros 12 (doze) meses estdo estimadas em R$ 12.000.000,00 (doze milhdes de reais), sendo que cada
Agéncia executara, o correspondente a no minimo de 15% (quinze por cento) e no maximo de 50% (ciquenta por
cento) do valor total estimado, de acordo com as necessidades da Administragdo, e em consonancia com o
estabelecido no procedimento de seleg¢éo interna entre as contratadas, cuja metodologia consta no Anexo Il do
presente Termo de Referéncia.

4.2 O crédito orcamentario para a execugdo dos servigos durante o exercicio de 2019 esta consignado no
Orcamento da Secretaria Municipal de Comunicagdo, na Funcional Programatica 03.5600.24.131.1117.4563;
Ficha 20191044; Natureza de Despesa 33.90.39; Subitem 92006; Servigos de Publicidade Institucional, Fonte
001000105.

4.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagdo dos contratos que vierem a ser assinados, serdo consignados
nos proximos exercicios, no Or¢camento da Prefeitura Municipal de Palmas, dos préximos exercicios, as dotagtes
especificas ao atendimento dos pagamentos previstos.

4.4 O CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos previstos.

5. PRAZO, LOCAL E CONDIGOES DE EXECUGAO E PRESTAGAO DOS SERVIGOS

5.1 O contrato terd prazo de vigéncia de 12 (doze) meses, contados da data de sua assinatura, podendo ser
prorrogado, na forma do art. 57, inciso Il, da Lei Federal n® 8.666/93 e altera¢des subsequentes.

5.2 A CONTRATADA devera demonstrar em prazo definido no contrato, que possui, em Palmas/TO, estrutura de
atendimento compativel com o volume e as caracteristicas dos servigos requisitados pela CONTRATANTE, e a
seu juizo, podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados para servigos de criagéo
e de producéo ou outros complementos ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantida as
condigbes previamente acordadas.

5.3 As reunides de aprovagdo seréo realizadas, salvo acordo de ambas as partes, na sede da Secretaria Municipal
de Comunicagao no Municipio de Palmas — Tocantins.

5.4 Para todas as campanhas poderdo ser utilizados os veiculos e instrumentos de comunicagéo institucional,
desde que previamente acordado e autorizado pela Secretaria Municipal de Comunicagao.
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6. DAS DISPOSIGOES PRELIMINARES

6.1 Os procedimentos referentes a presente licitagdo e consequente contratagdo de servigos de publicidade
prestados por intermédio agéncias de propaganda ao Municipio de Palmas, serdo regidos pelas normas
estabelecidas neste Termo de Referéncia.

a) os servigos serdo realizados na forma de execugao indireta, sob a égide da Lei n® 12.232, de 29/04/2010,
mediante a aplicacdo, de forma complementar, das Leis n° 4.680, de 18/06/1965, e n°® 8.666, de
21/06/1993; e

b) das Normas-Padrdo da Atividade Publicitaria do CENP (Conselho Executivo das Normas-Padrdo) e da
Lei Complementar 123, de 14/12/2006;

6.1.1 Para a prestagao dos servicos serdo contratadas 03 (trés) agéncias de propaganda, doravante denominadas
Agéncias Licitantes ou Contratadas.

6.2 Esta licitagdo sera do tipo “TECNICA e PREGO’, observados os critérios de julgamento, descrito neste
instrumento.

6.3 Para fins deste Termo de Referéncia, considera-se:

| - acdo publicitaria: o conjunto dos servigos executados internamente pelas agéncias contratadas
e dos servicos por elas intermediados junto a fornecedores e a veiculos de divulgac&o, referentes a pega e ou
material publicitario, mediante demanda do Municipio, com o intuito de atender ao principio da publicidade e
ao direito a informagéo, de promover a venda de bens ou servigos, de difundir ideias, principios, iniciativas ou
instituicbes ou de informar o publico em geral;

Il - agéncia: a agéncia de propaganda especializada na arte e nas técnicas publicitarias, que, com o
suporte de técnicos e especialistas, estuda, planeja, conceitua, concebe, cria, executa internamente,
intermedeia e supervisiona a execugao externa e distribui publicidade;

Il - anunciante: o 6rgao ou a entidade que realize licitagéo de servigos de publicidade prestados por
intermédio de agéncia e ou que seja signatario de contrato dessa espécie de servigos;

IV - atividades complementares: as atividades referentes a execugdo de servigos especializados
prestados por fornecedores, previstos nas alineas a), b) e ¢) do item 1.2.1 deste Termo de Referéncia.

V - briefing: o documento elaborado pelo Municipio no qual s&o registradas, de forma clara, precisa
e objetiva, as informagbes necessarias e suficientes para a elaboragéo de proposta pela licitante, na licitagao;

VI - cadastro de fornecedores: o cadastro de pessoas fisicas ou juridicas aptas a fornecer servigos
especializados a contratada, relacionados com as atividades complementares referentes a execugéo do objeto
do contrato;

VIl - cadastro para a subcomissdo técnica: o cadastro integrado pelas pessoas cujos nomes
possam compor relagdo da qual serdo extraidos por sorteio os participantes da subcomisséo técnica de
determinada licitagéo;

VIl - coleta de orgamento: o procedimento utilizado para escolher a melhor proposta de
fornecimento de bens ou servigos especializados a contratada;

IX - comissdo permanente de licitagdo: a comisséo criada por anunciante responsavel fungao de
processar e julgar os procedimentos relativos as licitagdes, exceto quanto a analise e julgamento das propostas
técnicas;

X - campanha: o conjunto coordenado de pegas e ou de material de publicidade criados e produzidos
para veiculag&o, exposigao e ou distribuicdo, conforme o caso;

Xl - compra de midia: a compra, pela contratada, de espago e ou tempo para a inser¢do de
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mensagens em veiculos de divulgacao;

XII - contratada: a agéncia contratada para prestar servigos de publicidade;

XIlIl - contrato: o instrumento firmado entre érgao ou entidade e agéncia, para a prestacio de servigos
de publicidade;

XIV - distribuigdo: 0 modo, indicado pela licitante, como deve ser feita a veicula¢do, exposigéo e ou
distribuicéo ('b’) das pecas e ou material integrantes de sua proposta;

0 encaminhamento de pegas e ou material, pelo anunciante ou pela contratada, a publicos de interesse;
a referéncia genérica feita a procedimentos adotados pela contratada para que pegas e ou material cheguem
a veiculos de divulgacéo.

XV - exposigao: a colocagdo de mensagem em espacos ndo comercializados;

XVI - fornecedor: a pessoa fisica ou juridica previamente cadastrada pelo anunciante, apta a
fornecer a contratada bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares da
execucdo do objeto do contrato;

XVII - licitagdo: uma das modalidades de licitagdo previstas no art. 22 da Lei n° 8.666, de 1993,
aplicavel a licitacao dos servigos de publicidade;

XVIII - licitante: as agéncias participantes da licitacéo;

XIX — meio de divulgagao: o conjunto de veiculos da mesma espécie;

XX - midia: o conjunto dos meios ou dos veiculos de divulgacéo;

XXl - ndo midia: os meios que ndo implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos de
divulgacao para a transmissao de mensagem publicitaria;

XXII - peca e material publicitario: os elementos isolados de comunicag&o publicitaria ou integrantes
de uma campanha;

XXIIl - pedido de inserg¢ao: o documento por meio do qual a contratada formaliza a contratagéo da
compra de midia;

XXIV - plano de midia: o documento que redne as estratégias e as taticas a serem adotadas em
relacdo aos meios de divulgagdo e apresenta a programagéo de veiculos e programas para se atingir
determinado objetivo. Quando inclui pegas e material de ndo midia, diz-se plano de midia e ndo midia;

XXV - reserva de espago e ou tempo: a agao por meio da qual a contratada manifesta a inten¢éo
de utilizag&o de espago e ou tempo em veiculos de divulgagéo;

XXVI - selecao interna: o procedimento instituido pelo Municipio para escolher a melhor proposta
entre as apresentadas pelas contratadas para a realizagdo de uma ag&o publicitaria;

XXVII - servico de publicidade: o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a
intermediagao e a superviséo da execucdo externa, a compra de midia e a distribui¢do de publicidade, com o
intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informacdo, de promover a venda de bens ou
servicos, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral;

XXVIII - subcomissao técnica: a comissdo especialmente criada por anunciante com a fungao de
analisar e julgar as propostas técnicas apresentadas na licitagéo;

XXIX - veiculagao: a transmissdo de mensagem publicitaria por veiculo de divulgacéo;

XXX - veiculo de divulgagao: qualquer empresa ou entidade capaz de comercializar espago € ou
tempo publicitério e de transmitir mensagens ao publico.

7. DALICITAGAO
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7.1. DAS DISPOSIGOES GERAIS

7.1.1 Os servigos de publicidade previstos neste Termo de Referéncia serdo contratados com agéncias cujas
atividades sejam disciplinadas pela Lei 4.680, de 1965, e que tenham obtido certificado de qualificagio técnica de
funcionamento.

7.1.2  Aexecugao externa da agdo publicitaria sera efetuada mediante a intermediacdo da CONTRATADA, por
ordem e conta do Municipio de Palmas.

7.1.3 O certificado de qualificagao técnica de funcionamento previsto no caput deste item sera obtido perante o
Conselho Executivo de Normas-Padrdo (CENP) ou entidade equivalente, legalmente reconhecida como
fiscalizadora e certificadora das condicdes técnicas de agéncia de propaganda.

7.1.4. A licitacdo sera processada de acordo com a modalidade Concorréncia, definida no Art. 22, § 1° da Lei
8.666/93, adotando-se o Tipo “Técnica e Preco”.

7.2. DO OBJETO DO EDITAL

7.2.1 Constituem objeto do edital de licitacdo e do contrato, os servicos de publicidade especificados no inciso
XXVII do item 6. Subitem 6.3.

7.2.2 Podem integrar o objeto do edital e do contrato decorrente deste, as atividades complementares pertinentes
aos servigos especializados abaixo:

| - produgéo e execugao técnica das pecas e ou material criados pelas agéncias contratadas;

Il - planejamento e execucdo de pesquisas € de outros instrumentos de avaliagédo e de geragdo de
conhecimentos relacionados a execugéo dos contratos;

Il - criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, destinadas a expandir os
efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, atendidas as prescrigdes estabelecidas para
as agdes publicitarias contratadas.

7.3. DAS CONDIGOES DE PARTICIPAGAO

7.3.1 Poderdo participar da presente licitagdo as agéncias de propaganda que atenderem as exigéncias
estabelecidas neste Termo de Referéncia e no Edital e que apresentarem os documentos neles exigidos.
7.3.2 A participac&o na licitagao importa total e irrestrita submiss&o dos proponentes as condigdes previstas neste
instrumento e no Edital e aceitagdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condi¢des constantes
nestes e em seus anexos; a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade
pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos apresentados em qualquer fase do processo.
7.3.3 Nenhuma pessoa fisica podera representar mais de um interessado na presente licitagdo. Caso ocorra, seréo
as respectivas licitantes inabilitadas.
7.3.4 Nao podera concorrer, direta ou indiretamente, nesta licitagdo a agéncia de propaganda:
a) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo de
liquidag&o, dissolugao, cisdo, fuséo ou incorporagao;
b) suspensas temporariamente de participar de licitagdo ou impedidas de contratar com a Administragdo
Publica (Art.87, Ill, da Lei n.° 8.666/93);
c) declaradas inidéneas para licitar ou contratar com Administragdo Publica, enquanto perdurarem os
motivos da punicdo ou até que seja promovida a reabilitagcao perante a prépria autoridade que aplicou
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a penalidade (Art.87, IV da Lei n.° 8.666/93)

d) quaisquer servidores publicos vinculados ao érgao promotor da licitagdo, bem assim a agéncia ou
instituicdo que tenha em seu quadro societario, dirigente ou responséavel técnico que seja também
servidor publico vinculado, bem como o descrito nos moldes do art. 9° da Lei n° 8.666/93 que diz:

“Art. 9° Nao podera participar, direta ou indiretamente, da licitagdo ou da execugao de
obra ou servigo e do fornecimento de bens a eles necessarios:

| - 0 autor do projeto, basico ou executivo, pessoa fisica ou juridica;

Il - empresa, isoladamente ou em consorcio, responsavel pela elaboragéo do projeto
basico ou executivo ou da qual o autor do projeto seja dirigente, gerente, acionista ou
detentor de mais de 5% (cinco por cento) do capital com direito a voto ou controlador,
responsavel técnico ou subcontratado;

[l - servidor ou dirigente de 6rgdo ou entidade contratante ou responsavel pela
licitagao.

§ 1° E permitida a participagdo do autor do projeto ou da empresa a que se refere o
inciso Il deste artigo, na licitagao de obra ou servigo, ou na execugdo, como consultor
ou técnico, nas funcdes de fiscalizacdo, supervisdo ou gerenciamento,
exclusivamente a servi¢o da Administracéo interessada.

§ 2° O disposto neste artigo ndo impede a licitagdo ou contratagéo de obra ou servigo
que inclua a elaboracdo de projeto executivo como encargo do contratado ou pelo
preco previamente fixado pela Administragao.

§ 3° Considera-se participagao indireta, para fins do disposto neste artigo, a existéncia
de qualquer vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira ou
trabalhista entre o autor do projeto, pessoa fisica ou juridica, e o licitante ou
responsavel pelos servigos, fornecimentos e obras, incluindo-se os fornecimentos de
bens e servigos a estes necessarios.

§ 4° O disposto no paragrafo anterior aplica-se aos membros da comisséo de
licitagao”.

e) estrangeira que néo funcione no Pais;
f)  que estiver reunida em consorcio;
g) que atuem sem fins lucrativos;
h) que n&o atenda as exigéncias deste Instrumento e do Edital;
e) Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma proposta.

7.3.5 A licitante assume todos os custos de elaboragdo e apresentagdo das Propostas e Documentos de
Habilitagdo exigidos nesta concorréncia, ressalvado que a Secretaria da Comunicacdo e a Comissdo Permanente
de Licitagdo ndo serdo, em nenhum caso, responsaveis por esses custos, independentemente da condugéo ou do
resultado do processo licitatério.

7.3.6 As licitantes interessadas deverdo apresentar no dia, horario e local indicado no predmbulo do edital a
Comissao Permanente de Licitagéo as Propostas Técnicas e de Precos exigidas neste instrumento.

7.3.7 Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comiss@o Permanente de Licitagéo
o documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé plblica, no ato programado
para a entrega dos envelopes com as Propostas Técnica e de Prego, conforme estabelecido em edital.

7.3.8 Somente tera o direito de usar a palavra, rubricar a documentagao e propostas, apresentar reclamagdes ou
recursos e assinar atas o representante legal da licitante, comprovadamente constituido.
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7.4. DAS PROPOSTAS TECNICA, DE PREGOS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

7.4.1. A Proposta Técnica, a Proposta de Preco e os documentos de Habilitagdo deverdo ser apresentados a
Comissdo Permanente de Licitagdo em involucros distintos e separados, na forma a seguir discriminada e
conforme detalhamento constante no edital e seus anexos.

| - PROPOSTA TECNICA
7.4.2  Alicitante devera apresentar sua Proposta Técnica em 03 (trés) envelopes distintos, a saber:

a) Envelope n° 1 - Previamente fornecido pela CONTRATANTE, devera conter Proposta Técnica: Plano de
Comunicagdo Publicitaria, em via n&o identificada, acondicionado em envelope padronizado, fornecido
pela Comisséo Permanente de Licitagdo, a ser retirado, pela agéncia que o solicitar formalmente no
endereco da CPL, a ser informado no Edital. Devera conter os subitens Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicagao Publicitéria, Ideia Criativa, e Estratégia de Midia e Ndo Midia.

b) Envelope n° 2 — Devera conter Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada,
sem os exemplos da Ideia criativa, observada as seguintes caracteristicas: ter a identificagao da licitante,
ser datado e estar assinado na Ultima péagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, em envelope lacrado e rubricado no fecho,
devidamente identificado, com nome empresarial e CNPJ da licitante.

c) Envelope n® 3 — Deveréa conter Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagdo, em cadernos especificos para cada item, com a identificagao
da licitante, e serem datados e assinados na Ultima pagina e rubricados nas demais, por quem detenha
poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, em invélucro lacrado e
rubricado no fecho, devidamente identificado, com nome empresarial e CNPJ da licitante.

7.4.2.1. Os quesitos e subquesitos que compdem a Proposta Técnica, os atributos a serem considerados no
julgamento e os parametros de pontuagao integram o Anexo Il deste Termo de Referéncia.

7.4.2.2 Os critérios de pontuagdo para o julgamento da proposta técnica seréo fixados pelo Municipio de Palmas
em funcdo das informagdes integrantes do briefing e das peculiaridades de suas agbes de comunicagéo
publicitaria, tendo como base 0s percentuais maximos e minimos estabelecidos para cada conjunto de atributos.
7.4.2.3 O julgamento do quesito do Plano de Comunicagéo Publicitéria, composto dos subquesitos Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicagéo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao-Midia, sera efetuado
com base em proposta sem identificacdo de sua autoria.

Il - APRESENTAGAO DA PROPOSTA DE PREGOS

7.43 O Envelope n® 4 - Devera conter Proposta de Precos a ser apresentada em 01 (um) envelope lacrado e
rubricado no fecho, com o subtitulo “PROPOSTA DE PRECOS” devidamente identificado, com nome empresarial
e CNPJ da licitante.

7.4.3.1 A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada de acordo com o Modelo de Proposta de Precos
que constitui anexo deste edital e apresentada em caderno Unico, em papel que a identifique, com suas paginas
numeradas sequencialmente, sem emendas ou rasuras, datada, assinada na Ultima pagina e rubricada nas
demais, por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
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devidamente identificado.
7.4.3.2 Os quesitos a serem valorados pelas licitantes s&o os integrantes do modelo da Proposta de Precos, que
constitui o0 anexo do Edital, ressalvado que, nos termos do § 1° do art. 46 da Lei n® 8.666/1993, ndo seréo aceitos:

a)

percentual de desconto inferior a 30% (trinta por cento), a ser concedido ao CONTRATANTE, sobre
os custos internos dos servigos executados pela licitante, baseados na tabela referencial de pregos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Tocantins, referentes a pega e ou material cuja
distribuicdo n&o Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos
termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965.
percentual de honorérios superior a 9% (nove por cento), incidentes sobre os custos dos bens e dos
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacéo e supervisdo da licitante,
referentes a producdo e a execucdo técnica de peca e ou material cuja distribuicdo néo lhe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11
da Lei n® 4.680, de 1965;
percentual de honorarios superior a 7% (sete por cento), incidentes sobre os custos dos bens e dos
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediacéo e supervisdo da licitante,
referentes:
. a0 planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de
geracéo de conhecimento pertinentes ao objeto do contrato; exceto no tocante a pesquisas
de pré-teste.
II. & renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagdo de pega ou
material publicitario, exclusivamente quando a sua distribuicdo/veiculagdo nao Ihe
proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo, nos termos do
art. 11 da Lei n° 4.680/1965;
[II. a reimpressao de pegas publicitarias.

percentual de honorarios superior a 7% (sete por cento), incidentes sobre os custos dos bens e dos
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagéo e supervisdo da licitante,
referentes a criacdo, a implementagéo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em
consonancia com novas tecnologias, cuja distribuicdo néo lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

7.4.3.3 O prazo de validade da Proposta de Pregos devera ser de 90 (noventa dias) dias corridos, contados
de sua apresentacao.

7.4.3.4 Caso alicitante fixe um prazo de validade inferior ao exigido no subitem anterior ou, ainda, esteja com o
prazo de validade de sua proposta expirado na sesséo de abertura dos involucros com as Propostas de Pregos, a
Comissao Permanente de Licitacdo realizara com ela diligéncia nos termos do §3° do art. 43 da Lei n° 8.666/1993,
como forma de prorrogar o referido prazo.

7.4.3.5 A licitante que n&o aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura dos envelopes com as
Proposta de Pregos ou antes do encerramento do certame sera desclassificada.

Iil - DOCUMENTOS DE HABILITAGAO
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8. O Envelope n° 5 — Devera conter os Documentos de Habilitagao Identificados e assinados, em envelope
identificado com nome empresarial e CNPJ da licitante, devendo ser constituido em caderno Unico em
conformidade com o especificado no edital e seus anexos.

8.1. Os Documentos de Habilitagio serdo apresentados apenas pelos licitantes classificados no julgamento final
das propostas Técnicas e de Pregos, nos termos do inciso Xl do art. 11 da Lei 12.232, de 2010.

8.2, Os Documentos de Habilitagio serao recebidos e abertos em dia, local e horario a serem designados
pela Comissao Permanente de Licitag&o.

8.3 DO EDITAL

8.3.1. A elaboragao do Edital obedecera as exigéncias do Art. 40 da Lei 8.666, de 1993, exceto em relagéo ao
Projeto Basico e ou Executivo e ao orgamento estimado em planilhas de quantitativos de pregos unitarios, previstos
no §2°, incisos | e Il do mencionado dispositivo legal.

8.3.2. O julgamento das Propostas Técnicas e de Pregos e o julgamento final do certame serdo efetuados
exclusivamente com base nos critérios especificados no instrumento convocatério.

8.4. DAS DISPOSIGOES DO EDITAL SOBRE A PROPOSTA TECNICA
8.4.1. O edital estabelecera que:

| - a Proposta Técnica sera composta de um plano de comunicagéo publicitaria, pertinente as informacgdes
expressas no briefing, e de um conjunto de informaces referentes ao proponente;

Il - o Plano de Comunicagao Publicitaria sera apresentado em 2 (duas) vias, uma sem a identificagdo e outra
com a identificacéo de sua autoria;

Il - sera vedada a aposic&o, em qualquer parte da Via N&o Identificada do Plano de Comunicagéo Publicitaria,
de informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificagdo da licitante
antes da abertura do envelope que contém sua Via ldentificada;

IV - sera vedada a aposi¢ao, no envelope referente a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e ao Relato
de Solugbes de Problemas de Comunicagéo, assim como nos documentos neles contidos, de informacao,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificagdo da autoria do Plano de
Comunicagao Publicitaria da Via Nao Identificada da licitante em momento anterior a abertura do envelope que
contém sua Via Identificada;

V - sera desclassificada a licitante que descumprir o disposto nos incisos Ill e IV deste item e demais
disposigdes do instrumento convocatério;

VI — Se houver desclassificagdo de alguma Proposta Técnica por descumprimento de disposi¢des do
instrumento convocatério, ainda assim sera atribuida pontuacédo a seus quesitos, a ser langada em planilhas
que ficardo acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomisséo
Técnica, até que expirem 0s prazos para interposi¢do de recursos relativos a essa fase da licitagéo, exceto
nos casos em que o descumprimento resulte na identificagdo do proponente antes da abertura do envelope de
que trata 0 § 2° do art. 9 ° da Lei 12.232 de 2010;

VII - a Subcomisséo reavaliara a pontuacao atribuida a um quesito sempre que a diferenca entre a maior e a
menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos postos no
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instrumento convocatério;

VIIl - no caso do inciso VIl deste artigo, persistindo a diferenca de pontuagao prevista ap6s a reavaliagdo do
quesito, 0s membros da Subcomissao Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deveréo
registrar em ata as razfes que os levaram a manter a pontuagao atribuida ao quesito reavaliado, que sera
assinada por todos os membros da Subcomisséo e passara a compor o processo da licitagéo;

XIX - as Propostas Técnicas serédo apresentadas em 3 (trés) envelopes distintos, destinados um para a Via
Né&o Identificada do Plano de Comunicag&o Publicitéaria, um para a Via Identificada do Plano de Comunicagao
Publicitaria e outro para o conjunto formado pela Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao;

X -0 envelope destinado a apresentacdo da Via Nao Identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria sera
padronizado e fornecido pelo Municipio;

Xl — a Comissdo Permanente de Licitagdo ndo recebera nenhum dos envelopes padronizados com as
Propostas Técnica e de Precos, se o envelope com a via ndo identificada do Plano de Comunicagao Publicitéria
estiver identificado, apresentar marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a
licitante, ou ainda se estiver danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificacdo da licitante;

XlI - a via identificada do Plano de Comunicag&o Publicitéria tera 0 mesmo teor da Via N&o Identificada, com
a identificagéo da licitante sem os exemplos de pegas e ou material referentes a Ideia Criativa;

XIIl - os exemplos de pecas e ou material da Ideia Criativa podem ser apresentados a sob forma de:

a) roteiro, layout e ou story-board impressos, para qualquer meio;
b)  protdtipo ou ‘monstro’, para radio e internet;
c) story-board animado ou animatic, para TV e cinema.

XIV - os exemplos de pegas e ou material integrantes da Ideia Criativa serdo apresentados separadamente
do caderno de que trata do Plano de Comunicagdo Publicitaria Via Nao Identificada. Esses exemplos devem
ter formatos compativeis e adequarem-se as dimensbes do envelope n° 1 fornecido pela Comissdo
Permanente de Licitagéo;

XV — devera constar do plano simulado de distribui¢do das pegas e ou do material da Estratégia de Midia e
N&o Midia um resumo geral com informagdes sobre pelo menos:

a) O periodo de distribuigdo das pec¢as e ou material;

b)  As quantidades de insergdes das pegas em veiculos de divulgagéo;

c) Os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacao, separadamente por meios;

d)  Os valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo e ou na execugao técnica
de cada peca destinada a veiculos de divulgacao;

e) Asquantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de nao midia;

f)  Osvalores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo de cada pega e ou material
de n3o midia;

g) Os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada pega e ou
material de ndo midia.

XVI - Nessa simulagéo de que trata a alinea “c” do inciso XV :
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a)  Os precos das insergdes em veiculos de comunicagédo devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicagdo do Aviso de Licitacao;

b)  Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

c) Devem serdesconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos
de fornecedores;

d)  Fica dispensada a apresentagao dos PI's — Pedido de Insergao;

XVII - cada relato devera estar formalmente referendado pelo respectivo cliente;

XVIII — as pegas e ou material do Repertdrio e do Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagdo ndo
podem referir-se a acdes de comunicagéo solicitadas e ou aprovadas pela Prefeitura Municipal de Palmas;
XIX - outras exigéncias poderdo ser estabelecidas no Edital, sem a imposi¢ao de regras que possam restringir
0 universo de potenciais concorrentes ou o carater competitivo da licitagao;

XX - as informagdes suficientes para que os interessados elaborem as propostas serdo estabelecidas no
briefing, que constituira anexo do Edital;

8.5 0 EDITAL CONTERA:

| — 0s quesitos e os subquesitos da Proposta Técnica, os critérios de julgamento e a pontuagao atribuivel
a cada quesito e subquesito, conforme Anexo |l;

Il — 0 numero méaximo de paginas para o conjunto de textos de cada quesito;

Il - os critérios objetivos e automaticos de identificacdo da proposta mais vantajosa para a administragéo,
no caso de empate na soma dos pontos das Propostas Técnicas, na licitagdo do tipo “Técnica e Preco”;
IV - o formato para a apresentagéo do Plano de Comunicagao Publicitaria, que sera padronizado quanto
a seu tamanho, as fontes tipograficas, a espagamento de paragrafos, a quantidades e formas dos
exemplos de pegas e ou material € a outros aspectos pertinentes, exceto na elaboragéo das tabelas,
gréficos e planilhas integrantes do Plano de Midia e Nao Midia, em que os proponentes poderéo utilizar
as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para sua apresentagéo;

V —as condigdes de apresentacdo dos textos e documentos da Capacidade de Atendimento, do Repertorio
e do Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagao;

VI - 0 nimero de Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo que devera ser apresentado e 0
numero de pecas e ou material permitido para cada relato;

VII - 0 modo como cada Relato de Solugdes de Problemas de Comunicagdo devera ser formalmente
referendado pelo respectivo cliente;

VIl - o nimero de pegas e ou material que devera constituir o Repertdrio;

IX - 0 nimero maximo de exemplos de pecas e ou material que podera ser apresentado na Ideia Criativa;
X —a data a partir da qual devem ter sido veiculadas, expostas e ou distribuidas as pegas e ou o0 material
do repertorio;

Xl — a data a partir da qual devem ter sido implementadas as propostas descritas nos relatos e Solugdes
de Problemas de Comunicagao;

8.6 DAS DISPOSIGOES DO EDITAL SOBRE A PROPOSTA DE PREGOS
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8.6.1. No que se refere a Proposta de Pregos, o edital:

| — estabelecera que o ressarcimento dos custos dos servigos executados pela contratada, sera feito com base
na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Tocantins;

[I- determinara que o Municipio ndo pague a contratada, honorario ou qualquer outra remuneragao incidente
sobre 0s pregos dos servigos especializados prestados por fornecedores referentes a produgéo de pega e ou
material cuja distribuico proporcione a licitante o desconto devido as agéncias pelos veiculos de divulgagéo,
nos termos do art. 11 da lei 4.680 de 1965;

8.7 DAS DISPOSIGOES DO EDITAL SOBRE 0S DOCUMENTOS DE HABILITAGAO
8.7.1. No que se refere & Habilitagdo, o edital determinara que:

| - os documentos de habilitagao serdo apresentados apenas pelas licitantes classificadas no julgamento final
das Propostas Técnica e de Pregos;

Il — encerrado o prazo para interposi¢do de recursos em face do resultado final do julgamento das propostas,
as licitantes classificadas serdo convocadas para apresentagdo dos documentos de habilitagéo;

Il - a comiss&o permanente de licitacdo tomaré as seguintes providéncias:

a) convocara os licitantes classificados no julgamento final das propostas para
apresentagéo dos documentos de habilitagéo;

b)  recebimento e abertura do envelope com os documentos de habilitagdo dos licitantes
classificados, em sessdo publica, para analise da sua conformidade com as condigdes
estabelecidas na legislacdo em vigor e no instrumento convocatorio;

c) decisdo quanto a habilitagdo ou inabilitagao dos licitantes classificados e abertura do
prazo para interposicdo de recurso, nos termos da alinea a do inciso | do art. 109 da Lei n°
8.666, de 21 de junho de 1993;

IV - reconhecida a habilitagdo dos licitantes, na forma da alinea “c” do inciso I, sera homologado o
procedimento e adjudicado o objeto licitado, com a observéncia da faculdade de adjudicagéo do objeto da
licitagdo a mais de uma agéncia, sem a segregacdo em itens ou contas publicitarias, mediante justificativa no
processo de licitagéo.

Paragrafo Unico. A Comiss&o Permanente de Licitagao cuidara para que a convocagéo prevista no inciso |l
deste item seja feita de modo a proporcionar as licitantes, tempo razoavel para a obten¢do dos Documentos
de Habilitagdo exigidos no edital.

1. DO PROCESSAMENTO E JULGAMENTO DA LICITAGAO

9.1. A licitagdo sera processada e julgada por Comissdo Permanente de Licitagdo, com excegdo da analise e
julgamento das Propostas Técnicas que serdo analisadas e julgadas por Subcomisséo Técnica.
9.2. O processamento e o julgamento da licitagdo obedecerdo aos seguintes procedimentos:

| — apresentagao a Comissao Permanente de Licitacéo, pelas licitantes e em sesséo publica, dos envelopes

Pagina 59 de 129

Quadra 401 Sul, Av. Joaquim Teotomo Segurado, CJ. 01, Lote 19-A
Caixa Postal: 3046 AC-RODOVIARIA CEP: 77.024-97]

63) 3212-7243 / 3212-7244 [ 3212-7245, e-mail:.compraselicitacocs@palmas.to. gov.br



A

& SUCOL

PREFEITURA DE PALMAS e

Superintendéncia de Compras e Licitagdes

~
o

e
=L

==

contendo as propostas de pregos e as propostas técnicas, sendo estas Ultimas em 3 (trés) envelopes distintos,
destinados um para a Via No Identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria, um para a Via Identificada
do Plano de Comunicagéo Publicitéria e outro para as demais informagdes integrantes da Proposta Técnica;
Il - analise das Propostas Técnicas das licitantes quanto ao atendimento das condicOes estabelecidas no edital
€ €M Seus anexos;

Il - retirada dos documentos do envelope contendo a Via Ndo Identificada do Plano de Comunicagao
Publicitaria e abertura do envelope contendo os documentos referentes a Capacidade de Atendimento, o
Repertorio e o Relato e Solugdes de Problemas de Comunicag&o;

IV - rubricar o contetido do envelope n° 1;

V - rubricar, no fecho, sem abri-los, os envelopes n® 2 e n° 4, que permanecerdo fechados sob a guarda e
responsabilidade da Comiss@o Permanente de Licitacdo, e separa-los dos envelopes n® 1 e n® 3;

VI - abrir 0s envelopes n°® 3 e rubricar seu contetdo;

VII - colocar a disposi¢do dos representantes das licitantes, para exame, os documentos que constituem os
envelopes n® 1 (Via Ndo Identificada do Plano de Comunicacdo) e n® 3 (Capacidade de Atendimento,
Repertorio, Relatos e Solugdes de Problemas de Comunicag&o);

VIl - encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitagdo a Subcomissdo Técnica, dos envelopes n°
1, com as Vias N&o Identificadas do Plano de Comunicagao Publicitaria;

IX — analise individualizada e julgamento, pela Subcomiss&o Técnica, das Vias Nao Identificadas do Plano de
Comunicagao Publicitaria, de acordo com os critérios especificados no Edital;

X - elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo Permanente de Licitagdo, da ata
de julgamento dos Planos de Comunicagao Publicitaria, de planilha com as pontuacdes e de justificativa escrita
das razdes que as fundamentaram em cada caso;

Xl — encaminhamento, pela Comissdo Permanente de Licitagdo & Subcomisséo Técnica, dos envelopes n° 3,
com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagao;
Xl - andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de Atendimento, do
Repertorio e dos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo, de acordo com os critérios
especificados no Edital;

XIIl - elaboragéo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento das Propostas referentes a Capacidade
de Atendimento, ao Repertorio e aos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacéo, de planilha com as
pontuacdes e de justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso e encaminhamento
desses documentos a Comissédo Permanente de Licitacdo, com os cadernos de propostas referentes aos trés
quesitos;

XIV - convocagéo das licitantes para a sesséo publica prevista no inciso XV deste item;

XV — abertura, em sessao publica dos envelopes contendo a Via Identificada do Plano de Comunicagéo
Publicitaria, cotejo com as Vias N&o Identificadas para identificagdo dos seus autores, elaboragéo de planilha
geral de pontuagbes atribuidas ao Plano de Comunicagéo Publicitéria e, separadamente, aos demais quesitos
de cada proposta e proclamagéo do resultado do julgamento das Propostas Técnicas;

XVI - publicagéo do resultado do julgamento das Propostas Técnicas, indicando as licitantes desclassificadas
e as classificadas, em ordem decrescente de pontuagao, e oferecimento de prazo para eventuais recursos;
XVII - convocagéo das licitantes classificadas para sesséo publica prevista no inciso XVIII deste item;

XVIII - abertura pela Comisséo Permanente de Licitagdo e em sessédo publica, dos involucros contendo as
Propostas de Pregos;

XIX — adogéo dos procedimentos estipulados no art. 46 da lei 8.666 de 1993, para licitagdes do tipo “Técnica
e Prego” e elaboragdo da respectiva planilha com as pontuagdes;
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XX - publicagédo do resultado do julgamento das Propostas de Pregos e do julgamento final das Propostas
Técnicas e de Precos, e oferecimento de prazo para eventuais recursos;

XXI - convocagéo das licitantes classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Pregos para
apresentagéo dos respectivos documentos de habilitagéo;

XVII - abertura e andlise dos documentos de habilitagéo pela Comiss&o Permanente de Licitacdo, que decidira
sobre o atendimento dos requisitos fixados no edital e abrira prazo para eventuais recursos;

XXIII - homologagao do certame e adjudicacéo do objeto;

XXIV — a Comissdo Permanente de Licitagdo ndo langara nenhum cédigo, sinal ou marca nos envelopes n° 1
nem nos documentos que compdem a via njo identificada do Plano de Comunicag&o Publicitéria, & excegéo
das rubricas mencionadas no inciso IV do subitem 8.2.

XXV - Os integrantes da Subcomissao Técnica ndo poderao participar das sessdes de recebimento e abertura
dos envelopes com as Propostas Técnica e de Pregos.

XXVI - as planilhas previstas nos incisos X e Xl deste item conterdo respectivamente as pontuagdes de cada
membro para os quesitos do Plano de Comunicagao Publicitaria de cada licitante e as pontuacdes de cada
membro para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de Solugdes de Problemas de
Comunicagéo de cada licitante.

9.2.1. Serdo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas — observados os critérios de desempate
estabelecidos no instrumento convocatério — as 03 (trés) licitantes que tenham atingido as trés maiores notas na
Pontuacé&o Final.

9.2.1.2 A Pontuacao Final sera obtida através da ponderagao das notas obtidas nas propostas técnica e de pregos,
observando-se a seguinte férmula:

PF = (IT x PT) + (IP x PP), utilizando-se duas casas decimais, onde:
PF = Pontuagao Final.

IT = indice Técnico.
PT = Peso Técnico, que corresponde a 60% (sessenta por cento).
IP = indice de Pregos.

PP = Peso de Pregos, que corresponde a 40% (quarenta por cento).

9.2.1.3 Justifica-se a atribui¢do de pesos distintos entre a proposta técnica e a proposta de prego considerando-
se que a contratagdo refere-se a servicos com caracteristicas eminentemente técnicas, entendendo a area técnica
demandante da contratacdo, que a proposta técnica devera ser vista com critérios mais apurados e que a
propor¢ao apresentada néo representa privilégio ou proporciona aumento indevido de pre¢o em decorréncia de
diferencas técnicas ndo substanciais.

2. DA SUBCOMISSAO TECNICA
10.1. A composi¢&o e a constituicdo da subcomisséo técnica obedecerdo aos seguintes critérios e procedimentos:

| — a Subcomissdo Técnica, serd composta por, pelo menos, 3 (trés) membros que sejam formados em
Comunicagao Social, Publicidade ou Marketing, ou que atuem em uma dessas areas;
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Il - pelo menos, 1/3 (um tergo) deles ndo poderdo manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou
indireto com o Municipio responsavel pela licitagao;

Il - a escolha dos membros da Subcomissao Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao publica, entre 0s nomes
de uma relagdo que terd, no minimo, o triplo do nimero de integrantes da subcomissdo, previamente
cadastrados pelo Municipio responsavel pela licitagao;

IV — a relagdo dos nomes indicados no sorteio para compor a Subcomissdo Técnica, sera publicada na
Imprensa Oficial, em prazo no inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sess&o publica marcada

para o sorteio;

V - o sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da Subcomissé@o Técnica, de
acordo com a proporcionalidade do numero de membros que mantenham ou n&o vinculo com o Municipio
responsavel pela licitagdo, nos termos dos incisos Il e Ill deste item.

a) Os nomes dos potenciais membros da Subcomisséo Técnica integrardo a relagao
prevista no inciso Ill deste item, que contera, separadamente os nomes dos que mantenham
e dos que ndo mantenham vinculo com o Municipio responsavel pela licitagao;

b)  Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado na licitagdo podera impugnar pessoa integrante da relagdo a que se refere o
inciso | deste item, mediante fundamentos juridicos plausiveis para a exclusao;

c) Admitida a impugnagdo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
Subcomissédo Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade
competente;

d) A abstencdo do impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante decisdo
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboragédo e a
publicacdo de nova lista, sem 0 nome impugnado, respeitado o disposto neste item;

e)  Sera necessario publicar nova relagéo se o nimero de membros mantidos depois da
impugnacao restar inferior ao minimo exigido no inciso Ill deste item;

f) SO sera admitida nova impugnagdo a nome que vier a completar a relagdo
anteriormente publicada;

g) A sessdo publica sera realizada ap6s a decisdo motivada da impugnagéo, em data
previamente designada garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no inciso IV
deste item e a possibilidade de fiscalizacdo do sorteio por qualquer interessado.

11 -DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

11.1 - Serdo realizadas 04 (quatro) sessdes publicas, para recebimento e abertura dos envelopes de propostas e
documentagéo, observados os procedimentos previstos neste Termo de Referéncia e na legislacéo, das quais
serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissao
Permanente de Licitagéo e pelos representantes das licitantes presentes.

11.1.1 — A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-4 mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme previsto em Edital.

11.1.2 - Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comisséo constituida de alguns entre
eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de Habilitagdo nas
respectivas sessdes publicas.

1
(ba) 5
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11.1.3 - A Comissé@o Permanente de Licitacdo e a Subcomissé@o Técnica, conforme o caso poderéo, no
interesse do Municipio, relevar aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de
Habilitag&o apresentados pelas licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o carater competitivo
desta concorréncia.

11.1.4 - Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderéo participar das sessdes de recebimento e
abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Pregos.

11.1.5 — O julgamento das Propostas Técnicas e de Precos e o julgamento final deste certame serdo
efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados no Edital.

11.1.6 — Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo seréo fornecidas, a quem quer que
seja, quaisquer informagdes referentes a adjudicagdo dos contratos ou a analise, avaliagdo ou comparagdo
entre as Propostas.

11.1.7 — Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissao Permanente de Licitagdo ou a Subcomisséo
Técnica no processo de julgamento das Propostas resultara na sua desclassificagao.

11.1.7.1. - Se os envelopes das licitantes desclassificadas ou inabilitadas nao puderem ser devolvidos nas
sessdes publicas, ficaréo a disposi¢do das interessadas por 30 (trinta) dias uteis, contados do encerramento
desta concorréncia — apés transcorrer o0 prazo para interposigdo de recurso contra o resultado final da
licitagdo ou ter havido a sua desisténcia ou, ainda, terem sido julgados os recursos interpostos. Decorrido
esse prazo sem que sejam retirados, a Comissao Permanente de Licitagao providenciara sua destruico.
11.1.8 — A Comiss&do Permanente de Licitagao poderé alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo
suspendé-las, em funcédo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.
11.1.9 - A Comissé&o podera promover diligéncias em qualquer fase da licitagao, nos termos do § 3°, do art.
43 da lei 8.666/93;

Paragrafo Unico. O detalhamento de cada uma das sessdes devera constar no edital.

12. O CONTRATO
12.1DAS DISPOSIGOES GERAIS

12.1.1. A definicdo do objeto do contrato de servicos previstos neste Termo de Referéncia dar-se-& em estrita
vinculagdo ao estabelecido no instrumento convocatorio da licitagdo e aos termos da legislagcdo em vigor.

12.1.2. O contrato vedara expressamente a subcontratagao de outra agéncia de propaganda para a execugéo dos
servigos compreendidos no seu objeto.

12.1.3. A equacao econdmico-financeira definida na licitagdo e no contrato ndo se altera em raz&o da vigéncia ou
nao de planos de incentivo concedidos por veiculos de divulgacao a contratada.

| — As agéncias de propaganda contratadas néo poderéo, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo
aos interesses dos contratantes, preterindo veiculos de divulgacdo que nao os concedam ou priorizando 0s
que os ofere¢cam, devendo sempre conduzir-se na orientagédo da escolha desses veiculos de acordo com
pesquisas e dados técnicos comprovados.

[l - O desrespeito ao disposto no inciso | deste subitem constituira grave violagéo aos deveres contratuais por
parte das agéncias contratada e a submeterd a processo administrativo em que, uma vez comprovado o
comportamento injustificado, implicara a aplicagéo das sangdes previstas no Art. 87 da lei 8.666, de 1993.
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12.2 DA EXECUGAO DO CONTRATO

12.2.1. A execucdo do objeto do contrato relativo a este Termo de Referéncia sera prestado por 03 (trés) agéncias
de publicidade e propaganda, obedecendo termos e condigdes estabelecidas na licitagdo e no instrumento
convocatorio.

I — A juizo do contratante, a campanha publicitaria das propostas vencedoras da licitagdo que deu origem ao
contrato, podera ou ndo vir a ser produzida e ou distribuida, com ou sem modificagdes, no periodo da vigéncia
contratual.

12.2.2. As agéncias contratadas deverao:

a) obter a aprovacao prévia do CONTRATANTE, por escrito, para autorizar despesas com bens e
servigos especializados prestados por fornecedores, veiculagdo e qualquer outra relacionada com
este contrato.

b) s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos, por ordem e conta do
CONTRATANTE, se previamente a identificar e tiver sido por ela expressamente autorizada.

c) Apresentar a CONTRATANTE, para aprovacgdo do Plano de Midia de cada campanha ou agéo,
relacdo dos meios, pragas e veiculos dos quais seré possivel e dos quais se revela impossivel obter
o relatério de checagem de veiculagdo a cargo de empresa independente, com o fim de atender ao
disposto no art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

12.2.3. Para o fornecimento de bens ou servigos especializados, a contratada observara as seguintes condigoes:

| - fazer cotacdes prévias de pregos para todos os servigos a serem prestados por fornecedores;

Il — apresentar pelo menos 3 (trés) orgamentos obtidos entre integrantes do cadastro de fornecedores que
atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

1l - exigir do fornecedor que constem da cotacao os produtos ou servigos que a compdem, seus pregos unitario
e total e, sempre que necessario, 0 detalhamento de suas especificacdes;

IV —a cotagao devera ser apresentada no original, em papel timbrado, com a identificagdo do fornecedor (nome
completo, CNPJ ou CPF, enderego, telefone, entre outros dados) e a identificagdo (nome completo, cargo na
empresa, RG e CPF) e assinatura do responséavel pela cotagéo;

V - juntamente com a cotacéo deverdo ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta inscrito — e
em atividade — no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se for o caso,
relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e compativeis com o servigo a ser
fornecido.

12.2.3.1 O Municipio procedera a verificagdo prévia da adequagéo dos pregos dos bens e servigos
cotados em relagdo aos do mercado.

12.2.4. Para o0 pagamento das despesas com veiculagdo, deverdo constar dos procedimentos de execugdo do
contrato os documentos fiscais apresentados pela contratada, a demonstragdo do valor devido, sua tabela, de
precos, a indicacdo dos descontos negociados e os pedidos de insergao.
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a) Percentagem ao Municipio as vantagens obtidas em negociagdo de compra de midia diretamente ou
por intermédio da contratada, incluidos os descontos e as bonificagdes na forma de espaco, tempo
ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagéo;

b) O disposto na alinea “a” deste item néo abrange os planos de incentivos concedidos por veiculos as
agéncias contratadas.

12.2.5. As informagdes sobre a execugao do contrato, com 0s nomes dos fornecedores de servigos especializados
e veiculos, estardo a disposicdo de quaisquer interessados.
12.2.6. As agéncias contratadas deverdo, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos ap6s a extin¢do do
contrato, manter acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados e das pecas publicitarias produzidas.
12.2.7. As agéncias contratadas ndo poderdo caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer
operacdo financeira.
12.2.8. O Municipio nomeara Fiscais do Contrato para executar a fiscalizagdo dos contratos resultantes desta
concorréncia e registrar em relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura
observadas na execucao dos servicos, que terdo poderes, entre outros, para notificar as contratadas, objetivando
sua imediata corregao.
12.2.8.1. Cabera ao Fiscal do Contrato verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos
honorarios devidos pelo Municipio a contratada e as condicdes de contratagéo de fornecedores de servigos
especializados pela contratada.
12.2.8.2. As agéncias contratadas permitirdo e oferecerdo condicdes para a mais ampla e completa
fiscalizacdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso a
documentagdo pertinente e aos servicos em execucdo e atendendo as observagdes e exigéncias
apresentadas pela fiscalizagéo.
12.2.9. O Municipio podera optar pela prorrogagao do prazo de vigéncia contratual, mediante acordo entre as
partes, nos termos do inciso Il do art. 57 da Lei n° 8.666/1993.
12.2.9.1. Se o Municipio optar pela prorrogagédo deste contrato, os recursos orgamentarios para a execugdo dos
servigos durante o periodo da prorrogagéo serdo consignados nos proximos exercicios, no Orgamento Fiscal do
Municipio, as dotacdes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

12.3 DA AVALIAGAO DO DESEMPENHO DA CONTRATADA

12.3.1. O Municipio avaliara semestralmente os servigos prestados pelas agéncias contratadas;
12.3.1.1. A avaliagdo semestral sera considerada pelo Municipio para apurar a necessidade de solicitar,
das contratadas, corregbes que visem a melhorar a qualidade dos servigos prestados; decidir sobre
prorrogacéo de vigéncia ou rescisdo contratual; fornecer, quando solicitado pelo Municipio, declaragbes
sobre seu desempenho para servir de prova de capacitagao técnica em licitagoes.
12.3.1.2. Cdpia do instrumento de avaliagédo de desempenho ficard a disposi¢do dos érgdos de controle
interno e externo.
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ANEXO III - DO BRIEFING
Historico:

Capital mais nova do pais e ultima cidade totalmente planejada do século XX, a histdria
de Palmas comecou a ser escrita com a criacdo do Estado do Tocantins, em 1988. Os lideres do
movimento que resultou na independéncia do antigo norte goiano optaram pela constru¢do de um
capital inteiramente nova, que servisse de sede administrativa e de polo de desenvolvimento para
todas as regides do Estado. Foi escolhida a regido da Serra do Carmo, na margem leste do Rio
Tocantins, uma area plana e estrategicamente localizada na regido central do Estado. As obras tiveram
inicio em 20 de maio de 1989 e duraram todo o ano, periodo no qual a cidade de Miracema serviu
como capital proviséria do Tocantins.

Somente em 12 janeiro de 1990 Palmas assumiu sua func¢do de capital do estado e os
poderes constituidos foram transferidos da capital proviséria, Miracema, para o plano diretor da nova
cidade. Desde entdo, Palmas vem se destacando pelo crescimento acelerado, forte desenvolvimento
econdmico e qualidade de vida que oferece aos seus habitantes.

A populagdo, que em 1991 somava pouco mais de 24000 habitantes chegou a 279.856 em
2016. Boa parte desses novos palmenses vieram de todas as regides do pais atraidos pelas inUmeras
oportunidades que a cidade, que cresce acima da média nacional ha varios anos, oferece. Com apenas
28 anos, a capital se tornou o principal motor da economia tocantinense, com o maior PIB (RS 6,5
bilhdes) e a atividade econdmica mais diversificada do estado, se destacando na industria, no
agronegdcio, no turismo e no setor de comércio e servigos.

Com um patriménio natural rico, diversos parques e pracas, mais de 80 cachoeiras
catalogadas na serra do lajeado e o lago da usina Luis Eduardo Magalhdes com cerca de 630 km?,
Palmas é o cenario perfeito para quem quer viver com qualidade. A cidade possui o melhor IDH da
regido Norte do pais (0,788), se destacando na longevidade da populagdo (74,61 anos), renda (RS 1.087
per capita ao més) e nos indicadores de educagdo. Cenario perfeito para a pratica de diversos esportes,
Palmas também é a capital mais saudavel do pais, com as menores taxas de obesidade, sobrepeso e
hipertensdo, segundo pesquisa do Ministério da Saude. Quem vive aqui conta com servigos
qualificados de educagdo, saude, transporte publico eficiente e transito seguro e fluido, fruto das
largas avenidas que cortam a capital.

Contexto:

- Localizagdo: Regido Central do Brasil

- Area: 2.219 Km?

- Populagdo: 279.856 (Estimativa IBGE para 2016)
- Fundacdo: 20 de maio de 1989

Inaugurada em 20 de maio de 1989 e instalada em 12 de janeiro de 1990, Palmas esta
cravada na exuberante paisagem do Cerrado, no coracao do Brasil. Conhecida como a Capital das
Oportunidades e ancorada em um projeto de desenvolvimento sustentavel no qual o meio ambiente
e homem convivem em equilibrio, a cidade é dotada de um ecossistema de grande beleza cénica com
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parques urbanos, jardins e dreas verdes estrategicamente projetadas.

A Capital do Tocantins é a ultima cidade brasileira planejada do século 20. Possui uma
arquitetura arrojada, com avenidas largas, dotadas de completo trabalho paisagistico e divisao
urbanistica caracterizada por grandes quadras comerciais e residenciais. Via obrigatéria de acesso
entre as regiGes Norte e Sul do Pais, pela Capital e entorno passam os grandes projetos estruturantes
como a Ferrovia Norte-Sul, hidrovia Araguaia-Tocantins e a BR-153, que serd duplicada.

A cidade é propicia ao desenvolvimento do turismo de negécios e eventos e do
ecoturismo. Localizada a 805 km de Brasilia-DF, é servida pelas principais companhias aéreas. Sua
beleza, aliada ao carater progressista, ajudou a atrair brasileiros de todos os estados. Essa gente é a
forca que alavanca a cidade, dona de uma rica diversidade cultural e que a cada dia incrementa sua
infraestrutura e diversifica seus servigos.

Palmas se destaca ainda pelo grande nimero de espacos publicos verdes, estimulando a
populagdo a ocupd-los e fazer da pratica de exercicios fisicos ao ar livre um habito. Investimentos em
implantacdo de academias ao ar livre, construcdo de ciclovias e pista de cooper vém favorecendo a
formar na populacdo uma cultura de cuidar da saude e promover o bem-estar.

A Capital tocantinense tem sediado grandes eventos internacionais, a exemplo da
primeira edicdo dos Jogos Mundiais dos Povos Indigenas, realizado em outubro de 2015, com a
participacdo de 1.800 atletas de etnias brasileiras e de paises como Nova Zelandia, Canad3, Filipinas,
Russia entre outros, contabilizando ainda um publico estimado em 140 mil pessoas. Outro grande
evento internacional sediado em Palmas foi o IronMan 70.3 que ja teve duas edi¢des na Capital, uma
2016 e outra em 2017.

Estruturas e Equipamentos Sociais

Palmas conta com uma série de espagos publicos destinados a fomentar a qualidade de
vida, o desenvolvimento pessoal, o turismo e a economia, em especial a chamada economia criativa,
por meio de eventos esportivos, culturais, sociais, profissionais e corporativos durante todo o ano.
Abaixo, listamos os principais deles:

Espaco Cultural

Localizado na Avenida Teot6nio Segurado, o Espago Cultural José Gomes Sobrinho é o
mais importante ponto de cultura da cidade. L3, o visitante podera conferir no Nucleo Integrado de
Cultura e Arte (Nila), a Grande Praga, o Theatro Fernanda Montenegro, o Cine Cultura, a Biblioteca
Jaime Camara e a Galeria Municipal de Artes, tudo isso abrigado em uma grande cobertura metalica
de arquitetura singular com aproximadamente 6.000 m? de area.

Cine Cultura

Localizado no Espago Cultural, o Cine Cultura exibe filmes de teor cultural de todo o
mundo, além de mostras especiais de cinema e video, nacionais e internacionais, colocando a
disposicdo do publico filmes que ndo estdo disponiveis, normalmente, nas salas de cinema do circuito
tradicional. O Cine Cultura tem sessdes de quarta-feira a domingo, com ingressos a precos populares.
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Centro de Convengdes Arnaud Rodrigues

Inaugurado em 2016, o Centro de Conven¢des Arnaud Rodrigues vem se consolidando
como espaco multifuncional capaz de abrigar eventos de grande porte de cunho cultural, religioso,
educativo, turistico e eventos capazes de movimentar o turismo de negdcio em Palmas, como feiras
nacionais e internacionais. O espaco conta hoje com cerca de 10 mil m? de area construida e possui
em suas instalagGes palco, camarotes, camarins e dois auditérios, um com capacidade para 630
pessoas e outro com 414 lugares.

Vila Olimpica

Capaz de abrigar grandes eventos, o espaco ja foi palco da primeira edicdo dos Jogos
Mundiais dos Povos Indigenas, do Capital da Fé (a maior festa gospel da regido norte do Brasil, que
contou com um publico de 160 mil pessoas em 2017), e o Arraia da Capital. O local é de facil acesso,
localizado ao lado do Estddio Nilton Santos, e oferece um amplo estacionamento.

Parque Cesamar

O parque é a principal drea verde de Palmas que serve como espago de convivio,
proporcionando melhor qualidade de vida aos palmenses. Com uma area de 96.770 m? de reserva
bioldgica, contando a 4rea do lago, a area verde do fundo, estacionamento e toda a area de lazer.
Localizado no centro da cidade, o parque é um reduto para os amantes de esportes, principalmente
praticantes de corrida e caminhada. Também é uma 6tima opg¢do para quem deseja fazer um
piquenigue em meio a natureza. O local, conta com uma pista 2.820 metros de extensdo em meio a
mata tipica do cerrado, pistas de skate e bicicross, academias ao ar livre, restaurante, amplo
estacionamento, parquinho para criangas, espaco baby, redario, orquidario, pedalinho no lago
formado pela bacia do Cérrego Brejo Comprido.

Parque dos Povos Indigenas

O mais novo parque da cidade é mais uma opcdo de lazer e pratica esportiva que chega
para contemplar regido Norte e fortalecer uma tendéncia dos moradores da cidade que gosta de
praticar atividade fisica ao ar livre. O Parque dos Povos Indigenas é um legado dos Jogos Mundiais
Indigenas e estd em fase de construcdo. A primeira etapa ja entregue contempla a revitalizagdo e
ampliagdo da Praca da Arvore que integra o parque. O local possui pista profissional de skate com
600m?; duas quadras de areia para vélei e futevdlei com arquibancada fixa para 528 pessoas; duas
quadras de areia para pratica de peteca e badminton; playground, duas academias ao ar livre, quadra
de areia com suporte para a pratica de slackline, banheiros, estacionamentos, 700 metros de pista de
caminhada, cerca de 1.300 metros de ciclovia e banheiros publicos. Todo o parque, cuja obra conta
em oito etapas, terd uma extensdo 17 quildmetros, cobrindo as areas verdes dos cérregos Sussuapara
e Brejo Comprido até o lago, permitindo a formagdo de um corredor ecoldgico para trafego de animais
e implantagdo de diversos equipamentos esportivos e culturais.

Praga dos Girasséis
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Um cartdo postal da cidade, a praga conta com 571 mil metros quadrados, sendo a maior
da América Latina e a segunda maior praga urbana do mundo. Ela abriga as sedes dos poderes
Executivo, Legislativo e Judicidrio do Tocantins. Completam a estrutura do local, diversos monumentos
e obras de arte que homenageiam o povo e a histéria do Estado, como Monumento de Suplica dos
Pioneiros, Reldgio do Sol, Monumento aos Dezoito do Forte, Monumento a Biblia, Museu Memorial
Coluna Prestes, Cruzeiro (onde foi celebrada a primeira missa), Centro Geodésico do Brasil (Rosa dos
Ventos), Mapa do Tocantins, Cascata, Fonte Luminosa, Frisas e Brasdo do Estado. No final da tarde, a
praca é bastante frequentada pelos adeptos da caminhada. Quiosques com comidas regionais
completam o charme do local.

Reldgio das Flores

Um grande reldgio de flores localizada na rotatdria da Avenida NS-02 com a LO-09 tem
atraido muitos visitantes que aproveitam a beleza do local para tirar fotografias. O local fica préximo
ao Orquidario de Palmas.

Grandes Eventos

Ano apds ano, Palmas tém consolidado sua vocagdo para o turismo e a realizacdo de
grandes eventos, destacando-se na regido norte. Esse vetor de desenvolvimento tem se dado ndo sé
pela exuberdncia de sua natureza, mas também pelo investimento em infraestrutura, que serd ainda
mais vigoroso no quadriénio que se inicia em 2019. Confira alguns destaques:

Feiras Cobertas (o ano todo)

As feiras cobertas de Palmas existem desde o comeco da cidade e sdo a cara da cultura
popular palmense. A Feira da 304 Sul, no Espago Popular Mario Bezerra Cavalcante, é a mais antiga e
tradicional e tem um amplo espago de alimentacdo, bastante frequentado pelos visitantes. Confira as
principais feiras da Capital:

Arno 61 (503 N) — quarta das 13h as 21h

Arno 33 (307 N) —inicia sdbado as 8h e segue até domingo as 13h

304 S —terga das 8h as 23h e sexta das 8h as 23h seguindo até as 13h de sdbado

Arse 112 (1106 S) — quinta das 8h as 23h

Aureny | —inicia sabado as 8h e segue até domingo as 13h

Aureny Il — quarta, a partir das 18 horas

Taquarugu Grande —domingo, das 6 as 13 horas

Aniversario da Cidade

Celebrado no dia 20 de maio, todos os anos o aniversario da cidade é comemorado pelos
moradores com o tradicional corte do bolo, sendo um bolo para cada ano da cidade. No periodo da
tarde, o Desfile Civico Militar fecha a programagao com a participa¢dao dos alunos da rede publica
municipal e instituicdes militares.

Arraia da Capital
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O Arraid da Capital Sdo Jodo das Palmas deixou de ser apenas uma parte da celebragao
junina feita por familias e ganhou status de grande producao, atraindo durante cinco noites um grande
publico de apaixonados pelas juninas. As competi¢des ficam mais acirradas a cada ano, num verdadeiro
espetdculo de danca e teatro ao centro da arena. A arena e a Cidade cenografica sdo montadas na Vila
Olimpica, ao lado do Estadio Nilton Santos. A cidade é projetada para reproduzir as caracteristicas das
pequenas cidades nordestinas, berco da cultura junina, com barraquinhas com comidas tipicas de festa
junina, como pacgoca, quentdo, cuscuz, pipoca, pamonha, curau, dentre outras delicias que agradam
todos os gostos.

Capital da Fé (durante o carnaval)

O Capital da Fé, o maior evento Gospel do Brasil realizado no periodo de Carnaval, reline
no mesmo espaco, catdlicos, evangélicos e apreciadores do estilo musical que tem o segundo lugar na
preferéncia nacional, ficando atrds apenas do sertanejo. S3o cinco noites de louvor e adoragdo ao som
das vozes dos mais renomados nomes do segmento no cendrio nacional. O evento ja se consolidou na
cidade que ja tem uma vocacao para a fé, atraindo um publico diversificado ndo sé da Capital, mas de
cidades do interior tocantinense e de outros estados brasileiros. Com a alteracdo da Lei Rouanet, em
2012, a musica gospel foi reconhecida como manifestacdo cultural e passou a receber incentivo
publico.

Festival Gastronomico de Taquarugu (setembro)

Todos os anos no més de setembro, o distrito de Taquarucu, regido serrana da Capital,
vira palco do maior evento gastrondmico da regido Norte do Brasil. Com uma década de existéncia, o
Festival Gastron6mico de Taquarugu revela criatividade na elaboragdo de pratos com ingredientes
regionais que disputam entre si o titulo de melhores pratos do festival. Eleitos com os votos também
da populagdo, os pratos sdo comercializados durante o evento a precos populares. O Festival também
traz o Cozinha Show, onde chefes nacionais e regionais mostram seus talentos com sabores apurados
e ricos ingredientes da culindria local, como coco babagu, mandioca, caju, pintado, buriti, caja, carne
de sol, tucunaré, abdbora, banana da terra, pequi, murici, castanha de caju, abacaxi, mangaba. Show
com artistas de renome nacionais e regionais comandam o ritmo do festival durante cinco noites.

Natal dos Sonhos (dezembro)

O Natal dos Sonhos de Palmas traz a magia e o encanto das festas de final de fim ano,
perdendo apenas para o tradicional Natal Luz de Gramado (RS). A comemoragdo ja tornou tradi¢do na
cidade e chegou a receber destaque de decoracdo de Natal pelo portal UOL Viagens. Na Avenida
Teotdnio Segurado é instalado o maior tunel de LED do Brasil, com 15 km de extensao, encantando
guem passa por ela. O encanto do Natal também invade a Avenida LO-11, prédxima ao Parque Cesamar,
com o Desfile de Natal, que traz alas de anjos estilizados, Papais Noéis gigantes, bonecas de patins,
quebra-nozes, soldadinhos de chumbo, Marias e Josés e muitas outras novidades. No més de
dezembro, o Parque Cesamar vira a Vila Encantada do Papai Noel, que se muda pra la com a Mamae
Noel, além de duendes, animais, renas, soldadinhos de chumbo e toda a familia sagrada.
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Palmas Praia (julho)

No Tocantins, a temporada de praias é em julho (época de baixa dos rios), uma tradi¢do
do povo tocantinense que ndao abre mao de um acampamento a beira dos rios que cortam a regiao.
Em Palmas, as cinco praias oficiais banhadas pelo lago funcionam o ano inteiro, mas o ponto alto é a
realizacdo da temporada de férias, batizada de Palmas Praia, que oferece uma programacao
diversificada para que os palmenses e turistas possam curtir as férias de julho, com atividades
esportivas, culturais, além de boa gastronomia e locais para camping.

Pascoa

Durante o periodo da pascoa, o Parque Cesamar vira um mundo magico com a Vila Pdscoa
dos Sonhos. Enfeites, atividades ludicas, cantigas infantis e a brincadeira de “Caga aos Ovos” enchem
de brilho os olhos dos pequeninos e dos adultos que lotam o espaco, atraidos pela magia.

Réveillon

Para dar sorte, os palmenses sempre passam a virada de ano nas Praias da Capital. A festa,
tradicdo da cidade, sempre traz artistas regionais e de renome nacional. O show pirotécnico em balsas
ancoradas no lago de Palmas dura 15 minutos.

Praias de Palmas

As praias de rio figuram entre os principais pontos de encontro dos palmenses e esta entre
0s espacos publicos mais badalados para acolher grandes eventos ao ar livre. Abaixo, uma lista das
cinco principais praias da cidade e suas estruturas:

Praia da Graciosa

Porta de entrada da Capital, a Graciosa é a principal praia da cidade. Revitalizada no
primeiro semestre de 2016, conta com uma excelente estrutura para receber turistas e moradores,
com estacionamento e rampas de acessibilidade. Sdo 520 metros de orla que comportam bares e
restaurantes, quadras de esporte, banheiros, playground, marina com atracadouro, pier e vista para a
Ponte da Amizade. No local foi construido um obelisco de 12,38 metros com quatro faces. Cada face
do monumento contém um trabalho artistico relacionado a elementos da natureza, sendo a primeira
o Monumento a Consciéncia, a segunda Homem, a terceira Agua e Terra e quarta Vento e Fogo. A praia
também é ideal para a pratica esportiva como stand up, canoagem e caiaque, além de ciclismo, corrida
e cooper, ja que a estrutura conta com 1200 metros de ciclovia e 500 metros de pista de cooper que
abrange toda a orla. Com uma estrutura moderna, a Graciosa serve como ponto de realizacdo de
eventos culturais, esportivos e de lazer. Para dar sorte, os palmenses sempre passam a virada de ano
no local aproveitando o show de fogos de artificio e apresentagdes artisticas. Um programa imperdivel
é assistir ao por-do-sol no lago.

Praia das Arnos
Uma 6tima opcdo de lazer para os moradores da regido Norte da Capital, a Praia das Arnos
estd localizada a aproximadamente trés quilémetros do Paldcio Araguaia. Com uma &rea de 8.764 m?
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e dotada de bares e restaurantes de pequeno porte, a praia é hoje referéncia em beleza na Capital e
vem atraindo cada vez mais banhistas. Possui banheiros com duchas, quiosques, quadra de esportes,
estacionamento, dentre outros equipamentos.

Praia do Caju

A Praia do Caju é cenario ideal para quem prima pela tranquilidade. Mesmo com uma
infraestrutura em implantacdo, ela ja oferece servicos e quiosques que comercializam alimentos e
bebidas. As dguas sdo tranquilas e limpas, atraindo muitas familias.

Praia do Prata

Localizada na regido sudoeste da Capital, a Praia do Prata estd a aproximadamente nove
quilémetros da Praca dos Girassdis e conta com uma &rea total de 47.133 m?2. O principal acesso a ela
é através da Avenida LO-19 ou como é conhecida, Avenida das For¢cas Armadas, ja que a via da acesso
a Vila Militar e a Marinha, passando pela Praca do Exército. Devido ao seu estilo prdprio, a Praia do
Prata conquistou a preferéncia tanto dos visitantes como dos moradores de Palmas. Conta com uma
infraestrutura que garante momentos de descontragdo e lazer. O local serve também como ponto de
realizacdo de eventos de médio porte, podendo receber eventos culturais, esportivos e de lazer.

Praia dos Buritis

Uma das mais belas paisagens da Capital, a Praia dos Buritis estampa cartdes postais com
suas belezas naturais com buritizal na dgua. Estd localizada na regido Sul da cidade, préximo ao
aeroporto. Com infraestrutura viabilizada por meio de parceria publico privada, a praia conta com
acesso facilitado, além de estacionamentos, barracas para os comerciantes, pier, pergolados com
mesas e cadeiras, cadeiras de praia acolchoadas e paisagismo nos arredores da praia com acesso livre
a todos os visitantes.

Presencga Digital

Os canais digitais tém se tornado cada vez mais relevantes para os entes publicos no
sentido de democratizar a oferta de servigos, dar transparéncia e visibilidade as ag¢des da
administracdo, manter o didlogo aberto e estreitar o relacionamento com o cidad3o. Nesse sentido, a
atuacdo da Prefeitura de Palmas na internet, resumidamente, se apresenta da seguinte maneira:

Sites

Institucional da Prefeitura - http://www.palmas.to.gov.br/

Portal da Transparéncia - http://portaldatransparencia.palmas.to.gov.br/
Ouvidoria - http://ouvidoria.palmas.to.gov.br/ouvidoria/

Redes Sociais

Perfil no Facebook

@cidade.palmas

Conta com pouco mais de 40 mil seguidores.
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Perfil no Twitter

@cidadepalmas

Conta com quase 40 mil seguidores.

Perfil no Instagram

@cidadepalmas

Conta com quase 20 mil seguidores.

Perfil no Youtube
https://www.youtube.com/channel/UC8cvTiXKsKwgvQdZ7hOEUEg
Conta com pouco mais de 1200 inscritos.

Pagina no Flickr
https://www.flickr.com/photos/cidadepalmas/albums

Mais de 345 mil visualizagdes num acervo de quase mil fotos.

Desafio de comunicagdo:

As comemoracGes pelas trés décadas de existéncia da capital planejada mais jovem do
Brasil encerram um ciclo. A evolucdo urbana de Palmas agora se volta para novos horizontes,
resguardando conquistas, melhorando processos, mas com foco no planejamento do futuro
socioecondmico da cidade e de seus moradores.

Desta forma a comunicacdo publica precisa enfrentar o desafio de reposicionar sua
imagem percebida por moradores e ndao-moradores, levando em consideragdo as dinamicas
contemporaneas da comunicagdo na era digital, sem desprezar meios e mensagens que
tradicionalmente sdo empregados na comunicacdo institucional da Prefeitura de Palmas.

Assim, para além do processo de digitalizacdo das informagdes, notoriamente
encabecado pelas redes sociais, ha a necessidade de conceitualizar a comunicacdo municipal como de
utilidade publica permeada por sentido Iudico e, portanto, atrativo. O objetivo é posicionar a imagem
institucional de acordo com os anseios do publico-alvo, denotar eficacia na gestdo dos recursos
publicos, abertura ao didlogo e interatividade em respeito ao conceito do accountability.

Publico-alvo: Com base na estratégia de comunica¢do publicitdria de sua proposta, a
licitante deverd desenvolver sua campanha tendo como publico-alvo primdario os moradores de
Palmas, mas observando a percep¢do de ndao-moradores como publico secundario.

Tempo de duragdo da campanha: 45 dias

Verba: As agéncias licitantes deverdao apresentar, com base nas informagdes prestadas
neste briefing, uma campanha que atenda aos objetivos de comunicacdo, com verba para producdo e
veiculagdo estimada em RS 300.000,00 (trezentos mil reais).

Numero de pegas: Para avaliacdo ha limitacdo de pegas publicitarias em 10 (dez)
unidades. Sendo necessdria apresentacdo de Key art conceitual, que ndo conta como uma das pegas
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publicitarias, e pelo menos dois exemplos de meio eletrénico (spot, VT, painel de LED, carro de som),
de meio web (web card, web banner animado ou web video) e de meio impresso (anuncio Jornal ou
revista, outdoor, busdoor, panfleto e material de papelaria diverso).

Plano de Comunicagao
O Plano de Comunicacao é formado pelos seguintes quesitos e subquesitos:

QUESITOS SUBQUESITOS

I Raciocinio Basico

L o Il.  Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
1. Plano de Comunicacao Publicitaria

1. Ideia Criativa

V. Estratégia de Midia e Nao Midia

Capacidade de Atendimento

Repertério

Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao

As orientacdes do Plano de Comunicacdo, bem como dos demais quesitos, Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo, serdo definidos no
Edital.
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ANEXO IV - ELABORACAO E JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA E PROPOSTA DE

PRECOS

A licitante deverd apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos

e subquesitos a

seguir:

QUESITOS - SUBQUESITOS

1. Plano de Comunicac¢ao Publicitaria

I Raciocinio Basico

Il Estratégia de Comunicagdo Publicitaria
M. Ideia Criativa

V. Estratégia de Midia e Ndo Midia

2. Capacidade de Atendimento

3. Repertorio

4. Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao

A Proposta Técnica serd redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes

técnicas de uso

corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

1. Quesito 1 - Plano de Comunicagdo Publicitaria Via Nao Identificada deverd levar em conta as

seguintes orientagdes:

3) 3212-7243 3212-7244 3212-7

em caderno Unico, orientagdo retrato e com espiral preto colocado a esquerda;

capa e contracapa em papel A4, branco, com 90 gr/m2, ambas em branco;

conteldo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2, orientacdo retrato, para a
apresentacdo graficos, tabelas ou planilhas que porventura acompanharem os
subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria;
espacamentos de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir das respectivas
bordas;

titulos, entretitulos, pardgrafos e linhas subsequentes sem recuos;

espacamento simples entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e
entretitulos e entre paragrafos;

alinhamento justificado do texto;

texto e numeracdo de paginas em fonte Arial, cor preta, tamanho de 12 pontos, sendo
que graficos, quadros, tabelas ou planilhas, poderao ser editados em cores, ter fontes
e tamanhos habitualmente utilizados nesses documentos, qualquer tipo de
formatacgdo de margem e ser apresentado em papel A3, dobrado.

numeracdo de todas as paginas, no centro inferior, pelo editor de textos, a partir da

Pagina 75 de 129

Quadra 401 Sul, Av. Joaquim Teotomo Segurado, CJ. 01, Lote 19-A
Caixa Postal: 3046 AC-RODOVIARIA CEP: 77.024-971
2 71245, e-mail:compraselicitacoes@palmas.to.gov.br



A4
& SUCOL

PREFEITURA DE PALMAS o

Superintendéncia de Compras ¢ Licitagoes

~
o

,.
S

G

primeira pagina interna, em algarismos arabicos;
j-  sem identificacdo da licitante.

1.1 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria poderdo ter graficos,
quadros, tabelas ou planilhas, observadas as seguintes orientagdes:

a) poderdo ser editados em cores;

a) osdados e informacgdes deverao ser editados na fonte Arial e poderdo ter tamanho entre 08 e
12 pontos;

b) as paginas em que estiverem inseridos poderao ser:

cl) apresentadas em papel A3 dobrado. Nesse caso, para fins do limite previsto no edital, cada

folha de papel A3 sera computada como 02 (duas) paginas de papel A4;

c2) impressas na orientagdo paisagem.

1.2 Os gréficos, quadros, tabelas ou planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao
Midia poderao:

| - ser editados em cores;

Il - ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos;
Il - ter qualquer tipo de formatacdo de margem,;

IV - ser apresentados em papel A3 dobrado.

1.3 As paginas em que estiverem inseridos os graficos, tabelas e planilhas desse subquesito poderao
ser impressas na orientagao paisagem.

1.4 Os exemplos de pecgas integrantes do subquesito Ideia Criativa deverdo ser apresentados
separadamente do caderno de que trata a em caderno Unico, orientacdo retrato e com espiral preto
colocado a esquerda.

1.5 Esses exemplos deverdo adequar-se as dimensdes do Invélucro padronizado que sera fornecido
pela Comissdao Permanente de Licitagdo, conforme estara estabelecido no Edital.

1.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria e da relagdo prevista de
pecas publicitarias que a licitante julga necessarias para superar o desafio e alcancar os objetivos de
comunicagdo estabelecidos no Briefing, estdo limitados, no conjunto, a 10 (dez) paginas.

1.7 Os textos da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitagdao quanto ao niumero de paginas, mas
cabe as licitantes atentar especialmente de acondicionar a Proposta Técnica, que serd definido em
Edital.

1.8 Poderdo ser utilizadas pdginas isoladas com a finalidade de indicar o Plano de Comunicagao
Publicitaria e seus subquesitos.

2 . Subquesito 3 — Ideia Criativa

2.1 As pecas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido, desde que nao haja prejuizo
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em sua leitura, sem limitacdo de cores, com ou sem suporte ou passe-partout, desde que se ajustem
as dimensdes do Invdlucro da Proposta Técnica. Poderdo ser dobradas.

2.2 Na elaboracao de ‘monstro’ ou leiaute eletrénico para o meio radio poderao ser inseridos todos
os elementos de referéncia, tais como trilha sonora, ruidos de ambientagdo, voz de personagens e
locucdo.

2.3 Naelaboracgao do storyboard animado ou animatic poderao ser inseridas fotos e imagens estaticas,
além de trilha sonora, voz de personagens e locu¢do. Ndo podendo ser inseridas imagens em
movimento.

2.4 O ‘monstro’ ou leiaute eletrénico e o storyboard animado ou animatic deverdo ser apresentados
em CD, DVD ou pen drive, executdveis em sistema operacional Windows.

2.5 Nessas midias de apresentac¢do (CD, DVD ou pen drive) ndo poderao constar informag¢do, marca,
sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite a identificacao da licitante, ou de qualquer
anunciante, somente a marca do seu fabricante.

2.6 Os exemplos ndo serdo avaliados sob os critérios utilizados para pecgas finalizadas, mas apenas
como referéncias das propostas a serem produzidas, independente da forma escolhida pela licitante
para a apresentacgdo.

2.7 Para facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissdo Técnica, cada exemplo devera trazer
indicagdo do tipo de pega (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, banner internet).
2.8 Para fins de cOmputo das pegas que poderdo ser apresentadas fisicamente como exemplos, até o
limite de 10 (dez), devem ser observadas as seguintes regras:

a) asredugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pecas;

b) cada peca apresentada como parte de um kit serd computada no referido limite;

c) uma peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal, banner
de internet e painéis sequenciais de midia exterior, tais como outdoor, envelopamento de
veiculo, adesivagem de finger, entre outros), sera considerada 01 (uma) peca, se o conjunto
transmitir mensagem Unica;

d) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados 01 (uma) pega;

e) um filme e o hotsite que o hospeda serdo considerados 02 (duas) pecas;

f) um banner e o hotsite por ele direcionado serdo considerados 02 (duas) pegas.

2.9 Na apresentagdo de proposta de hotsite ndo podem ser inseridos videos ou imagens em
movimento.

3. Subquesito 4 - Estratégia de Midia e Nao Midia

3.1 Todas as pecas publicitarias que integrarem a relacdo prevista das pecas publicitarias que a
licitante julgar necessarias para superar o desafio e alcangar os objetivos de comunicagdo
estabelecidos no briefing, deverao estar contempladas na Estratégia de Midia e Nao Midia proposta.
3.2 O plano de midia proposto deverd apresentar um resumo geral com informacdes sobre, pelo
menos:
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o periodo de veiculagdo, exposi¢cdo ou distribuicdo das pecas publicitarias;

as quantidades de inser¢bes das pecas em veiculos de divulgacao;

os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgacao,
separadamente por meios;

os valores (absolutos e percentuais) alocados na producéo e na execugdo técnica de cada peca
publicitdria destinada a veiculos de divulgacao;

as quantidades a serem produzidas de cada peca publicitdria de ndo midia;

os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo de cada peca publicitaria de ndo
midia;

os valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicao de cada peca publicitaria de ndo
midia.

os valores (absolutos e percentuais) alocados no desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagdo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias.

Nessa simulagdo:

os precos das inser¢cdoes em veiculos de divulgacdo deverdo ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicacdo do Aviso de Licitagdo;

poderdo ser incluidos na estratégia de midia dessa simulacdo veiculos de divulgacdo que ndo
atuem com tabela de precos, a exemplo das novas midias, como Facebook, Twitter, Instagram
e outros;

devera ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei no 4.680/1965;

deverdo ser desconsiderados os honordrios e custos internos sobre os bens e servicos
especializados prestados por fornecedores.

4. Quesito 2 - Capacidade de Atendimento: a licitante devera apresentar as informagbes que
constituem o quesito em caderno especifico, orientagao retrato, com ou sem uso de cores, em formato
A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pdagina interna, rubricado em
todas as pdginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na
forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

4.1 O caderno especifico mencionado ndo podera apresentar informacgdo, marca, sinal, etiqueta ou
qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Ndo Identificada, que
possibilite a identificagdo da autoria deste, antes da abertura do envelope no 2.

4.2 A Capacidade de Atendimento serd constituida de textos, tabelas, quadros, graficos, planilhas,
diagramas, fotos e outros recursos, por meios dos quais a licitante devera apresentar:

relacdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagcdo, com a especificacdo do inicio
de atendimento de cada um deles;
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b) quantificacdo e qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formacgao
académica e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposicao da
execucdo do contrato, discriminando-se as respectivas areas de atuacao;

c) infraestrutura e instalagGes da licitante que estardo a disposicdo do ANUNCIANTE para a
execucgdo do contrato;

d) sistematica operacional de atendimento na execuc¢do do contrato;

e) relacdo das informac¢Ges de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da
auditoria de circulacdo e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo do
ANUNCIANTE, sem Onus adicionais, na vigéncia do contrato.

5. Quesito 3 - Repertoério A licitante devera apresentar os documentos, as informacgdes e as pegas
gue constituem o quesito em caderno especifico, orientacdo retrato, com ou sem uso de cores, em
formato A4, ou A3 dobrado, numerado sequencialmente a partir da primeira pagina interna, rubricado
em todas as pdginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante,
na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

5.1 Os documentos, as informacgGes e as pecas mencionadas no subitem precedente ndo poderao ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura
do Invdlucro no 2.

5.2 O Repertério sera constituido de pecas publicitarias concebidas e veiculadas, expostas ou
distribuidas pela licitante.

5.3 A licitante deverd apresentar 10 (dez) pecas publicitarias, independentemente do seu tipo ou
caracteristica e da forma de sua veiculagdo, exposi¢ado ou distribuicao.

5.4 As pegas publicitarias devem ter sido veiculadas, expostas ou distribuidas a partir de 12 de janeiro
de 2014.

5.5 As pecas eletronicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executdveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto no edital ou ser apresentadas
soltas.

5.6 As pegas graficas poderao integrar o caderno especifico ou ser apresentadas soltas. Em todos os
casos, deverad ser preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais.
5.7 Se apresentadas soltas, as pecas poderdo ter qualquer formato, dobradas ou nao.

5.8 Para cada peca publicitaria devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do
problema que se prop0s a resolver e a identificagdo da licitante e de seu cliente, titulo, data de
producdo, periodo de veiculagdo, exposicdo ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mencdo de pelo
menos um veiculo que divulgou a pega.

5.9 As pecas publicitdrias ndo podem referir-se a trabalhos solicitados ou aprovados pelo
ANUNCIANTE, no dambito de seus contratos com agéncia de propaganda.

6. Quesito 4 - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao: a licitante deverd apresentar os
documentos, as informacdes e as pecas que constituem o quesito em caderno especifico, orientacdo
retrato, com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira
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pagina interna, rubricado em todas as paginas e assinado na ultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.1 Os documentos, as informacdes e as pe¢as mencionadas no subitem precedente nao poderdo ter
informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que conste do Plano de Comunicacgao
Publicitdria — Via Nao ldentificada, que possibilite a identificacdo da autoria deste, antes da abertura
do Invélucro Proposta Técnica Nao ldentificada.

6.2 A licitante devera apresentar 03 (trés) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicac¢do, cada
um com o maximo de 04 (quatro) pdaginas, em que serdo descritas solugdes publicitarias propostas
pela licitante e implementadas por seus clientes, na superacdo de desafios de comunicacdo. Cada
Relato:

| — devera ser elaborado pela licitante, em papel que a identifique;

Il — devera contemplar nome, cargo ou funcgdo e assinatura de funcionario da licitante responsavel
por sua elaboracdo;

Il - ndo pode referir-se a agdes publicitarias solicitadas ou aprovadas pelo ANUNCIANTE, no ambito
de seus contratos com agéncia de propaganda;

IV — deverd estar formalmente referendado pelo respectivo cliente, de forma a atestar sua
autenticidade.

6.3 A formalizacdo do referendo devera ser feita no préprio Relato, no qual constardo, além do
referendo, o nome empresarial do cliente, o nome do signatario, seu cargo/fungdo e sua assinatura.
6.4 Os Relatos de que trata o referido subitem devem ter sido implementados a partir de 01 de janeiro
de 2014.

6.5 E permitida a inclusdo de até 03 (trés) pecas publicitarias, independentemente do meio de
divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca, em cada Relato, observando-se as seguintes regras:

| - as pecas eletrbnicas deverao ser fornecidas em DVD, CD ou pen drive, executdveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico previsto ou ser apresentadas soltas;
Il - as pecgas graficas poderdo integrar o caderno especifico, em papel A4 ou A3 dobrado, ou ser
apresentadas soltas, em qualquer formado, dobradas ou ndo. Em todos os casos, deverd ser
preservada a capacidade de leitura das pecas e indicadas suas dimensdes originais;

Il - para cada pega publicitdria, devera ser apresentada ficha técnica com a indicagdo sucinta do
problema que se propds a resolver.

6.6 Levando-se em consideragdo os diferentes niveis de complexidade na elaboragao da proposta
técnica com seus principais atributos, a considerar como critério de julgamento, ao final de cada
quesito ou subquesitos segue a discriminacdo dos percentuais sobre a pontuagdo total (minimo e
maximo) que deve ser adotado:

7. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA
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PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

I — Raciocinio Basico — apresentacdo pela licitante de diagndstico das necessidades de comunicagao

publicitaria do Municipio para enfrentar o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico, de

comunicagdo, sua compreensado sobre o objeto da licitagao e, principalmente, sobre o(s) desafio(s) ou

o(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo a ser(em) enfrentado(s); a acuidade e

compreensao.

a) das funcdes e do papel do Municipio nos contextos social, politico e econémico — até 2,0
pontos;

b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do Municipio com seus publicos —
até 1,0 ponto;

c) das caracteristicas do Municipio e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicagdo publicitaria — até 1,0 ponto;

d) sobre a natureza e a extensao do objeto da licitacdo —até 1,0 ponto;

e) do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicacdo a ser(em)
enfrentado(s) pelo Municipio — até 2,0 pontos;

f) das necessidades de comunica¢do do Municipio para enfrentar esse(s) desafio(s) ou

problema(s) — até 3,0 pontos.

Peso sobre a pontuacdo total: até 10 pontos

Il — Estratégia de Comunicagao Publicitaria — apresentacdo pela licitante das linhas gerais

da proposta para suprir o(s) desafio(s) ou o(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo a
ser(em) enfrentado(s) e alcancar os resultados e metas de comunicacdo desejadas pelo Municipio,

compreendendo:

Quesitos:

explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solucdo publicitaria;

explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagao Publicitaria sugerida,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgagao,
instrumentos ou ferramentas utilizar.

Subquesitos:

a)

b)

A adequacgdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagcdo do
Municipio e a seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo — até 4,0
pontos;

a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do partido
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tematico e do conceito propostos — até 2,0 pontos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunica¢do do
Municipio com seus publicos — até 3,0 pontos;

d) a adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicac¢do publicitaria proposta para a
solucdo do(s) desafio(s) ou do(s) problema(s), geral e ou especifico, de comunica¢ao do
Municipio — até 4,0 pontos;

e) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da estratégia
de comunicacgdo publicitaria proposta — até 2,0 pontos;

f) a capacidade de articular os conhecimentos sobre o Municipio, o mercado no qual se insere,
seu(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagdo, seus publicos, os
resultados e metas por ele desejadas e a verba disponivel — até 5,0 pontos.

Peso sobre a pontuacdo total: até 20 pontos

Il - Ideia Criativa — apresentacdo pela licitante de campanha publicitaria, com relacdo de
todas as pecas e ou material que julgar necessarios para a execug¢ao da sua proposta de estratégia de
comunicagdo publicitaria, com exemplos pecas e ou material que corporifiquem objetivamente sua
proposta de solucdo do(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunica¢do, conforme
explicitado na estratégia de comunicagdo publicitaria, observadas as seguintes disposi¢oes:

a) sua adequacdo ao(s) desafio(s) ou problema(s), geral e ou especifico, de comunicagéo do
Municipio — até 2,0 pontos;

b) sua adequacdo a estratégia de comunicagdo publicitdria sugerida pela licitante — até 1,0
ponto;

c) sua adequacdo ao universo cultural dos segmentos de publico-alvo — até 2,0 pontos;

d) a multiplicidade de interpretacGes favoraveis que comporta — até 1,0 ponto;

e) a originalidade da combinagao dos elementos que a constituem — até 2,0 pontos;

f) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta — até 1,0 ponto;

g) sua pertinéncia as atividades do Municipio e a sua inser¢do nos contextos social, politico e
econdmico — até 2,0 pontos;

h) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e ou material apresentados — até 1,0 ponto;

i) a exequibilidade das pe¢as e ou do material —até 1,0 ponto;

i) a compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas e ou no material aos meios e aos

publicos propostos — até 2,0 pontos.

Peso sobre a pontuacao total: até 15 pontos

IV — Estratégia de Midia e Nao Midia — constituida de:

a) Apresentacdo em que a licitante explicitard e justificard a estratégia e as taticas
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recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagao publicitaria por ela
sugerida e em funcdo da verba referencial indicada no Briefing, sob a forma de textos,
tabelas, graficos e planilhas — até 2,0 pontos;

Simulacdo de plano de distribuicdo em que a licitante identificarad todas as pecas e ou
materiais destinados a veiculacdo, exposicdao ou distribuicdo, sob a forma de textos,
tabelas, graficos e planilhas — até 2,0 pontos;

O conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico
prioritarios — até 3,0 pontos;

A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos — até 2,0 pontos;

A consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em relagao as
duas alineas anteriores — até 1,0 ponto;

A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos de
comunicagdo préprios do Municipio (se indicados no Briefing) — até 2,0 pontos;

A economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pecas e ou do material — até 1,0 ponto;

A otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa — até 2,0 pontos.

Peso sobre a pontuacdo total: até 15 pontos

V - Capacidade de Atendimento - apresentacdo pela licitante de informacgdes

compreendendo:

Quesitos:

a) Relagdo nominal dos seus principais clientes a época da licitagdo, com a especificagdo do
inicio de atendimento de cada um deles;

b) A quantificacdo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formacgdo e experiéncia), dos profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢do da
execucdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento, criacdo,
produgdo de radio, TV, cinema, internet, produgdo grafica, midia e atendimento;

c) As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que estarao a disposi¢do para a
execucgdo do contrato;

d) A sistematica de atendimento e discriminagdo dos prazos a serem praticados, em
condigdes normais de trabalho, na criagdo de pega avulsa ou de campanha e na elaboragao
de plano de midia;

e) A discriminag¢do das informagoes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia

e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposi¢ao
do Municipio, sem 6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

Subquesitos:

a)

o porte e a tradi¢do dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servigos
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no mercado — até 7,0 pontos;

b) a experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias — até 4,0 pontos;

c) a adequacao das qualificacdes e das quantificacdes desses profissionais a estratégia de
comunicacao publicitaria — até 5,0 pontos;

d) a adequacdo das instalagbes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposicao da execucdo do contrato — até 4,0 pontos;

Peso sobre a pontuacdo total: até 20 pontos

VI - Repertdrio — apresentacao pela licitante de pecas e ou material por ela concebidos e
veiculados, expostos ou distribuidos, apresentando para cada pec¢a e ou material, ficha técnica com a
indicacdo sucinta do problema que se prop0s a resolver e a identificacdo da licitante e de seu cliente,
titulo, data de producdo, periodo de veiculacdo, exposicdo e ou distribuicdo e, no caso de veiculagao,
mencado de, pelo menos, um veiculo que divulgou cada pega.

a) a ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver — até 4,0
pontos;

b) a qualidade da execucdo e do acabamento da peca e ou material — até 3,0 pontos;

c) a clareza da exposicdo das informacgdes prestadas — até 3,0 pontos;

Peso sobre a pontuacdo total: até 10 pontos

VI - Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo — apresentacao pela licitante de
solu¢bes bem-sucedidas de problemas de comunicagdo planejadas e propostas por ela e
implementadas por seus clientes.

a) A evidéncia de planejamento publicitario — até 2,0 pontos;

b) A consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solucdo — até 3,0 pontos;
c) A relevancia dos resultados apresentados — até 3,0 pontos;

d) A concatenagdo légica da exposicao — até 2,0 pontos.

Peso sobre a pontuagdo total: até 10 pontos
8. PONTUACAO DA PROPOSTA TECNICA

8.1 A pontuacgdo da Proposta Técnica estd limitada a 100 (cem) e sera apurada segundo a metodologia
a seguir.

8.2 Para estabelecimento da pontuacgdo de cada quesito e subquesito, a Subcomissdo Técnica realizara
um exame comparativo entre as propostas apresentadas pelas licitantes e a grada¢ao das pontuacgdes
atribuidas refletira o maior ou menor grau de adequacdo de cada proposta, aos critérios de julgamento
técnico estabelecidos no Edital.
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8.3 Aos quesitos ou subquesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

QUESITOS PONTUAGAO MAXIMA
1- Plano de Comunicagdo Publicitdria <somatdrio pontos dos
subquesitos>
S | a) Raciocinio Basico <minimo 10>
U |b) Estratégia de Comunicagdo Publicitaria <minimo 20>
B | ¢ Ideia Criativa <minimo 15>
Q
u
E
IS d) Estratégia de Midia e Ndao Midia <minimo 15>
T
(0]
S
2- Capacidade de Atendimento <mdximo 20>
3- Repertério <mdximo 10>
4- Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao <mdximo 10>
PONTUAGAO MAXIMA 100 Pontos

8.4 A pontuacdo de cada quesito corresponderd a média aritmética dos pontos atribuidos por cada
membro da Subcomissdo Técnica, considerando-se 01 (uma) casa decimal.

8.5 A Subcomissdo Técnica reavaliard a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que
a diferenga entre a maior e a menor pontuagdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo
maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuag¢des
atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

8.6 Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliacdo do quesito ou subquesito, os
membros da Subcomissdao Técnica, autores das pontuag¢des consideradas destoantes, deverdo
registrar em ata as razGes que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que serd assinada por todos os membros da Subcomissao e passara a compor o processo
desta licitacao.

8.7 A pontuacdo final da Proposta Técnica de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos 04
(quatro) quesitos: Plano de Comunicacdo Publicitaria; Capacidade de Atendimento; Repertdrio; e
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao.

8.8 Sera desclassificada a Proposta Técnica que incorrer em qualquer uma das situagdes abaixo
descritas:

a) apresentar qualquer informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificacdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
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Identificada, antes da abertura do Envelope n? 2;
b) nao alcancar, no total, 75 (setenta e cinco) pontos;
c) obtiver pontuacdo zero em qualquer um dos quesitos ou subquesitos.

8.9 Podera ser desclassificada a Proposta Técnica que ndo atender as demais exigéncias do Edital, a
depender da gravidade da ocorréncia, a Comissdao Permanente de Licitacdao e a Subcomissdo Técnica
cuidardo para que a interpretacdo e aplicacao das regras estabelecidas no Edital busquem atingir as
finalidades da licitacdo e, conforme o caso, poderdo relevar aspectos puramente formais nos
Documentos de Habilitacdo e nas Propostas das licitantes, desde que ndo comprometam a lisura e o
carater competitivo desta concorréncia e contribuam para assegurar a contratagdo da proposta mais
vantajosa, nos termos do art. 32, caput, da Lei 8.666/1993.

8.10 Se houver empate que impossibilite a identificacdo automatica das trés licitantes mais bem
classificadas no julgamento da Proposta Técnica, serdo assim consideradas as licitantes que obtiverem
as maiores pontuacdes, sucessivamente, nos quesitos Plano de Comunicagdo Publicitaria, Capacidade
de Atendimento, Repertério e Relato de Solu¢des de Problemas de Comunicacao.

8.11 Persistindo o empate, a decisdo serd feita por sorteio, a ser realizado em sessdo prevista para,
entre outras pautas, proclamar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas, ou em ato publico
marcado pela Comissdao Permanente de Licitacdo, cuja data sera divulgada no Diario Oficial do
Municipio, e para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

9. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

9.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo
analisadas quanto ao atendimento das condi¢des estabelecidas neste Edital.

9.2 Sera desclassificada a Proposta de Precos que apresentar precos baseados em outra Proposta ou
gue contiver qualquer condicionante para a entrega dos bens e servigos.

9.3 Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e o expresso por extenso, a
Comissdo Permanente de Licitacdo considerara o preco por extenso.

9.4 O Preco Proposto pela Licitante (PPL), em cada quesito da Proposta de Precos, nos termos do
subitem 7.4.3.2 do Termo de Referéncia, sera considerado na identificacdo de suas Pontuacdes Parciais
de Preco (PPP), da seguinte forma:

PPP1 = (PPL1/MPD)*0,40 = quando o menor preco referir-se ao Percentual de Desconto; sendo:
MPD = Maior Percentual de Desconto, dentre aqueles propostos pelas licitantes no PPL1

PPL1 = Percentual Proposto pela Licitante para a alinea "a" do subquesito 7.4.3.2 do TR

0,40 = relevancia atribuida ao servigo descrito na alinea "a" do subquesito 7.4.3.2 do TR

PPP2 = ((MPH+1)/(PPL2+1))*0,30 = quando o menor preco referir-se ao Menor Percentual de
Honorarios; sendo:

MPH = Menor Percentual de Honordrios, dentre aqueles propostos pelas licitantes PPL2

PPL2 = Percentual de Referéncia da alinea "b" do subquesito 7.4.3.2 do TR
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0,30 = relevancia atribuida ao servico descrito na alinea "b" do subquesito 7.4.3.2 do TR

PPP3 = ((MPH+1)/(PPL3+1))*0,20 = quando o menor preco referir-se ao Menor Percentual de
Honordrios; sendo:

MPH = Menor Percentual de Honorarios, dentre aqueles propostos pelas licitantes PPL3

PPL3 = Percentual Proposto pela Licitante para a alinea "c" do subquesito 7.4.3.2 do TR

0,20 = relevancia atribuida ao servigo descrito na alinea "c" do subquesito 7.4.3.2 do TR

PPP4 = ((MPH+1)/(PPL4+1))*0,10 = quando o menor preco referir-se ao Menor Percentual de
Honorarios; sendo:
MPH = Menor Percentual de Honorarios, dentre aqueles propostos pelas licitantes no PPL4

PPL4 = Percentual Proposto pela Licitante para a alinea "d" do subquesito 7.4.3.2 do TR
0,10 = relevancia atribuida ao servico descrito na alinea "d" do subquesito 7.4.3.2 do TR

9.5 As Pontuagdes Parciais de Preco (PPP) serdo consideradas na identificagdo do indice de Precos (IP)
de cada licitante, no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos.
10. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS
10.1 No julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, a Comissdao Permanente de Licitacdo
observard o rito previsto na Lei n? 8.666/1993, para a licitagdo do tipo Técnica e Preco, e adotara os
seguintes procedimentos:

| - identificacdo do indice Técnico (IT) de cada licitante;

Il - identificagdo do indice de Pregos (IP) de cada licitante; e

Il - identificacdo da Pontuacdo Final (PF) de cada licitante.

10.2 O indice Técnico (IT) de cada licitante serd obtido pela aplica¢gdo da férmula IT = PTL/MPT,
utilizando-se duas casas decimais, onde:

IT = ndice Técnico.
PTL = Pontuacdo Técnica da Licitante.
MPT = Maior Pontuacdo Técnica dentre as apresentadas pelas licitantes.

10.3 O indice de Precos (IP) de cada licitante sera obtido pela aplicagdo da férmula IP = 3 PPP,
utilizando-se duas casas decimais, onde:

IP = indice de Precos.
PPP = PontuagGes Parciais de Preco.

10.4 A Pontuacdo Final (PF) de cada licitante serd obtida pela aplicagdo da férmula PF = (IT x PT) + (IP
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x PP), utilizando-se duas casas decimais, onde:
PF = Pontuacao Final.
IT = indice Técnico.
PT = Peso Técnico, que corresponde a 60% (sessenta por cento).
IP = indice de Precos.
PP = Peso de Precos, que corresponde a 40% (quarenta por cento).

10.5 Serdo vencedoras desta concorréncia as licitantes que mantenham as condi¢Ges de participagdo
e de validade da proposta e que:

a) tenham obtido as maiores notas na Pontuacgdo Final (PF), nos termos do subitem
9.4

b) tenham sido habilitadas, observadas as disposi¢Ges da Habilitagdo

Thiago de Aquino Sousa
Gerente de Gestdo e Finangas
Matricula 413033255

Ivonete Pereira Motta
Secretaria Municipal de Comunicagdo
Matricula 413038256
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ANEXO V - PROCEDIMENTO DE SELECAO INTERNA
Procedimento de Selegao Interna entre as Agéncias de Publicidade
Contratadas pela Prefeitura Municipal de Palmas - Tocantins
Em atendimento ao artigo 1° § 4° da Lei 12.232, de 29.04.2010, fica instituido procedimento de selegéo interna

entre as Agéncias de Publicidade, contratadas pela Prefeitura Municipal de Palmas — Tocantins:

1. Sera realizado procedimento de sele¢éo interna para escolha de agéncia responsavel pelo desenvolvimento de
acOes de comunicagao na ocorréncia de:

1.1 - AgOes Publicitarias com investimento até R$ 2.000.000,00 (dois milhdes de reais), mediante a aplicagdo dos
seguintes critérios:

a) escolha da agéncia que ja executou acéo publicitaria similar (familiaridade da agéncia com o tema);

b) escolha da agéncia que estiver em melhores condiges para desenvolver a agdo publicitaria;

c) - reaproveitamento de linha criativa desenvolvida pela agéncia.

1.1.1  Fica dispensada a selecdo interna prevista neste item nas as hipéteses de:

a) Agéo Publicitaria que decorra de iniciativa de uma das agéncias de publicidade contratada;

b) Em caso de uma das agéncias de publicidade ter atingido o limite de faturamento previsto em contrato;

1.2 - As Agdes Publicitarias com investimento acima de R$ 2.000.000,00 (dois milhdes de reais), as Agéncias
contratadas serdo convocadas para participar da selegéo interna por meio de correspondéncia.

1.2.1 - Seré elaborado Briefing pela Secretaria da Comunicagéo Social, que contera todos os subsidios para que
as Agéncias possam elaborar sua proposta de solucdo para a necessidade de comunicagéo.

1.2.2 - O Briefing sera repassado as Agéncias e a data de entrega das campanhas sera estipulada de acordo com
a agenda dos envolvidos na ag&o.

1.2.3 — O prazo, a ordem e a forma de apresentagéo das propostas seréo acordados no dia da passagem de
briefing e registrados no relatorio/ata de reunido.

1.2.4 — As agéncias deverdo entregar na data estipulada o material apresentado, com o descritivo da campanha
e as pegas apresentadas.

1.2.5 — O prazo de avaliagéo sera informado a cada selegéo, de acordo com a necessidade da Secretaria da
Comunicagéo Social.

1.2.6 — A Comisséo Julgadora podera sugerir que as propostas apresentadas pelas Agéncias sejam integradas ou
compartilhadas para aperfeicoar a agdo de comunicagéo publicitaria ou viabilizar a sua execugdo, cabendo a
deciséo e a definicdo da forma de participacdo das Agéncias a Secretaria Municipal de Comunicagéo.
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1.2.7 — A metodologia de avaliagdo das campanhas serd composta por quesitos que receberéo notas de 0 (zero)
a 10 (dez), conforme os pesos a seguir:

a) Raciocinio Basico — o grau de entendimento e compreensao do briefing (peso 1)

b) Estratégia de Comunicagdo — a adequagao do tema e conceito propostos; a consisténcia da defesa do tema e
conceito propostos; a riqueza de desdobramentos que o tema e conceito possibilitam; a adequacéo da estratégia
de comunicacdo; a consisténcia da defesa da estratégia de comunicacdo; a adequacdo da estratégia de
comunicagdo com a verba disponivel, de acordo com cada ag&o, na forma de campanha especifica de
comunicagao publicitaria (peso 2).

c) Idéia Criativa — a adequagao da proposta ao briefing; a interpretacio favoravel ao conceito da campanha; a
adequacao da proposta aos publicos-alvo; a originalidade e simplicidade da forma e dos elementos; a pertinéncia
as atividades do Banco; os desdobramentos que permite a exequibilidade das pegas; a compatibilidade das pecas
aos meios propostos (peso 4).

d) Estratégia de Midia e N&o Midia — o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagéo dos publicos-alvo;
a consisténcia do plano simulado; a pertinéncia, oportunidade e economicidade no uso dos recursos proprios de
comunicacao; a otimizagéo dos recursos nos meios recomendados. A criatividade em midia (peso 3).

1.2.8 - O resultado sera informado por meio de correspondéncia as agéncias participantes.

1.2.9 — N&o cabera as agéncias participantes a apresentacéo de recurso da decisao.
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ANEXO VI - MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO PARA PRESTA(}AO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE QUE, ENTRE SI, FAZEM O MUNICiPIO
DE PALMAS, POR INTERMEDIO DA SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO SOCIAL (SECOM) E A
NOME AGENCIA CONTRATADA

CONTRATO N° XXXX/ ANO

O Municipio de Palmas, por meio da Secretaria Municipal de Comunicagéo Social (Secom), inscrita no CNPJ n°
24.851.511/0012-38, Inscricdo Municipal n° 2440075, com sede na, telefone, (063) 2111-2517, Palmas- TO, CNPJ
n°® 24.851.511/0012-38, sediado na Quadra 104 N, Av. Juscelino Kubitschek, 282, 8° andar, Plano Diretor Norte,

doravante designada CONTRATANTE, neste ato representado(a) pelo .....ccooevevvireeennireicnnnnn, , CPF n°
..................................... , residente e domiciliado nesta cidade, de acordo com a competéncia prevista no art. .......
da Portaria n° ... , de , publicada no Diario Oficial do Municipio, e a empresa
............................................................. , CNPJ T estabelecida no
................................................................. , doravante denominada CONTRATADA, neste ato representada por
......................................................... , portador da Carteira de Identidade n°...................c.......... € do CPF n°
.................................. , residente € domiCiliado EM ...ccoveeeeiciee e, 1M, €NEFE S,

acordado os termos deste contrato, objeto da Concorréncia n® XXX / 2019, Processo n° .........cccccevvveververennnns ,
mediante os termos e condigdes a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposicdes da Lei n°® 12.232/2010, e, de forma
complementar, das Leis n° 4.680/1965, e n° 8.666/1993.

1.1.1 Aplicam-se também a este contrato as disposigdes do Decreto n® 6.555/2008, do Decreto n°
57.690/1966, do Decreto n°® 4.563/2002.

1.2 Independentemente de transcrigao, fazem parte deste contrato o Edital da Concorréncia n° 001
12019, seus Anexos, bem como as Propostas Técnica e de Precos da CONTRATADA, os quais constituem parte
deste instrumento.

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1 Constitui objeto do presente contrato a prestagéo de servigos de publicidade, por intermédio de
agéncia de propaganda, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por
objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagao, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a intermediagéo
e a supervisdo da execugdo externa e a distribuicdo de agdes publicitdrias da CONTRATANTE junto a publicos
de interesse.

2.1.1 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracao de conhecimento, relacionados a execugéo do presente contrato;
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b) & produgéo e & execugao técnica de pegas, materiais e projetos publicitarios, de midia e ndo
midia, criados no ambito do presente contrato;

C) a criagdo, a implementacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao
publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em
consonancia com novas tecnologias.

2111 A contratagdo dos servigos, elencados no subitem 2.1, tem como objetivo o atendimento ao
principio da publicidade e ao direito a informagao, por meio de agdes que visam difundir ideias e principios,
posicionar instituicdes e programas, disseminar iniciativas e politicas publicas, ou informar e orientar o publico em
geral.

21.1.2 O estudo e o planejamento, previstos no subitem 2.1, objetivam subsidiar a proposi¢éo
estratégica das agdes publicitarias, tanto nos meios e veiculos de divulgagao tradicionais (off-line) como digitais
(on-line), para alcance dos objetivos de comunicacdo e superagéo dos desafios apresentados e devem prever,
sempre que possivel, os indicadores e métricas para afericdo, analise e otimizag&o de resultados.

2113 As pesquisas e 0s outros instrumentos de avaliagao previstos na alinea ‘b’ do subitem 2.1.1
terdo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre 0 mercado, o publico-alvo, os meios para divulgacdo das pecgas ou
campanhas publicitarias;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a adequagdo das mensagens a serem
divulgadas;

c) possibilitar a mensuragéo e avaliacdo dos resultados das campanhas publicitérias, vedada a
inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agéo de publicidade.

212 Os servigos previstos nos subitens 2.1 e 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promogao, de
patrocinio, de relacdes publicas, de assessoria de comunicagao e de imprensa € a realizagdo de eventos festivos
de qualquer natureza.

2.1.2.1 N&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente, os projetos de
veiculagdo em midia ou em plataformas que funcionem como veiculo de divulgagéo.

2.2 A CONTRATADA atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o art.
3° da Lei n° 4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugéo
das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1, e de veiculos de divulgagéo, para a transmisséo de
mensagens publicitérias.

2.3 A CONTRATADA nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugéo de
servigos previstos nesta Clausula.

24 A CONTRATADA atuara de acordo com solicitagdo da CONTRATANTE, indistintamente e
independentemente de sua classificagéo no certame que deu origem a este contrato, e néo tera, particularmente,
exclusividade em relagdo a nenhum dos servigos previstos nesta Clausula.

2.5 Para a execucgdo dos servigos, a CONTRATANTE observara os procedimentos de sele¢do
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interna entre as agéncias contratadas, em decorréncia do processo licitatério que deu origem a este instrumento,
cuja metodologia foi publicada no <veiculo da imprensa oficial>, de <data>, paginas XX a XX, conforme disposto
no art. 2°, § 4°, da Lei n° 12.232/2010, disponivel na internet no enderego <enderego eletronico do anunciante>.

CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1 O presente contrato tera duragdo de 12 (doze) meses, contados a partir do dia da sua assinatura.
3.1.1 A CONTRATANTE podera optar pela prorrogagao desse prazo, mediante acordo entre as

partes, nos termos do inciso Il do art. 57 da Lei n° 8.666/1993.

312 A prorrogacéo sera instruida mediante avaliagdo de desempenho da CONTRATADA, a ser
efetuada pela CONTRATANTE.

CLAUSULA QUARTA — VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORGCAMENTARIOS

41 O valor deste contrato, decorrente da Concorréncia n® XXX/ 2019, que deu origem a este
instrumento, esta estimado em R$ 12.000.000,00 (doze milhdes de reais), pelos primeiros 12 (doze) meses.

4.2 A previséo de recursos orgamentarios para a execucdo dos servigos durante o exercicio de 2019
consta da Lei Orcamentaria Anual - 2019, nas seguintes funcionais programaticas:

a) Funcional Programatica — 5600 24.131.1117.4363 — Gerenciamento das ag¢des Publicitarias
do Municipio

Fonte — 001000105

Natureza de Despesas — 339039

Ficha — 2019 1044

4.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacédo deste contrato, serdo consignadas nos préximos
exercicios, na Lei Orgamentaria Anual, as dotagOes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

431 Na prorrogagdo, o CONTRATANTE poderé renegociar os percentuais de remuneragéo
praticados com a CONTRATADA, com base em pesquisa de pregos, com vistas a obter maior vantajosidade para
a Administragéo, no decorrer da execugao deste contrato.

43.2 A CONTRATANTE poderd, a qualquer tempo, efetuar reviséo dos percentuais de remuneragao
praticados com a CONTRATADA, em decorréncia de eventual redugéo identificada nas referéncias de mercado,
por meio de termo aditivo.

44 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, executar ou ndo a totalidade do valor
contratual.

4.5 No interesse da CONTRATANTE, a CONTRATADA fica obrigada a aceitar os acréscimos ou supressdes
que se fizerem necessarios nos servigos, nas mesmas condi¢des contratuais, até o limite de 25% (vinte e cinco
por cento) do valor inicial atualizado deste contrato, conforme disposto nos §§ 1° e 2° do art. 65 da Lei n°
8.666/1993.
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CLAUSULA QUINTA - OBRIGAGOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obrigagoes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

5.1.1 Operar como organizacao completa e fornecer servicos de elevada qualidade.

51.2 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE em Palmas/TO, onde, para esse fim,

mantera escritério, sucursal ou filial. A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus
representantes em outros Estados para servicos de criagdo e de produgdo ou outros complementares ou
acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condig¢des previamente acordadas.

51.21 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da
assinatura deste instrumento, que possui estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica
dos servigos a serem prestados 8 CONTRATANTE

5.1.2.2 Constituir e manter, em parceria com as outras agéncias contratadas em decorréncia da concorréncia
que deu origem a este instrumento, a suas expensas, um Nucleo de Midia, sem personalidade civil ou juridica e
sem fins lucrativos.

5.1.2.3 O Nucleo de Midia:

i) funcionaré sob as orientagdes da CONTRATANTE, em consonéncia com as rotinas e
praticas acordadas entre ela e as agéncias contratadas;

ii) devera ter infraestrutura operacional adequada e funcionarios qualificados, contratados e
mantidos pelas agéncias, com sistema de informagéo capaz de garantir o gerenciamento de
todos os processos de trabalho relacionados as suas atividades.

513 Executar — com seus prdprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagao de
fornecedores de bens e de servigos especializados e de veiculos de divulgagéo — todos os servigos relacionados
com o objeto deste contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pela CONTRATANTE.

514 Utilizar, na elaboragéo dos servigos objeto deste contrato, os profissionais indicados na Proposta
Técnica da concorréncia que deu origem a este instrumento, para fins de comprovacdo da Capacidade de
Atendimento, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante
comunicagao formal a CONTRATANTE.

515 Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais junto
a fornecedores de bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgacéo e transferir @8 CONTRATANTE
todas as vantagens obtidas.

51.5.1 Pertencem 8 CONTRATANTE todas as vantagens obtidas em negociagao de compra de midia
diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na forma
de espaco, tempo ou reaplicagdes que tenham sido concedidos por veiculo de divulgagao.

5.1.5.1.10 disposto no subitem 5.1.5.1 néo abrange os planos de incentivo concedidos por veiculos de divulgagédo
a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n° 12.232/2010.
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51.5.2 O desconto de antecipacédo de pagamento seré igualmente transferido a CONTRATANTE, caso
esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5153 A CONTRATADA néo podera, em nenhum caso, sobrepor os planos de incentivo aos interesses
da CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagéo que néo os concedam ou priorizando os que os oferecam,
devendo sempre conduzir-se na orienta¢éo da escolha desses veiculos de acordo com pesquisas e dados técnicos
comprovados.

5.1.5.3.10 desrespeito ao disposto no subitem 5.1.5.3 constituira grave violagao aos deveres contratuais por parte
da CONTRATADA e a submetera a processo administrativo em que, comprovado o comportamento injustificado,
implicara a aplicagao das san¢des previstas neste contrato.

516 Negociar sempre as melhores condigdes de preco, até os percentuais maximos constantes dos
subitens 10.2.1.1 e 10.2.2, no tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos
direitos de autor e conexos e aos direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de
pecas publicitarias da CONTRATANTE.

51.7 Observar as seguintes condi¢des para o fornecimento de bens e de servigos especializados a
CONTRATANTE:

| - fazer cotagdes prévias de precos para todos os bens e servicos especializados a serem
prestados por fornecedores;

I - apresentar, no minimo, 03 (trés) cotacdes coletadas entre fornecedores de bens e de servicos
especializados que atuem no mercado do ramo do fornecimento pretendido;

[l - exigir dos fornecedores que constem da cotagdo de bens e de servigos especializados, 0
detalhamento das especificagdes que compdem seus pregos unitarios e total;

IV - a cotagdo devera ser apresentada em via original, em papel timbrado, com a identificagéo
do fornecedor (nome empresarial completo, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, entre outros
dados) e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF) e assinatura do
responsavel pela cotagao;

V - juntamente com a cotagao deverao ser apresentados comprovantes de que o fornecedor esta
inscrito — e em atividade — CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal,
se for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e
compativeis com o servigo a ser fornecido;

VI - para cada orgamento encaminhado, deve ser observada a presenca da seguinte declaracao,
assinada por funcionario da CONTRATADA responsavel pela documentacao:

“atestamos que este orcamento e seus anexos foram conferidos e estdo de acordo com a
especificagéo técnica aprovada e as exigéncias contratuais”.

51.71 Quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados tiver valor superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global deste contrato, a CONTRATADA coletara orgamentos dos fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos em sesséo publica, convocada e realizada sob a fiscalizagdo da
CONTRATANTE.
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51.7.2 A CONTRATANTE procederéa a verificagdo prévia da adequacao dos precos dos bens e dos
servigos especializados cotados em relagdo aos do mercado, ou realizar cotagdo de pregos diretamente junto a
outros fornecedores.

51.7.3 Se nao houver possibilidade de obter 03 (trés) cotagdes, a CONTRATADA deverd apresentar
as justificativas pertinentes, por escrito, para prévia decisdo da CONTRATANTE.

51.74 Se e quando julgar conveniente, a CONTRATANTE poderé supervisionar o processo de sele¢ao
dos fornecedores, realizado pela CONTRATADA, quando o fornecimento de bens ou de servigos especializados
tiver valor igual ou inferior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor global deste contrato.

5175 A CONTRATADA esta ciente de que devera incluir clausula de alerta em seus pedidos de
cotacdo junto a fornecedores de bens e de servigos especializados, quando pertinente, no sentido de que, na
producdo de pegas publicitarias destinadas a veiculagdo pelas emissoras de televisdo e em salas
cinematogréficas, seja considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n° 12.288/2010.

51.76 Cabe a CONTRATADA informar, por escrito, aos fornecedores de bens e de servigos
especializados, acerca das condicdes estabelecidas na Clausula Décima para a reutilizacéo de pegas e materiais
publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos.

51.7.7 As disposi¢des dos subitens 5.1.7 e 5.1.7.4 ndo se aplicam a compra de midia.

518 Submeter a contratagéo de fornecedores de bens e de servigos especializados, para a execugao
do objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.8.1 E vedada a cotagéo prévia de precos para o fornecimento de bens ou de servigos especializados
junto a fornecedores em que:

| - um mesmo socio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um mesmo procedimento
de cotacao;

Il — algum dirigente ou empregado da CONTRATADA tenha participagéo societaria ou vinculo
comercial ou de parentesco até o terceiro grau.

51.9 Obter a autorizagéo prévia da CONTRATANTE, por escrito, para realizar despesas com bens e
servigos especializados prestados por fornecedores, com veiculagdo e com qualquer outra despesa relacionada
com este contrato.

5.1.9.1 A CONTRATADA s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de veiculos de
divulgagao, por ordem e conta da CONTRATANTE, se previamente tiver sido por ela expressamente autorizada.

5.1.9.1.1A autorizagao a que se refere o subitem precedente ndo exime da CONTRATADA sua responsabilidade
pela escolha e incluséo de veiculos de divulgagéo nos planejamentos de midia por ela apresentados, para as
acoes publicitarias a serem executadas durante a vigéncia deste contrato.

5.1.9.1.2Quando da programag&o de veiculo de divulgagéo on-line, a CONTRATADA obriga-se a providenciar
Termo de Conduta, segundo o qual o veiculo se responsabiliza pelos seus conteudos ou de sites parceiros,
declarando estar de acordo com os termos do Marco Civil da Internet, de forma a evitar agdes publicitarias da
CONTRATANTE em veiculos de divulga¢do que promovam conteudos ou atividades ilegais.
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51.10 Apresentar 8 CONTRATANTE, para autoriza¢do do plano de midia de cada ag&o ou campanha
publicitaria, relacdo dos meios, pragas e veiculos de divulgacdo dos quais sera possivel e dos quais se revela
impossivel obter o relatorio de checagem de veiculago, a cargo de empresa independente, para fins do disposto
no subitem 11.5, e a(s) justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no
art. 15 da Lei n® 12.232/2010.

51.11 Apresentar a CONTRATANTE, como alternativa ao subitem 5.1.10, estudo prévio sobre os
meios, pragas e veiculos de divulgacao dos quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter o relatério
de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente, para fins do disposto no subitem 11.5, e a(s)
justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade, com o fim de atender ao disposto no art. 15 da Lei n°
12.232/2010.

5.1.11.1 O estudo de que trata o subitem 5.1.11 deve levar em conta os meios, pragas e veiculos de
divulgacao habitualmente programados nos esforgos de publicidade da CONTRATANTE, com vistas a realizacdo
de negociagéo global entre as partes sobre 0 que seja oneroso e 0 que seja suportavel paraa CONTRATADA.

5.1.11.1.1 O resultado da negociagéo global entre as partes previstas no subitem 5.1.11.1 vigera para os
planos de midia que vierem a ser aprovados em até 12 (doze) meses da data de assinatura deste contrato.

51.11.1.2 Ao final do periodo de 12 (doze) meses, a CONTRATADA apresentard novo estudo, que
vigorara durante os 12 (doze) meses seguintes e assim sucessivamente.

511113 Se fato superveniente alterar significativamente as analises e conclusées do estudo mencionado
no subitem 5.1.11, a CONTRATANTE podera solicitar novo estudo a CONTRATADA e, em decorréncia, podera
promover nova negociagao global e determinar seu novo periodo de vigéncia.

51.12 Encaminhar, sempre que solicitado pela CONTRATANTE, sem &nus para esta, cdpia de pecas
produzidas, desde que nao seja para uso em veiculagdo em midia paga, nos seguintes formatos:

a) TV e Cinema: cépias em XDCAN, DVD ou arquivos digitais;
b) Internet: arquivos digitais;
¢) Radio: arquivos digitais;

d) Midia impressa e material publicitario: arquivos digitais em alta resolugdo, abertos ou

finalizados.
5.1.12.1 As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, caso atenda a solicitagdo da
CONTRATANTE.
51.13 Prestar os seguintes servigos @ CONTRATANTE, como resultado da concorréncia que deu

origem a este instrumento:

a) manutencéo de acervo da propaganda da CONTRATANTE, em meio virtual, com as pegas
produzidas durante a execucdo deste contrato e as respectivas informagdes referentes a
direitos autorais e prazos de validade desses direitos;
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b) manutencéo de banco de imagens, com as fotos e imagens produzidas durante a execucao
deste contrato e as respectivas informagdes referentes a direitos autorais e prazos de validade
desses direitos.

5.1.131 O acervo virtual sera constituido e mantido pelas agéncias contratadas em decorréncia do
certame que deu origem a este instrumento, a suas expensas, reservada a CONTRATANTE a faculdade de liberar
seu uso a quem lhe aprouver.

51.14 Manter, durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos, apds a extingédo deste contrato, acervo
comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pegas e os materiais produzidos, com
informagdes relativas aos prazos de cessao dos direitos autorais vinculados, independentemente do disposto nos
subitens 5.1.12. € 5.1.13.

51.15 Orientar a produg&o e a impresséo das pecas graficas aprovadas pela CONTRATANTE.

5.1.16 Entregar & CONTRATANTE, até o 10° dia (décimo) do més subsequente, relatério das
despesas de produgéo e veiculagédo autorizadas no més anterior e relatério dos servicos em andamento, estes
com os dados mais relevantes para avaliagdo de seu estagio.

5.1.17. Registrar em relatérios de atendimento todas as reunides de servigo realizadas com a
CONTRATADA e as mensagens eletrénicas mais relevantes sobre as demandas de servigos, permutadas entre
a CONTRATANTE e a CONTRATADA, com o objetivo de tornar transparentes os entendimentos havidos e
também para que ambos tomem as providéncias necessarias ao desempenho de suas tarefas e
responsabilidades.

51.17.1 O relatério sobre reunido de servigo sera enviado pela CONTRATADA & CONTRATANTE apds
sua realizagdo e o relatério com o teor das mensagens eletrénicas mais relevantes serdo enviados
quinzenalmente.

51.17.2 Se houver incorregdo no registro dos assuntos tratados, a CONTRATANTE solicitard a
necessaria corre¢ao, no prazo maximo de 05 (cinco dias) dias Uteis, a contar da data do recebimento do respectivo
relatorio.

5.1.18 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeices, cancelamentos ou
interrupgdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo da CONTRATANTE, respeitadas as obrigacoes
contratuais j& assumidas com fornecedores de bens e de servigos especializados e com veiculos de divulgagao,
bem como os honorarios da CONTRATADA pelos servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que
nao causadas pela propria CONTRATADA ou pelos fornecedores e veiculos por ela contratados.

51.19 Néo divulgar informagdes acerca da prestagéo dos servigos objeto deste contrato, que envolvam
o nome da CONTRATANTE, sem sua prévia e expressa autorizagéo.

5.1.20 Prestar esclarecimentos 8 CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitag&o.

5.1.21 N&o caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia para qualquer operagao financeira.

51.22 Manter, durante a execugédo deste contrato, todas as condiges de habilitagdo e qualificacao,
exigidas na concorréncia que deu origem a este instrumento, incluida a certificagdo de qualificagdo técnica de
funcionamento de que trata 0 § 1° do art. 4° da Lei n° 12.232/2010.
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51.23 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-
se por todos os prejuizos decorrentes de infragbes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a
legislagdo estrangeira com relagao a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

51.24 Cumprir a legislagéo trabalhista e securitaria com relagéo a seus empregados e, quando for o
caso, com relagéo aos empregados de fornecedores de bens e de servigos especializados contratados.

51.25 Assumir, com exclusividade, todos os tributos e taxas que forem devidos em decorréncia do
objeto deste contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios
de seguro e de acidentes de trabalho, 0s encargos que venham a ser criados e exigidos pelos Poderes Publicos
e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

51.26 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissdo total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

5.1.27 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagdo de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacdes trabalhistas, previdenciarios e fiscais.

5.1.28 Executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores de bens e de
servicos especializados e com veiculos de divulgacédo, bem como responder por todos os efeitos desses contratos,
perante seus signatarios e a propria CONTRATANTE.

51.29 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados
que Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da CONTRATANTE.

5.1.29.1 A infracdo a esse dispositivo podera implicar a rescisdo deste contrato e sujeitara a
CONTRATADA as penas da Lei n° 9.279/1996, e as indenizacdes das perdas e danos previstos na legislagéo
ordinaria.

5.1.30 Responder perante a CONTRATANTE e fornecedores de bens e de servigos especializados por
eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissao ou erro, na conducao dos servi¢os de sua
responsabilidade, na veiculagao de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste contrato.

51.31 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragao de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

51.32 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa, dolo ou omissao de seus empregados, prepostos ou contratados, bem
como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de acdes administrativas ou judiciais que lhe
venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.321 Se houver agéo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes,
demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, ndo o conseguindo, se houver condenagéo,
reembolsard @ CONTRATANTE as importéncias que este tenha sido obrigado a pagar, dentro do prazo
improrrogavel de 10 (dez) dias uteis a contar da data do efetivo pagamento.

51.33 Responder por qualquer agdo administrativa ou judicial movida por terceiros com base na
legislagdo de protegdo a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com o0s
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servicos objeto deste contrato.

5.1.34 Adotar, na execucdo dos servigos, boas préaticas de sustentabilidade ambiental, de otimizagao
de recursos, de redugdo de desperdicios e de redugéo da poluigdo, conforme disposto no art. 3° da Lei n°
8.666/1993 e regulamentado pelo Decreto n® 7.746/2012.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGACOES DA CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

a) cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA;

b) fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se
fizerem necessarios a execugao dos servigos;

¢) proporcionar condigcdes para a boa execugdo dos servigos;

d) verificar o cumprimento das clausulas contratuais relativas aos honorarios devidos a
CONTRATADA e as condicbes de contratagdo de fornecedores de bens e de servigos
especializados, pela CONTRATADA;

e) notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas
no cumprimento deste contrato;

f) notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade.

g) efetuar os pagamentos a CONTRATADA nas condigdes e pregos pactuados.

6.2 A juizo da CONTRATANTE, a campanha publicitaria integrante da Proposta Técnica que a
CONTRATADA apresentou na concorréncia que deu origem a este instrumento podera vir a ser produzida e
distribuida durante sua vigéncia, com ou sem modificagdes.

6.3 A CONTRATANTE comunicard a CONTRATADA por escrito sempre que o ato exigir tal
formalidade, admitindo-se, excepcionalmente, o uso de mensagem eletrdnica para esse fim.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZACAO E ACEITACAO

7.1 A CONTRATANTE fiscalizara a execugdo dos servigcos contratados e verificara o cumprimento
das especificagdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando néo corresponderem ao solicitado
ou especificado.

711 Sera nomeado gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execugao deste
contrato e registrar em relatorio todas as ocorréncias, deficiéncias, irregularidades ou falhas porventura
observadas na execugdo dos servigos e tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA, objetivando
sua imediata corregao.
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7.2 A fiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, unica, integral e
exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugéo dos servigos objeto deste contrato.

7.3 A ndo aceitacdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagéo do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

74 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer execucao, referente
a producao, distribuicio ou veiculagéo, considerada ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeita ou reparada,
nos prazos estipulados pela fiscalizagdo, sem 6nus para a CONTRATANTE.

7.5 A autorizacdo, pela CONTRATANTE, dos planos de midia e dos servigos executados pela
CONTRATADA ou por seus fornecedores de bens e de servigos especializados nédo a desobrigara de sua
responsabilidade quanto a perfeita execugéo técnica e comprovacao das veiculagdes e dos servicos.

7.6 A auséncia de comunicagéo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas,
néao exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

7.7 A CONTRATADA permitira e oferecera condigces para a mais ampla e completa fiscalizagéo,
durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informagdes, propiciando o acesso & documentagéo pertinente e
aos servicos em execucdo e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizago.

7.8 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE ou auditoria
externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos prestados a
CONTRATANTE.

7.9 A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste contrato,
juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

710 A CONTRATANTE avaliard os servigos prestados pela CONTRATADA, pelo menos, dois
meses antes do encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze) meses.

7.101 A avaliagdo sera considerada pela CONTRATANTE para: apurar a necessidade de solicitar da
CONTRATADA corregbes que visem maior qualidade dos servigos prestados; decidir sobre prorrogagéo de
vigéncia ou rescisdo contratual; e fornecer, quando solicitado pela CONTRATADA, declaragbes sobre seu
desempenho para servir de prova de capacitacdo técnica em licitagoes.

7.10.2 Copia do instrumento de avaliagdo de desempenho sera encaminhada ao fiscal deste contrato
e ficara a disposi¢éo dos érgéos de controle interno e externo.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO

8.1 Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada conforme disposto nesta
Clausula.
811 L b/ X (R por cento) dos valores previstos na tabela referencial de precos do Sindicato

das Agéncias de Propaganda do Tocantins, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos executados
pela CONTRATADA, referentes a pega e ou material cuja distribuigdo néo lhe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgag&o, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965
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8.1.1.1 Os leiautes, roteiros e similares reprovados ndo serédo cobrados pela CONTRATADA.

8.1.1.2 A CONTRATADA se compromete a apresentar, antes do inicio dos servigos, planilha detalhada
com os valores previstos na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Tocantins
e com os pregos correspondentes a serem cobrados da CONTRATANTE, conforme previsto no subitem 8.1.1,
acompanhada de exemplar da referida tabela impressa pelo Sindicato ou autenticada por ele.

8.1.2 Honorarios de ......... /X (O por cento), incidentes sobre os custos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermedia¢do e supervisdo da CONTRATADA, referentes a
producéo e a execucado técnica de peca e ou material cuja distribui¢do n&o Ihe proporcione o desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de comunicag&o e divulgagéo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

8.1.3 Honorarios de ......... /X (O por cento), incidentes sobre os custos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagéo e supervisdo da CONTRATADA, referentes:

) ao planejamento e & execugédo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geragéo de conhecimentos pertinentes ao objeto do presente contrato;

I1) @ renovacg&o do direito de autor e conexos e aos cachés, na reutilizagao de pega ou material
publicitario, exclusivamente quando sua distribuicio/veiculagdo néo Ihe proporcione o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965;

1) & reimpressao de pegas publicitarias.

8.1.3.1 Para fins do disposto no inciso lll do subitem anterior, entende-se por reimpressdo a nova
tiragem de pecga publicitaria que ndo apresente modificagdes no contelido ou na apresentagéo, em relagao a
edicdo anterior, exceto eventuais corre¢des tipograficas ou pequenas atualizagdes de marcas e datas.

8.1.4 Honorérios de ........ b (S por cento), incidentes sobre os custos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e supervisdo da CONTRATADA, referentes a
criagéo, a implementacéo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag&o publicitaria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitérias, em consonancia com novas tecnologias, cuja
distribuicdo n&o lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do
art. 11 da Lei n° 4.680/1965.

8.2 Os honorarios de que tratam os subitens 8.1.2, 8.1.3 e 8.1.4 serdo calculados sobre o0 preco
efetivamente faturado, a ele ndo acrescido o valor dos tributos cujo recolhimento seja de competéncia da
CONTRATADA.

8.3 A CONTRATADA nio fara jus:

a) a honorarios ou a qualquer outra remunerag&o incidentes sobre os custos dos bens e dos
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da
CONTRATADA, referentes a produgéo e a execugdo técnica de pega e ou material cuja
distribuicéo Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos
termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;

b) a honorérios ou a qualquer outra remuneragéo incidentes sobre os custos dos bens e dos
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagdo e supervisdo da
CONTRATADA, referente a renovagdo do direito de autor e conexos e aos cachés, na

Pagina 102 de 129

Quadra 401 Sul, Av, Joaquim Teotomo Segurado, CJ. 01, Lote 19-A
Caixa Postal: 3046 AC-RODOVIARIA CEP: 77.024-971
63) 3212-7243 / 3212-7244 [ 3212-7245, e-mail:compraselicitacocs@palmas.to.gov.br



A

& SUCOL

PREFEITURA DE PALMAS o

Superintendéncia de Compras e Licitagdes

~
o

e
=

==

reutilizagdo de pega ou material publicitario, quando sua distribuigdo/veiculagéo Ihe proporcione
o0 desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965.

¢) a honorarios ou a qualquer outra remuneracgao incidente sobre os custos dos bens e dos
servigos especializados prestados por fornecedores, com a intermediagéo e supervisdo da
CONTRATADA, referentes a criagdo, a implementagédo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagéo publicitaria, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das
acdes publicitarias, em consonancia com novas tecnologias, cuja distribui¢do lhe proporcione o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965;

d) a nenhuma remuneracdo ou desconto de agéncia quando da utilizacdo, pela
CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos
de divulgagéo, em qualquer agéo publicitaria pertinente a este contrato.

8.4 Despesas com deslocamento e diarias de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores de bens e de servigos especializados por ela contratados sao de sua exclusiva
responsabilidade.

8.4.1 Quando houver a autorizagdo excepcional da CONTRATANTE para o ressarcimento dessas
despesas, deverdo ser apresentados todos os comprovantes de pagamento dos deslocamentos e diarias, a fim
de aferir a execucéo e assegurar o reembolso pelo valor liquido, sem a incidéncia de honorarios.

8.5 As formas de remuneragao estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no interesse
da CONTRATANTE, quando da renovagao ou da prorrogacéo deste contrato.

CLAUSULA NONA - DESCONTO DE AGENCIA

9.1 Além da remuneragao prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, em conformidade com o art. 11 da Lei n® 4.680/1965 e com o art.
7° do Regulamento para Execugao da Lei n° 4.680/1965, aprovado pelo Decreto n° 57.690/1966.

9.1.1 O desconto de que trata o subitem precedente é concedido a CONTRATADA pela concepgio,
execucdo e distribuicao de publicidade, por ordem e conta da CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n°
12.232/2010.

9.2 A CONTRATADA repassara a CONTRATANTE 1/4 (um quarto) do valor correspondente ao
desconto de agéncia a que faz jus, calculado sobre o valor acertado para cada veiculagéo.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1 Os direitos patrimoniais do autor das ideias, campanhas, pegas e materiais publicitarios
concebidos pela CONTRATADA, por meio de seus empregados ou prepostos, em decorréncia deste contrato
passam a ser integralmente da CONTRATANTE, bem como os estudos, andlises e planos vinculados a essas
atividades.

10.1.1 A remuneracgao dos direitos patrimoniais mencionados no subitem precedente é considerada
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incluida nas modalidades de remuneragao definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2 A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por meio de
terceiros, durante a vigéncia deste contrato, sem que Ihe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus
empregados e prepostos.

10.1.3 Ajuizo da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderé&o ser reutilizadas por
outros 6rgdos ou entidades do Poder Executivo Municipal, sem que caiba a eles ou @ CONTRATANTE qualquer
onus perante a CONTRATADA.

10.1.3.1 Cabera a esses 6rgdos ou entidades, diretamente ou por intermédio das agéncias de propaganda com
que mantenham contrato, quando couber, efetuar 0 acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos de
autor e conexos relacionados com a producéo externa das pegas a serem reutilizadas.

10.2 Com vistas as contratagdes relacionadas a bens e servigos especializados que envolvam direitos
de autor e conexos, nos termos da Lei n® 9.610/1998, a CONTRATADA solicitara, dos fornecedores, orcamentos
que prevejam a cessao dos respectivos direitos patrimoniais pelo prazo definido pela CONTRATANTE.

10.2.1 A CONTRATADA utilizara os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e
conexos dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessdo e condicionara a contratacdo ao
estabelecimento, no ato de cesséo, orcamento ou contrato, de clausulas em que o fornecedor dos bens e dos
servicos especializados garanta a cess&o pelo prazo definido pela CONTRATANTE, em cada caso, e se declare
ciente e de acordo com as condigdes estabelecidas nos subitens 10.2.1.1 e 10.2.2.

10.2.1.1 Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual a ser pago pela
CONTRATANTE em relagdo ao valor original dos direitos patrimoniais de autor e conexos seré de no maximo
50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagao por periodos inferiores, o percentual maximo sera obtido pela regra
de trés simples.

10.2.1.1.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como parametros basicos os pregos
vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagdo do indice Geral de Pregos de Mercado
(IGP-M), ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um
ano da cesséo original dos direitos.

10.2.2 Na reutilizagao de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, o percentual em relagao ao
valor original da cessdo de uso de obras consagradas incorporadas a essas pegas, a ser pago pela
CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos dessas obras, sera de no maximo
50% (cinquenta por cento). Para a reutilizagéo por periodos inferiores, o percentual méximo seré obtido pela regra
de trés simples.

10.2.2.1 O valor inicialmente contratado podera ser reajustado tendo como pardmetros basicos os pregos
vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagéo do indice Geral de Precos de Mercado
(IGP-M), ocorrida no periodo, ou por outro indice que o venha a substituir, desde que decorrido pelo menos um
ano da cesséo original dos direitos.

10.2.3 Quando da reutilizagdo de quaisquer pegas publicitarias, conforme previsto nos subitens
10.2.1.1 ¢ 10.2.2, o valor a ser pago pela CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como parametros
basicos a qualidade e os pregos praticados no mercado, obedecidos os percentuais maximos definidos neste
contrato.
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10.3 Qualquer remuneragao, devida em decorréncia da cesséo dos direitos patrimoniais de autor e
conexos, sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgao.

10.4 A CONTRATADA se obriga a fazer constar, em destaque, os pre¢os dos cachés, os de cessao
de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos demais direitos patrimoniais
de autor e conexos, nos orcamentos de producdo aprovados pela CONTRATANTE, apds os procedimentos
previstos no subitem 5.1.7.

10.5 A CONTRATADA se obriga a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
fornecedores de bens e de servigos especializados, nos casos de tomadas de imagens que ndo impliquem direitos
de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

| - a cessdo dos direitos patrimoniais do autor desse material 8 CONTRATANTE, que poder3, a
seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, durante o prazo
de 05 (cinco) anos, contados da data do pagamento do bem ou do servigo especializado, pela
CONTRATADA ao fornecedor, sem que caiba a CONTRATANTE qualquer 6nus adicional
perante os cedentes desses direitos;

I - que, em decorréncia da cessao prevista no inciso anterior,a CONTRATANTE podera solicitar
copia de imagens contidas no material bruto produzido, em midia compativel com seu uso e
destinacéo, por intermédio da CONTRATADA ou de outra empresa com que venha a manter
contrato para prestacao de servigos;

Il - que qualquer remuneragao devida em decorréncia da cesséo referida nos incisos anteriores
sera considerada como ja incluida no custo de produgao.

10.5.1 Se a CONTRATANTE pretender utilizar imagens que impliquem direitos de imagem e som de
voz, constantes da cdpia mencionada no inciso Il do subitem 10.5, adotard as medidas cabiveis para a
remuneracdo dos detentores desses direitos, nos termos da legislagéo.

10.6 A CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagao, pegas produzidas para outros érgaos e
entidades do Poder Executivo Municipal. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo
acordo comercial com os eventuais detentores dos direitos patrimoniais de autor e conexos das pegas e o
submetera previamente a CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - LIQUIDACAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

1.1 Para a liquidacdo e pagamento de despesas referentes a bens e servicos especializados,
previamente autorizados pela CONTRATANTE, a CONTRATADA devera apresentar:

| - a correspondente nota fiscal que sera emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da
CONTRATANTE, CNPJ/MF n® XX XXX XXX/XXXX-XX, da qual constara o nimero deste
contrato e as informagdes para crédito em conta corrente: nome e nimero do Banco, nome e
numero da Agéncia e numero da conta

Il - a primeira via do documento fiscal do fornecedor de bens e de servigos especializados ou do
veiculo de divulgagéo, que sera emitido em nome da CONTRATANTE

Il - os documentos de comprovagéo da veiculagdo, da execugdo dos servigos e, quando for o
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caso, da sua entrega.

1111 Os documentos de cobrancga e demais informagdes necessarios a comprovagao da execugao e
entrega dos servigos para a liquidagao e pagamento de despesas deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA
a CONTRATANTE.

11.1.2 O fiscal deste contrato somente atestara os documentos para pagamento quando cumpridas
pela CONTRATADA todas as condi¢des pactuadas.

11.1.3 As notas fiscais emitidas pela CONTRATADA devem ter em seu verso a seguinte declaragéo,
assinada por funcionario da agéncia responsavel pela documentagéo:

‘Atestamos que todos o0s bens e servigos especializados descritos no presente documento,
prestados por fornecedores ou por veiculos de divulgagéo, foram entregues/realizados conforme
autorizados pela Secom, sendo observados ainda os procedimentos previstos no contrato
quanto a regularidade de contratagdo e de comprovagéo de execugdo.”

11.2 A liquidacdo de despesas sera precedida das seguintes providéncias a cargo da
CONTRATADA:

| — execucao de servigos internos: apresentagao dos documentos de cobranga de que tratam os
incisos | e lll do subitem 11.1;

Il - intermediagao e superviséo, pela CONTRATADA, de bens e de servicos especializados
prestados por fornecedores: apresentagcdo dos documentos de cobranca de que tratam os
incisos |, Il e Il do subitem 11.1;

Il - bens e servicos especializados prestados por fornecedores: apresentacdo dos documentos
de cobranga de que tratam os incisos |, Il e Ill do subitem 11.1;

IV - veiculagdo: apresentagao dos documentos de cobranca de que tratam os incisos I, Il e IIl do
subitem 11.1, da demonstragéo do valor devido ao veiculo de divulgagao, dos correspondentes
pedidos de insercdo e, sempre que possivel, do respectivo relatério de checagem, a cargo de
empresa independente, nos termos do inciso Il do subitem 11.5.

11.2.1 Na ocorréncia de falha local em uma programacao em rede nacional de midia eletronica, além
das providéncias previstas no inciso Ill do subitem anterior, a CONTRATADA devera apresentar documento do
veiculo de divulgacao com a descri¢do da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagao.

11.2.2 E daresponsabilidade da CONRATADA observar rigorosamente os precos de tabela de cada insergéo e
dos respectivos descontos, de que trata o art. 15 da Lei n° 12.232/2010, por ocasido da apresentagéo dos planos
de midia a CONTRATANTE.

11.3 O pagamento das despesas sera feito fora 0 més de producéo ou veiculagdo, em até 30 (trinta)
dias ap6s a apresentacao dos documentos previstos nos subitens 11.1 e 11.2.

11.5 No tocante a veiculagao, além do previsto no inciso lll do subitem 11.2, a CONTRATADA fica
obrigada a apresentar, sem 6nus para a CONTRATANTE, os seguintes comprovantes:
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| - Revista: exemplar original;

Il - Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagdes sobre
periodo ou data de circulagéo, nome do jornal e praca;

Il - demais meios: relatério de checagem de veiculagéo, a cargo de empresa independente, se
n&o restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11, perante a CONTRATANTE,
a impossibilidade de fazé-lo.

11.5.1 Nos casos em que restar demonstrada, nos termos dos subitens 5.1.10 ou 5.1.11, a
impossibilidade de obter o relatério de checagem, a cargo de empresa independente, a CONTRATADA devera
apresentar:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgagdo (mapa ou
comprovante de veiculagdo ou inserc¢do ou irradiagdo e similares) e declaragdo de execugao,
sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo, local, data, nome do programa,
quando for o caso, dia e horario da veiculagéo;

a1) como alternativa ao procedimento previsto na alinea ‘a’, a CONTRATADA podera apresentar
documento usualmente emitido pelo veiculo de divulgagao (mapa ou comprovante de veiculagao
ou inserg&o ou irradiagéo e similares) em que figure a declaracdo prevista na alinea ‘a’ deste
subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante impressao eletrénica ou a carimbo,
desde que essa declaragdo seja assinada e que esse documento ‘composto’ contenha todas as
informagdes previstas na alinea ‘a’ deste subitem;

a2) como alternativa ao conjunto de documentos previstos nas alineas ‘a’ e ‘a1’ deste subitem,
a CONTRATADA podera apresentar declaragdo de execucéo, sob as penas do art. 299 do
Cdbdigo Penal Brasileiro, emitida pela empresa que realizou a veiculagéo, da qual devem constar,
pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragdo, local, data, nome do programa, quando for o caso, dia e horario
da veiculacao;

b) Midia Exterior:

b1) Midia Out Off Home: relatério de exibigao fornecido pela empresa que veiculou a pega, de
que devem constar as fotos, periodo de veiculagéo, local e nome da campanha, datado e
assinado, acompanhado de declaragéo de execugéo, sob as penas do art. 299 do Codigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaragao;

b2) Midia Digital Out Off Home: relatério de exibigéo, fornecido pela empresa que veiculou a
pega, ou por empresa de checagem contratada, de que devem constar fotos por amostragem de
no minimo 20% (vinte por cento) dos monitores/displays programados, identificagao do local da
veiculagdo, quantidade de inser¢bes, nome da campanha, periodo de veiculagdo, datado e
assinado, acompanhado de declaragdo de execugéo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal
Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos,
nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
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declaracao;

b3) Carro de Som: relatorio de veiculagéo fornecido pela empresa que veiculou a pega, com
fotos de todos os carros contratados, com imagem de fundo que comprove o local em que a
acao foi realizada, acompanhado de declaragdo de execugéo, sob as penas do art. 299 do
Caodigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagao, da qual devem constar,
pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragao;

c) Internet: relatdrio de gerenciamento fornecido por empresas de tecnologia ou relatério de
veiculagdo emitido, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal, pela empresa que veiculou a
peca, dependendo do que constar na relagdo/estudo citados nos subitens 5.1.10 ou 5.1.11.

11.5.2 As formas de comprovagéo de veiculagdo em midias ndo previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do
subitem 11.5.1 serdo estabelecidas formalmente pela CONTRATANTE, antes da autoriza¢do do respectivo plano
de midia.

11.7 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobranca, a CONTRATANTE, a
seu juizo, podera devolvé-la, para as devidas correcles, ou aceitd-la, com a glosa da parte que considerar
indevida.

11.71 Na hipotese de devolugéo, a documentagdo sera considerada como nao apresentada, para fins
de atendimento das condi¢des contratuais.

11.8 No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor
devido seréd acrescido de encargos moratérios, mediante solicitacdo expressa da CONTRATADA, desde o dia de
seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variagdo do IPCA — indice de Pregos ao
Consumidor Amplo, mediante aplicacao da seguinte formula:

AF = [(1+IPCAM00)NV% -1 ]x VP, na qual:

2 IPCA: Percentual atribuido ao indice de Pregos ao Consumidor Amplo, com vigéncia a partir
da data do adimplemento da etapa;

<> AF: Atualizagao financeira;
< VP: Valor da etapa a ser paga, igual ao principal mais o reajuste;
<> N: Numero de dias entre a data do adimplemento da etapa e a do efetivo pagamento.

11.8.1 Considera-se etapa, para fins do subitem 11.8, os servicos prestados pela CONTRATADA
relativo aos bens e servigos especializados prestados por fornecedores e as contratagdes de espagos ou tempos
publicitérios, junto a veiculos de divulgagéo.

11.8.2 A CONTRATANTE n&o pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de
fornecimento de servigos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentagéo habil ou
pendente de cumprimento de quaisquer cldusulas constantes deste contrato.

11.9 A CONTRATANTE né&o pagara nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA, que |he
venha a ser cobrado diretamente por terceiros.
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11.10 Cabe & CONTRATADA efetuar os pagamentos a fornecedores de bens e de servigos
especializados e a veiculos de divulgacdo em até 10 (dez) dias ap6s o recebimento da ordem bancaria da
CONTRATANTE, pela agéncia bancéaria pagadora.

11.10.1 A CONTRATADA informara & CONTRATANTE os pagamentos efetuados a fornecedores de
bens e de servigos especializados e a veiculos de divulgagao a cada ordem bancaria de pagamento emitida pela
CONTRATANTE e encaminhara relatério até o décimo dia de cada més com a consolida¢do dos pagamentos
efetuados no més imediatamente anterior.

11.10.1.1 Os dados e formato dos controles serdo definidos pela CONTRATANTE, e os relatorios deverao
conter pelos menos as seguintes informagdes: data do pagamento da CONTRATANTE, data do pagamento da
CONTRATADA, nimero da nota fiscal, valor pago e nome do favorecido.

11.10.2 O néo cumprimento do disposto nos subitens 11.10 e 11.10.1 ou a falta de apresentagdo de
justificativa plausivel para 0 ndo pagamento no prazo estipulado podera implicar a suspenséo da liquidagéo das
despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

11.10.2.1 N&o solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, contados da notificacdo da
CONTRATANTE, ficara caracterizada a inexecugéo contratual por parte da CONTRATADA.

11.10.2.2 Caracterizada a inexecucdo contratual pelos motivos expressos no subitem 11.10.2, a
CONTRATANTE, nos termos da Clausula Décima Quarta, podera optar pela rescisdo deste contrato ou, em
carater excepcional, liquidar despesas e efetuar os respectivos pagamentos diretamente aos fornecedores ou aos
veiculos de divulgacéo, conforme o caso.

11.10.2.3 Para preservar o direito dos fornecedores e veiculos de divulgacdo em receber com regularidade
pelos bens e servigos especializados prestados e pela venda de espago ou tempo, a CONTRATANTE podera
instituir procedimento alternativo de controle para efetuar os pagamentos mediante repasse, pela CONTRATADA,
dos valores correspondentes aos fornecedores e veiculos de divulgagéo, em operagdes bancarias concomitantes.

11.10.3 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento seréo de sua exclusiva responsabilidade.

11.11 A CONTRATANTE, na condic&o de fonte retentora, fara o desconto e o recolhimento dos tributos
e contribuicdes a que esteja obrigado pela legislacdo vigente ou superveniente, referente aos pagamentos que
efetuar.
CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - SANCOES ADMINISTRATIVAS
12.1 O descumprimento das obrigagbes assumidas pela CONTRATADA, sem justificativa aceita pela
CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as seguintes sancdes
administrativas:

| — Adverténcia;

Il - Suspensao temporaria de participagéo da selegéo interna de que trata o subitem 2.5;

[l - Multa de mora e multa por inexecugao contratual;
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IV - Suspenséo temporaria de participacao de licitagdo e impedimento de contratar com a
Administragao por até 02 (dois) anos;

V - Declaragéo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administrag&o.

12.1.1 Nenhuma sancdo serd aplicada sem o devido processo administrativo, assegurado a
CONTRATADA o contraditorio e a ampla defesa.

12.1.2 As sancOes aplicadas s6 poderdo ser relevadas motivadamente e por conveniéncia
administrativa, mediante ato devidamente justificado da autoridade competente.

12.2 A aplicacdo das sangdes observara as seguintes disposicoes:

| - a adverténcia, a suspensdo temporaria de participagdo da sele¢do interna de que trata o
subitem 2.5 e as multas serdo aplicadas pelo gestor, fiscal ou autoridade competente deste
contrato;

Il - cabera ao autoridade competente aplicar a suspensao temporaria de participagao de licitagao
e impedimento de contratar com a Administrac&o e propor a declaracao de inidoneidade;
Il - a aplicagdo da declaragéo de inidoneidade compete privativamente a autoridade a qual o
anunciante esta subordinado ou vinculado.

12.3 A sancao de adverténcia podera ser aplicada nos seguintes casos:

| - descumprimento parcial das obrigagdes e responsabilidades assumidas contratualmente;

Il - outras ocorréncias que possam acarretar transtornos ao desenvolvimento dos servigos, a
juizo da CONTRATANTE, desde que n&o caiba a aplicacdo de san¢do mais grave.

12.3.1 A falha na execugéo contratual restara configurada quando:

12.3.1.1 A CONTRATADA cometer, nos ultimos 12 (doze) meses continuos de execugéo contratual, uma
quantidade de infragbes cujo somatério de pontos correspondentes, conforme a Tabela 1, atinja ou ultrapasse 10
(dez) pontos:

Tabela 1 — Correspondéncia entre Grau da Infracdo e Quantidade de Pontos

Grau da infragao Quantidade de pontos atribuidos
Leve 1 ponto por infragao
Média 2 pontos por infragdo
Grave 3 pontos por infragao

12.3.1.2 Comprovadas as falhas e atingida a pontuagéo estabelecida no subitem 11.3.1.1, a CONTRATANTE
podera aplicar as sang¢des, por infragdo, conforme 0s graus, as correspondéncias, as descrigdes e as incidéncias
estabelecidas na Tabela 2 e na Tabela 3, apresentadas a seguir:

Tabela 2 — Grau e correspondéncia de cada infracdo

Grau da infragao Correspondéncia
Leve Adverténcia (na primeira infragéo)
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valor do servigo (ap6s a primeira infragao).

Multa no valor de 0,025 %, por incidéncia, sobre o valor total deste contrato ou

Multa no valor de 0,1 %, por incidéncia, sobre o valor total deste contrato ou valor

Média .
do servigo.
Grave Multa no valor de 0,5 %, por incidéncia, sobre o valor total deste contrato ou valor
do servigo.
Tabela 3 — Infracbes
Item Descrigado Grau Incidéncia
> N&o operar como organizagdo completa prejudicando o Média
' fornecimento dos servigos com elevada qualidade. (passivel de Semestral
corre¢éo)
Demora para centralizar o comando da publicidade da Média
3. CONTRATANTE no estado, onde, para esse fim, mantera | (passivel de Por ocorréncia.
escritorio, sucursal ou filial. correco)
Nao executar, com seus proprios recursos, todos os
4 servicos relacionados com o objeto deste contrato,
" | mediante demanda da CONTRATANTE. Grave Semestral
Nao utilizar, na elaboragdo dos servigos objeto deste
5 contrato, os profissionais indicados na Proposta Técnica da Leve
' concorréncia que deu origem a este instrumento, para fins | (passivel de Semestral
de comprovagao da Capacidade de Atendimento. corregao)
6 Substituir os profissionais envolvidos na execugédo Leve
: contratual sem o conhecimento e anuéncia da| (passivel de Por ocorréncia
CONTRATANTE. corre¢éo)
N&o envidar esforgos no sentido de obter as melhores
7 condicdes nas negociagbes comerciais junto a
' fornecedores de bens e de servigos especializados e a Grave Por ocorréncia.
veiculos de divulgag&o ou néo transferira CONTRATANTE
todas as vantagens obtidas.
Né&o observar rigorosamente as especificacdes estipuladas
3 pela CONTRATANTE no fornecimento de produtos e o
' servigos relacionados com o objeto deste contrato. Grave Por ocorréncia.
9 N&o exercer o controle de qualidade na execugdo dos
: servicos prestados, com base nos parametros Grave Por ocorréncia.
determinados pela CONTRATANTE.
10 N&o atuar com atengéo e responsabilidade na elaboragéo
* [de estimativa de custos dos produtos e servigos objeto Grave Por ocorréncia
deste contrato.
11 N&o observar as condi¢des estabelecidas no presente Média
" |contrato para o fornecimento de bens e de servicos| (passivel de Semestral
especializados a CONTRATANTE corre¢éo)
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12.

Nao observar os prazos estabelecidos pela
CONTRATANTE na condugéo dos servigos objeto deste
contrato.

Média
(passivel de
corre¢éo)

Por ocorréncia

13.

Provocar prejuizos e danos a CONTRATANTE devido a
sua demora, omissao ou erro, na conducdo dos servigos
objeto deste contrato.

Grave

Por ocorréncia

14.

Ndo tomar providéncias, imediatamente, em casos de
alteragdes, rejeigdes, cancelamentos ou interrupgdes de
um ou mais servicos, mediante comunicagcdo da
CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia.

15.

Ndo repassar a CONTRATANTE todas as vantagens
obtidas em negociag&o de compra de midia, incluidos os
eventuais descontos e as bonificagdes na forma de
espaco, tempo ou reaplicagbes que tenham sido
concedidos por veiculo de divulgag&o.

Grave

Por ocorréncia.

16.

Ndo repassar a CONTRATANTE o desconto de
antecipagdo de pagamento, caso esta venha a saldar
compromisso antes do prazo estipulado.

Grave

Por ocorréncia.

17.

Sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
CONTRATANTE, preterindo veiculos de divulgagéo que
nao os concedam ou priorizando 0s que os oferecam.

Grave

Por ocorréncia.

18.

Nao negociar as melhores condigbes de preco, até os
percentuais maximos estabelecidos neste contrato, no
tocante aos direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e
outros protegidos pelos direitos de autor e conexos e aos
direitos patrimoniais sobre obras consagradas, nos casos
de reutilizagbes de pecas publicitarias  da
CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia.

19.

N&o incluir clausula de alerta em seus pedidos de cota¢éo
junto a fornecedores de bens e de servigos especializados,
quando pertinente, no sentido de que, na producdo de
pecas publicitarias destinadas a veiculagdo pelas
emissoras de televisdo e em salas cinematogréficas, seja
considerado o disposto nos arts. 44 a 46 da Lei n°
12.288/2010. (Igualdade racial)

Média
(passivel de
corregao)

Por ocorréncia.

20.

Contratar fornecedores de bens e de servigos
especializados ou reservar e comprar espago ou tempo
publicitario de veiculos de divulgacdo, relacionados a
execucdo deste contrato, sem a autorizagéo prévia e por
escrito da CONTRATANTE.

Grave

Por ocorréncia.

21.

N&o providenciar Termo de Conduta, segundo o qual o
veiculo se responsabiliza pelos seus contetdos ou de sites
parceiros, declarando estar de acordo com os termos do
Marco Civil da Internet, de forma a evitar agdes
publicitarias da CONTRATANTE em veiculos de
divulgacao que promovam conteudos ou atividades ilegais.

Leve
(passivel de
correcao)

Por ocorréncia.
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N&o apresentar 3 CONTRATANTE, para autorizagéo do
plano de midia de cada agdo ou campanha publicitéria, Leve
22. |relagdo dos meios, pragas e veiculos de divulgagéo dos f A
. . ; . : ) (passivel de Por ocorréncia.
quais sera possivel e dos quais se revela impossivel obter correcdo)
o relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de
empresa independente.
Cotar pregos para o fornecimento de bens ou de servigos
especializados junto a fornecedores em que: um mesmo
23 sOcio ou cotista participe de mais de um fornecedor em um
[ mesmo procedimento de cotagéo; e que algum dirigente ou Grave Por ocorréncia.
empregado da CONTRATADA tenha participagéo
societaria ou vinculo comercial ou de parentesco até o
terceiro grau.
Realizar despesas com bens e servigos especializados
24 prestados por fornecedores, com veiculagdo e com o
" |qualquer outra despesa relacionada com este contrato, Grave Por ocorréncia.
sem a autorizagao prévia da CONTRATANTE.
Recusar a encaminhar, sempre que solicitado pela
25 CONTRATANTE, sem 6nus para esta, copia de pecas Le've o
" | produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculagdo | (passivel de Por ocorréncia.
em midia paga, nos seguintes formatos. corregdo)
Né&o zelar pelo irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados
26. |[que Ihe sejam fornecidos em decorréncia da execugédo Grave Por ocorréncia
contratual, sobretudo quanto a estratégia de atuacdo da
CONTRATANTE.
Divulgar informagdes acerca da prestagdo dos servigos
27. objeto deste contrato, mesmo que acidentalmente, sem a Grave Por ocorréncia
prévia e expressa autorizagdo da CONTRATANTE. '
28 Manter, durante a vigéncia deste contrato, a prestagéo de
* |[servicos de publicidade a empresa concorrente ou Grave Por ocorréncia.
incompativel com a area de atuagdo da CONTRATANTE.
29 Recusar o ressarcimento a CONTRATANTE de qualquer
" [dano ou prejuizo oriundo de eventual quebra de sigilo das Grave Por ocorréncia.
informagdes fornecidas.
30 N&o prestar o devido esclarecimento a CONTRATANTE
" [sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados Grave Por ocorréncia
que envolvam a CONTRATADA.
31. | Caucionar ou utilizar o presente contrato como garantia o
para qualquer operag&o financeira. Grave Por ocorréncia
Né&o cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e Média
32. | municipais pertinentes ao objeto deste contrato. (passivel de Por ocorrancia.
corregéo)
33 N&o cumprir a legislagao trabalhista e securitaria Média
' com relacdo a seus empregados. (passivel de Por ocorréncia
correcao)
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Nao manter durante a execugdo deste contrato todas as
34 |condicies de habiltaggo e qualificagéo, exigidas na Média
" | concorréncia que deu origem a este instrumento. (passivel de Semestral
corregéo)
N&o apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, Leve
35. |acomprovagéao de estarem sendo satisfeitos todos os seus : .
o . . o (passivel de Por ocorréncia
encargos e obrigacOes trabalhistas, previdenciarios e ~
fiscais. corregzo)
36 Gerar prejuizos e infragbes & CONTRATANTE na
" | prestagéo dos servigos objeto deste contrato. Grave Por ocorréncia
Né&o realizar de forma devida o pagamento de tributos e
taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste
contrato, bem como as contribui¢des devidas a Previdéncia Média
37. |Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de f A
. (passivel de Por ocorréncia.
acidentes de trabalho, 0s encargos que venham a ser ~
: . o corregao)
criados e exigidos pelos Poderes Publicos e outras
despesas que se fizerem necesséarias ao cumprimento do
objeto pactuado.
38 N&o observar na execugao dos servigos as boas préaticas Leve
" | de sustentabilidade ambiental, de otimizacdo de recursos, | (passivel de Semestral
de reducado de desperdicios e de reducao da polui¢io. corre¢éo)
Demora na constituicdo, em parceria com as outras o
39 |agéncias contratadas, de um <Nicleo de Midia>, sem Me'dla -
" | personalidade civil ou juridica e sem fins lucrativos. (passivel de Por ocorréncia.
corregao)
Demora na constituicdo, em parceria com as outras
40 agéncias contratadas, de um acervo da propaganda da Média
" |CONTRATANTE, em meio virtual, com as pegas (passivel de Por ocorréncia.
produzidas durante a execugédo deste contrato e com corregéo)
banco de imagens.
12.3.1.2.1 As penalidades decorrentes das condutas tipificadas acima podem ser aplicadas

cumulativamente entre si, desde que seu somatério nao ultrapasse 10% (dez por cento) do valor atualizado da
contratagdo, sem prejuizo das demais san¢des dispostas no subitem 11.1.

12.3.2 No ato de adverténcia, a CONTRATANTE estipularé prazo para o cumprimento da obrigagéo
ou responsabilidades mencionadas no inciso | e para a corregéo das ocorréncias de que trata o inciso I, ambos
do subitem 13.3.

12.4 A suspenséo temporaria de participagdo da selegéo interna de que trata o subitem 2.5 sera
aplicada quando, vencido o prazo estipulado na adverténcia, a CONTRATADA continuar inadimplente em relagao
ao fato que deu origem a sang&o.

12.5 A multa moratoria podera ser cobrada pelo atraso injustificado no cumprimento do objeto ou de
prazos estipulados.
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O atraso sujeitard a CONTRATADA a multa de:

| -0,33% (ponto trinta e trés por cento) por dia de atraso na entrega de material ou execugéo de
servico, a contar do primeiro dia Util da respectiva data fixada, até o limite de 30 (trinta) dias Uteis,
calculada sobre o valor correspondente a obrigagéo ndo cumprida;

Il - 0,66% (ponto sessenta e seis por cento) por dia de atraso, na entrega de material ou
execucao de servigo, a contar do primeiro dia Util da respectiva data fixada, calculada sobre o
valor correspondente a obrigagdo ndo cumprida, em carater excepcional, se houve justificativa
plausivel, a juizo da CONTRATANTE, quando o atraso ultrapassar 30 (trinta) dias.

0O atraso injustificado superior a 30 (trinta) dias na entrega de material ou execugéo de servigo podera

caracterizar a inexecugao total deste contrato, a juizo da CONTRATANTE.

12.5.3

12.6

A CONTRATADA estara sujeita @ multa compensatoria de:

| - 1% (um por cento), calculada sobre o valor da nota fiscal correspondente ao material ou ao
servigo em que tenha ocorrida a falta, quando caracterizada a inexecugao parcial ou a execugéo
insatisfatéria deste contrato;

I1- 1% (um por cento), calculada sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o valor
da dotacdo orgamentaria que reste executar, o que for menor, pela:

a) inexecucao total deste contrato;

b) pela interrupgéo da execugao deste contrato, sem prévia autorizacdo da CONTRATANTE.

Il - 0,07% (ponto, zero sete por cento) do valor deste contrato ou do valor da dotagdo
orcamentaria, o que for menor, por dia de atraso, observado o méaximo de 2% (dois por cento)
pela recusa injustificada em apresentar a garantia prevista no subitem 12.1 deste contrato;

IV - até 1% (um por cento) sobre o valor que reste executar deste contrato ou sobre o valor da
dotagéo orcamentaria que reste executar, o que for menor, pelo descumprimento de qualquer

clausula contratual, respeitado o acima disposto neste subitem.

A suspenséo do direito de licitar e contratar com a Administragdo poderd ser aplicada a

CONTRATADA se, por culpa ou dolo, prejudicar ou tentar prejudicar a execugéo deste ajuste, nos seguintes
prazos e situagdes:

63) 3212-7243 / 3212-7244 / 3212-

| - por até 06 (seis) meses:

a) atraso no cumprimento das obrigagdes assumidas contratualmente, que tenha acarretado
prejuizos financeiros para a CONTRATANTE;

b) execugdo insatisfatoria do objeto deste contrato, se antes tiver havido aplicagéo da sangéo de
adverténcia ou multa, na forma dos subitens 13.3, 13.4 e 13.5;

Il - por até 02 (dois) anos:

a) ndo conclusao dos servicos contratados;
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b) prestagdo do servico em desacordo com as especificagbes constantes da Planilha de
Autorizagdo de Producdo (PAP) ou da Planilha de Autorizagdo de Veiculagdo (PAV) ou
documento equivalente, depois da solicitagao de corregéo efetuada pela CONTRATANTE;

c) cometimento de quaisquer outras irregularidades que acarretem prejuizo 8 CONTRATANTE,
ensejando a rescisdo deste contrato por sua culpa;

d) condenagéo definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos e contribuicoes,
praticada por meios dolosos;

e) apresentacdo, a CONTRATANTE, de qualquer documento falso ou falsificado, no todo ou em
parte, com o objetivo de participar da licitagdo que deu origem a este contrato, que venha ao
conhecimento da CONTRATANTE ap6s a assinatura deste contrato, ou para comprovar, durante
sua execugao, a manutengdo das condigdes apresentadas na habilitagao;

f) ocorréncia de ato capitulado como crime pela Lei n°® 8.666/1993, praticado durante o
procedimento licitatério, que venha ao conhecimento da CONTRATANTE ap6s a assinatura
deste contrato;

g) reprodugdo, divulgagdo ou utilizacdo, em beneficio proprio ou de terceiros, de quaisquer
informagdes de que seus empregados tenham tido conhecimento em razéo da execugéo deste
contrato, sem consentimento prévio e expresso da CONTRATANTE.

12.7 A declaragao de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragéo sera aplicada quando
constatada ma-fé, agdo maliciosa e premeditada em prejuizo da CONTRATANTE, atuagdo com interesses
escusos, reincidéncia em faltas que acarretem prejuizo a CONTRATANTE ou aplicacdes anteriores de sucessivas
outras sangdes.

12.7.1 A declaracdo de inidoneidade sera aplicada a CONTRATADA se, entre outros casos:

| - sofrer condenagao definitiva por fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos, praticada
por meios dolosos;

[l - demonstrar, a qualquer tempo, ndo possuir idoneidade para licitar ou contratar com a
CONTRATANTE, em virtude de atos ilicitos praticados;

Il - reproduzir, divulgar ou utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, quaisquer informacdes
de que seus empregados tenham tido conhecimento em razéo da execucéo deste contrato, sem
consentimento prévio da CONTRATANTE.

12.7.2 A declaracdo de inidoneidade implica proibicdo da CONTRATADA de transacionar com a
Administragdo, enquanto perdurarem os motivos determinantes da punigdo ou até que seja promovida a
reabilitagdo, perante a autoridade que aplicou a penalidade, que seré concedida sempre que a CONTRATADA
ressarcir a CONTRATANTE pelos prejuizos resultantes e depois de decorrido 0 prazo da san¢&o aplicada.

12.8 Da aplicacdo das sangGes de adverténcia, suspenséo temporaria de participagéo da selegéo
interna de que trata o subitem 2.5, multa e suspens&o do direito de licitar ou contratar com a Administracao cabera
recurso, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados do primeiro dia Util subsequente ao do recebimento da
comunicagao.
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12.8.1 O recurso referente & aplicacdo de sangdes devera ser dirigido a autoridade imediatamente
superior, por intermédio daquela responsavel pela sua aplicagao, a qual podera reconsiderar sua decisao, no prazo
de 05 (cinco) dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo, envia-lo a insténcia superior, devidamente motivado, devendo,
neste caso, a decisdo ser proferida dentro do prazo de 05 (cinco) dias Uteis, contados do recebimento do recurso,
conforme especificado a seguir:

a) a adverténcia, a suspenséo temporaria de participacdo da selegao interna de que trata o
subitem 2.5 e a multa: a autoridade competente, por intermédio do fiscal.

12.9 As sangbes aqui previstas s@o independentes entre si, podendo ser aplicadas isoladas ou
cumulativamente, sem prejuizo de outras medidas cabiveis, respondendo ainda a CONTRATADA por qualquer
indenizagdo suplementar no montante equivalente ao prejuizo excedente que causar, na forma do paragrafo tnico
do art. 416 do Cadigo Civil Brasileiro.

12.10 A aplicacdo das sangles previstas neste contrato ndo exclui a possibilidade de aplicacdo de
outras, previstas na Lei n° 8.666/1993, incluida a responsabilizacdo da CONTRATADA por eventuais perdas e
danos causados a CONTRATANTE.

12.11 O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de
quaisquer servigos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda, quando for o caso, cobrado
judicialmente da CONTRATADA.

12.11.1 O valor das multas devera ser recolhido no prazo maximo de 10 (dez) dias corridos, a contar da data do
recebimento da comunicacgao enviada pela CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — RESCISAO

13.1 O presente contrato podera ser rescindido pelos motivos previstos nos art. 77 e 78 e nas formas
estabelecidas no art. 79, todos da Lei n°® 8.666/1993.

13.1.1 Este contrato também podera ser rescindido, mediante processo administrativo, desde que
motivado o ato e assegurados o contraditério e a ampla defesa, quando a CONTRATADA:

a) for atingida por protesto de titulo, execugéo fiscal ou outros fatos que comprometam a sua
capacidade econdmico-financeira;

b) for envolvida em escandalo publico e notorio;
¢) quebrar o sigilo profissional;

d) utilizar, em beneficio préprio ou de terceiros, informagdes ndo divulgadas ao publico e s quais
tenha acesso por forga de suas atribuigdes contratuais;

€) ndo prestar garantia suficiente para garantir o cumprimento das obrigagdes contratuais;

f) der motivo a suspensdo dos servicos por parte de autoridades competentes, caso em que
respondera por eventual aumento de custos dai decorrentes e por perdas e danos que a
CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;

g) deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribuicbes previdenciarias e
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depdsitos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste contrato;

h) vier a ser declarada inidonea por qualquer 6rgdo da Administragéo Publica;

i) ndo mantiver suas condigbes de habilitagdo e qualificagéo, incluida a comprovagdo da
qualificacéo técnica de funcionamento prevista no art. 4° da Lei n° 12.232/2010;

i) deixar de atender ao disposto nos subitens 5.1.5.3, 11.10, 11.10.1 e 11.10.2.1.

13.1.2 Exceto quando se tratar de caso fortuito, forga maior ou razdes de interesse publico, a resciséo
acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial, a retencdo dos créditos
decorrentes deste contrato, até o limite dos prejuizos causados a CONTRATANTE, ou a execugdo da garantia
contratual, para ressarcimento dos valores das multas e indenizages a ele devidos.

13.1.2.1 Caso a retengdo ndo possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista no subitem
14.1.2, a CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a contar do recebimento da
notificago, recolher o respectivo valor em agéncia bancaria a ser indicada pela CONTRATANTE.

13.2 Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do processo
administrativo, assegurado o contraditdrio e a ampla defesa.

13.2.1 A rescisdo unilateral ou amigavel devera ser precedida de autorizagéo escrita e fundamentada
da autoridade competente.

13.3 Fica expressamente acordado que, em caso de rescis@o, nenhuma remuneragao sera cabivel,
a néo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela
CONTRATADA, previstas no presente contrato.

13.4 Em caso de alteragdo das condi¢des de habilitacéo juridica da CONTRATADA, em razéo de
fus&o, cisdo, incorporacao, associac¢do, cessao ou transferéncia, total ou parcial, este contrato poderé ser ratificado
e sub-rogado para a nova empresa, sem énus para a CONTRATANTE, e com a concordancia desta, com
transferéncia de todas as obrigag6es aqui assumidas, independentemente de notificagéo judicial ou extrajudicial.

13.4.1 A CONTRATANTE se reserva o direito de continuar ou ndo com a execugao deste contrato com
a empresa resultante da alteragao social.

13.4.2 Em caso de cisdo, a CONTRATANTE podera rescindir este contrato ou continuar sua execugao,
em relagéo ao prazo restante deste contrato, pela empresa que, entre as surgidas da cisdo, melhor atenda as
condicdes inicialmente pactuadas.

13.4.3 Em qualquer das hipoteses previstas no subitem 14.4, a ocorréncia devera ser formalmente
comunicada a CONTRATANTE, anexando-se 0 documento comprobatério da alteragdo social, devidamente
registrada.

13.4.3.1 A néo apresentag@o do comprovante em até 05 (cinco) dias Uteis apds o registro da alteragéo social
podera implicar a aplicagao das sangdes previstas neste contrato e em lei.

CLAUSULA DECIMA QUARTA — DA GARANTIA CONTRATUAL

14.1 — No ato da assinatura do contrato, devera o contratado apresentar garantia de execucdo, perante a
Tesouraria da Secretaria de Finangas, na forma de caugéo, no montante de 5% (cinco por cento) do valor total
do contrato.
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14.2 - Observadas as orientagGes contidas no art. 56 da Lei n°® 8.666/93, a caugdo mencionada no item anterior
podera ser efetuada mediante:

i.Titulos da divida publica, os quais ndo poderdo estar onerados por clausula de impenhorabilidade e
intransferibilidade, e deverao ser do tipo nominativo endossavel;
ii.Em espécie; a qual devera ser apresentada perante a Tesouraria da Secretaria de Finangas, que emitira Termo
de Recebimento da garantia, devendo ser apresentado ao contratante no ato da assinatura do contrato;
iii.Carta de fianga bancaria;
iv.Seguro-garantia em apdlice nominal ao Municipio de Palmas.

14.3 - Os licitantes classificados na forma do § 2° do art. 48 da Lei 8.666/93 ficam obrigados a prestacdo da
garantia adicional.

14.4 - Os Titulos da Divida Publica somente serao aceitos se a proponente apresentar prova de que o mesmo foi
escriturado no Sistema Centralizado de Liquidacdo e Custddia - SELIC, e seu valor econdmico sera aquele
certificado pelo Ministério da Fazenda, conforme art. 61 da Lei Complementar 101/2000.

14.5. - No caso de Fianga Bancéria, esta deveré ser, a critério do contratado, fornecida por um banco localizado
no Brasil.

14.6 — No caso da opgéo pelo Seguro-Garantia, 0 mesmo sera feito mediante entrega da competente apolice
emitida por entidade em funcionamento no Pais, e em nome da contratante, cobrindo o risco de quebra do
contrato.

14.7 - Em qualquer caso, a garantia devera ter um prazo suficiente para a execugdo dos servigos, sendo que a
contratada devera estar sempre atenta a data de seu vencimento para a renovagao tempestiva.

14.8 — A garantia prestada pela proponente vencedora sera restituida ou liberada em até 10 (dez) dias
consecutivos ap6s a conclusdo final dos servigos, objeto deste Edital, mediante a apresentagéo do termo de
recebimento definitivo.

14.9- O resgate de caucao de garantia de execugéo do contrato, ou o valor que dela restar, dar-se-a mediante a
apresentagdo do termo de recebimento definitivo do objeto licitado, fornecido pela Secretaria Municipal de
Comunicagio, observadas as disposi¢des contratuais.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSICOES GERAIS

15.1 A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas
normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cédigo de Defesa do
Consumidor e demais leis vigentes, a moral e 0s bons costumes.

15.2 E vedada a utilizag&o, na execuco dos servigos prestados pela CONTRATADA, de empregado
que seja familiar de agente publico ocupante de cargo em comissao ou fungéo de confianga na CONTRATANTE,
nos termos do art. 7° do Decreto n° 7.203/2010.

15.3 A CONTRATANTE providenciara a publicagdo do extrato deste contrato e de seus eventuais
termos aditivos no Diario Oficial do Municipio, a suas expensas, na forma prevista no paragrafo Unico do art. 61
da Lei n° 8.666/1993.
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15.4 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, 0s
constantes da Lei n° 8.666/1993, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

15.5 A omissao ou tolerancia das partes — em exigir 0 estrito cumprimento das disposi¢des deste
contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — ndo constituira novagéo ou rendncia nem lhes afetara o
direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avengado.

15.6 As informacdes sobre a execugdo deste contrato, com os nomes dos fornecedores de bens e
de servigos especializados e dos veiculos de divulgagao, serdo publicadas no sitio da CONTRATANTE na internet.

15.6.1 As informagdes sobre valores pagos pelos bens e servigos especializados contratados serdo
divulgadas pelos totais destinados para cada tipo de fornecedor e para cada meio de comunicagéo.
CLAUSULA DECIMA SEXTA — FORO

16.1 As questbes decorrentes da execugdo deste contrato que ndo puderem ser dirimidas
administrativamente serdo processadas e julgadas no Juizo da Comarca do foro de Palmas/TO.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em XX (por extenso) vias.

local e data

autoridade competente do 6rgao/entidade

representante legal da contratada
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ANEXO VII A - CARTA DE REPRESENTACAO
(Em papel timbrado da empresa)
...................... e 0€ .. d€ 2019,
A
PREFEITURA MUNICIPAL DE PALMAS
Ref.: Concorréncian°......./2019
Att.: Comissdo Permanente de Licitagdo
O abaixo assinado, responsavel legal pela empresa ...........ccocceevevicceescccees s , vem, pela presente,
informar a V.Sas., QUE O ST. .....c.cceeiciciceeeeeeees e , Carteira de Identidade n2 ..........c.c.ccoovevvnnee. , 8

a pessoa designada para representar nossa empresa na licitagéo acima referida, podendo assinar atas e demais
documentos; apresentar impugnacdes e recursos; inclusive, renlincia expressa a recurso nas fases de habilitagéo
e classificacéo, se for o caso; e, ainda, praticar todos os atos necessarios ao desempenho da representac¢do no
referido procedimento licitatorio.

Atenciosamente,
(Assinatura)
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ANEXO VII B - CARTA DE APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS
(Em papel timbrado da empresa)
A
PREFEITURA MUNICIPAL DE PALMAS
SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO

Ref..  Edital de Concorrénciano .......... 12019
Att.. Comissao Permanente de Licitagdo

Prezados Senhores,

(EMPIESA) oo , com sede na cidade de
................................ ;@ TUA e seeneee s, INSCHitA N0 CNPJ/IMF - sob  no
............................. , Neste ato representada Por ........ccccvvver covvveeeeeseieeee e, @0AIX0 @ssinado, propde a
Secretaria Municipal de Comunicacdo, para o objeto discriminado no edital supramencionado, as seguintes
condigdes:

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos o0s seguintes precos para os servigos descritos:

a) desconto, a ser concedido ao ANUNCIANTE, sobre os custos internos dos servigos executados por
esta licitante, baseados na tabela referencial de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado do Tocantins, referentes a pega e ou material cuja distribui¢do ndo nos proporcione o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgag&o, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965: .......... %
(evrereremreeree s por cento);

b) honorérios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediago e supervisao desta licitante, referentes
aprodugéo e a execucao técnica de pega e ou material cuja distribuicdo nao nos proporcione o desconto
de agéncia concedido pelos veiculos de divulgag&o, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965: .......... %
(cerrereremreeree s por cento);

¢) honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagao e supervisao desta licitante, referentes
ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagéo e de geragéo de
conhecimento pertinentes ao objeto do contrato .......... /3 (T por cento)

d) honorarios, a serem cobrados do ANUNCIANTE, incidentes sobre os pregos dos bens e dos servigos
especializados prestados por fornecedores, com a intermediagéo e superviséo desta licitante, referentes
a criagdo, a implementagao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria,
destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias, em consonéncia com novas
tecnologias, <se for 0 caso> cuja distribuicdo ndo nos proporcione o desconto de agéncia concedido

pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965: ... %
(evrerereereeree s por cento)
1.2 Os pregos propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira o direito de

pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteragéo, sob a alegag&o de erro, omissdo ou qualquer outro
pretexto.

1.3 O prazo de validade desta Proposta de Precos é de ...... (por extenso) dias corridos, contados de
sua apresentagao, em consonancia com o disposto no subitem 13.3 do Edital.
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Atenciosamente,

(Assinatura)
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ANEXO VII C -DECLARACAO DE MICROEMPRESA OU EMPRESA DE PEQUENO PORTE

Ref. CONCORRENCIANC ............ /2019.

Objeto Licitado:
(descrigdo do objeto)

A BIMPIESA vvcvieieciice et , CNPJ n® e , com sede a
.................................................................. , heste ato representada pelo(s) (diretores ou sdcios, com
qualificacdo completa - (home, RG, CPF, nacionalidade, estado civil, profissdo e endereco),
DECLARA, sob as penas da Lei, com base no art. 3° da Lei Complementar n® 123/2006, que esta
enquadrada na definicdo de () Microempresa () Empresa de Pequeno Porte, sem nenhuma restrigdo
de ordem legal.

Local, data e assinatura

Nome e Assinatura do Responsavel Legal da Empresa

Péagina 124 de 129

Quadra 401 Sul, Av. Joaquim Teotdnio Segurado, CJ. 01, Lote 19-A
Caixa Postal: 3046 AC-RODOVIARIA CEP: 77.024-971

(63) 3212-7243 / 3212-7244 | 3212-7

7245, e-mail:compraselicitacoes@palmas.to.gov.br



~
<

L.

= SuUCoL

PREFEITURA DE PALMAS o

Superintendéncia de Compras e Licitagdes

e,

Ass:

ANEXO VII D - DECLARACAO REFERENTE AO MENOR
(Em papel timbrado da empresa)

(Nome da
Empresa), (Endereco completo), inscrita no CNPJ
sob o0 numero , declara, sob as penas da lei, que cumpre
integralmente a norma contida na Constituicdo da Republica Federativa do Brasil de 1988, do
art. 7°, inciso XXXIII, a saber:

“(...) proibigéao de trabalho noturno, perigoso ou insalubre a menor de dezoito anos e qualquer
trabalho a menor de dezesseis anos, exceto na condicdo de aprendiz a partir de quatorze
anos”.

, de de 20109.

(Assinatura do declarante)
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ANEXO VII E - DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE FATOS IMPEDITIVOS

(Em papel timbrado da empresa)

(Nome da Empresa), inscrita no
CNPJ sob o numero , com endereco sito a
, declara, sob as penalidades da lei,
gue até a presente data inexistem fatos impeditivos para sua habilitagdo no presente processo
licitatério, ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores.

, de de 20109.

(Assinatura do declarante)
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ANEXO VII F - DEMONSTRATIVO DA CAPACIDADE ECONOMICO-FINANCEIRA

AC = Ativo Circulante R$
PC = Passivo Circulante R$
AT = Ativo Total R$
ELP = Exigivel a Longo Prazo R$
RLP = Realizavel a Longo Prazo R$
ISG=AT/PC+ ELP SG =
ILG = (AC + RLP) / (PC + ELP) LG =
ILC=AC/PC LC =

Assinatura Responsavel/empresa

Péagina 127 de 129

Quadra 401 Sul, Av. Joaquim Teotdnio Segurado, CJ. 01, Lote 19-A
Caixa Postal: 3046 AC-RODOVIARIA CEP: 77.024-971
(63) 3212-7243 / 3212-7244 [ 3212-7245, e-mail:compraselicitacocs(@palmas.to.gov.br



~
o

L.

= SuUCoL

PREFEITURA DE PALMAS o

Superintendéncia de Compras e Licitagdes

L

Ass:

ANEXO VII G - TERMO DE CESSAO DE DIREITOS AUTORAIS PATRIMONIAIS

Ref.: Edital de Concorréncia n° /2019

Em conformidade com o disposto no Edital, declaramos que executaremos os servicos
objeto desta licitacdo a servico da [RAZAO SOCIAL DA LICITANTE], inscrita no CNPJ / MF
sobon°.....

Outrossim, declaramos que, em obediéncia ao art. 111 da Lei n.° 8.666/93, cedemos
a SECRETARIA MUNICIPAL DE COMUNICACAO DE PALMAS-TO, por este Instrumento,
sem gualquer 6nus adicional, todos os direitos autorais de natureza patrimonial referentes aos
servigos que viermos a realizar no @mbito do contrato decorrente desta licitagéo, incluindo os
direitos de divulgacdo em qualquer tipo de midia, existente ou que venha a existir, desde que,
na divulgacao, conste o crédito aos profissionais responsaveis pela elaboracdo dos mesmos.

............................... N o (SR o [ B2 O K°

(Assinatura)
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ANEXO VII H - DECLARAGAO DE INEXISTENCIA DE CONFLITO DE INTERESSES

A CONTRATADA, inscrita no CNPJ sob o n® _xx._/ xxxx-x, por intermédio de seu representante legal,
Sl , portador do CPF n° ........ , em atendimento ao subitem 25.1.2 do Edital de Licitagdo n.° __ /xxxx__
e ao subitem 5.1.29.2 do Contraton®__/__, formalizado com a CONTRATANTE, declara, sob as penas da lei,
em especial 0 art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro que:

I — Nao exerce ou ndo exercera, direta ou indiretamente, atividade que implique na prestacdo de servigos ou
relacdo de negocios com pessoa juridica, durante a vigéncia do contrato, que tenha objetivos conflitantes com os
interesses ou com as atividades finalisticas da CONTRATANTE; e

Il — N&o pratica ou néo praticara ato que comprometa o interesse publico, em beneficio de pessoa fisica que tenha
objetivos conflitante com as atividades finalisticas da CONTRATANTE, durante a execug&o contratual, seja na
condicdo de cbnjuge, companheiro ou parente, consanguineo ou afins, em linha reta ou colateral, até o terceiro
grau, dos sécios ou dirigentes da CONTRATADA.

[Local], __de de Xxxxx

[Representante legal da Contratada]
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